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ODNOS NOVINARSKIH ZANROVA NA TRADICIONALNOM RADIJU I
RADIJU NA INTERNETU

Rezime

Predmet istrazivanja u ovom radu je da se ispita hipoteza da u eri interneta i
hiperprodukcije informacija dolazi do odumiranja kompleksnijih, nekada tipicnih
radijskih novinarskih Zanrova, u korist osnovnih, faktografskih Zanrova. Predmet
istrazivanja je 1 kakva je buducnost radijskog novinarstva u eri interneta i
konvergencije, a u vezi sa pojavom radija na internetu. U radu se istrazuje i dilema da li
radio na internetu u Zzanrovskom pogledu dovodi do stvaranja novih, pre pojave

interneta nepoznatih, Zanrovskih formi.

Osnovni metodi koji se koriste u radu su: metod kvantitativno-kvalitativne
analize sadrzaja, metod teorijske analize, istorijski metod, komparativni metod,
statisticCki metod, metod studije slucaja 1 sinteticki metod. U svrhe ispitivanja
postavljenih hipoteza, analizirani su programi sedam radio stanica iz Srbije: Radio
Beograd 1, Radio Novi Sad 1, Radio B92, Radio 021, Radio S, Radio Indeks, NOFM

radio. Jedinica analize od kojih se polazi u istraZivanju su novinarski Zanrovi na radiju.

U radu se istrazuje da li radio 1 internet u interakciji proizvode novu podvrstu
medija i dolazi do zakljucka da je u takvoj interakciji potrebno razlikovati tradicionalni
radio od radija na internetu i od internetskog radija. Radio na internetu je tradicionalni
radio koji ima 1 sopstveni portal. Internetski radio je radio koji program emituje
iskljuc¢ivo preko internetskog portala. Ova interakcija radija 1 interneta omogucava
pokretanje velikog broja radio stanica, narocito na internetu, $to ne dovodi nuzno do
rasta kvaliteta programa. Upravo suprotno, sa radija se cesto povlace pre svega
novinarski sadrzaji, zbog ¢ega on gubi svoju informativnu ulogu 1 sve vise se pretvara u
“dzuboks”. S druge strane, portal moze da bude dodatna vrednost za radio stanicu, 1 u

smislu sadrzaja i u smislu obezbedivanja zarade kroz internetsko oglasavanje.

Istrazivanje se kontekstualizuje kroz poglavlja o istorijatu radija, interneta i

novinskih agencija, kao 1 kroz razmatranja o buducnosti i odrzivosti radija u eri



interneta i zadovoljavanju javnog interesa od strane ovog medija. Razmatra se i dilema
da 1i su mediji poput radija na internetu zaista novi mediji ili su postali mejnstrim
mediji, zbog Cega se predlaze upotreba termina multimediji pre nego novi mediji.
Posebna teorijska razmatranja posvecéena su i budu¢nosti novinarstva u eri multimedija,
kada poslodavci od novinara zahtevaju da savladaju brojne druge, nenovinarske,
vestine. U takvim okolnostima, novinari nemaju dovoljno vremena da se bave
slozenijim novinarskim zanrovima. U opS$toj utrci za eksluzivnim informacijama
banalizuju se radijski sadrzaji a Zanrovska struktura se svodi na osnovne Zanrove,
dominantno na vest i na izveStaj. Sve to prouzrokuje pojavu senzacionalizma i
tabloidizacije medija, $to je posebno izraZzeno u komercijalnim medijima. Zbog toga se
razmatra 1 dilema da li se iz mejnstrim medija, pored kompleksnijih i nekada tipicnih
radijskih Zanrova, povlaci i novinarski sadrzaj, odnosno da li — paradoksalno — dolazi do
razdvajanja medija i novinarstva. U takvoj situaciji reklamna industrija i PR sve viSe
preuzimaju primat nad novinarstvom, a pred novinarstvo se postavlja pitanje na kojim
platformama moze da opstane 1 da prezivi. Zaklju€uje se da internet u teorijskom smislu
jeste beskonacni prostor slobode, ali se argumentuje i da na internetu u medijskom
smislu glavnu re¢ imaju najvece medijske kompanije, dok se glas manjih portala slabo
¢uje. To dovodi do stvaranja privida o mogucnosti izbora izmedu razli€itih informacija,

kada je masovna publika u pitanju.

Rezultati istrazivanja ispoljavaju se kroz karakterizaciju novih, hibridnih
novinarskih zanrova koji su nastali kombinovanjem radija i1 interneta. Digitalnost i
pristupacnost interneta, multimedijalnost, moguc¢nost linkovanja 1 interaktivnost
doprinose stvaranju tih hibridnih formi. Rezultati istrazivanja se ocituju 1 kroz uporedni
prikaz karakteristika novinarskih Zanrova na tradicionalnom radiju i na radiju na

internetu.

Analizom je ustanovljeno da su od svih posmatranih radio stanica, kada su u
pitanju Zanrovska razudenost 1 programska raznolikost, javni radijski servisi sadrzajno
najbogatiji, Sto je argument u prilog tezi da su javni servisi potrebni u Srbiji. Od
komercijalnih radio stanica, Zanrovski je najrazudeniji bio program Radija B92, Sto je
argument za tezu da i privatni emiteri mogu da ucestvuju u zadovoljavanju javnog

interesa.



U radu se zakljuCuje da hibridni novinarski zanrovi, koji postoje na radiju na
internetu, sustinski nisu radijski Zanrovi. Jer radio je “slep medij” tako da su radijski
delovi na portalima radija na internetu samo oni koji se odnose na sluSanje programa
uzivo 1 na odlozeno slusanje (podkast). Svi ostali delovi sajta nisu radijski, ve¢ su

multimedijski.

Klju¢ne reci: novinarski zanrovi, radio, internet, konvergencija, novinarstvo, novinska

agencija, javni interes

Naucna oblast: Politicke nauke
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UDK: 316.774
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COMPARISON OF JOURNALISM GENRES ON TRADITIONAL RADIO AND
INTERNET RADIO

Summary

The research subject of this paper is to examine the hypothesis that in the era of
internet and hyper production, more complex, once typical radio journalism genres are
being replaced by basic, factographic genres. Additionally, the subject of the research is
the future of radio journalism in the era of internet and convergence, related to the
appearance of radio on the internet. The paper researches the dilemma of whether
internet radio is leading to the creation of new, before the internet unknown, genre

forms.

Basic methods used in the paper are: method of quantitative-qualitative
analysis of content, method of theoretical analysis, historic method, comparative
method, statistical method, case study and synthetic method. For the needs of testing the
set hypothesis, content of seven radio stations from Serbia: Radio Beograd 1, Radio
Novi Sad 1, Radio B92, Radio 021, Radio S, Radio Index, NOFM radio has been
analyzed. The unit of analysis which is the basis of the research are journalism genres

on the radio.

The paper researches whether the interaction of radio and the internet produces a
new subcategory of media and this prompts the conclusion that one must differentiate
between traditional radio and radio on the internet and online radio when considering
such an interaction. Radio on the internet is traditional radio which has its own portal.
Online radio is a radio broadcasting content exclusively through the internet portal. This
interaction of radio and the internet facilitates the starting of a considerable number of
radio stations, especially on the internet, which does not necessarily lead to the increase
of quality content. On the contrary, journalistic content is the first to be withdrawn
from the radio, which is why the radio loses its informative role and is turned more into
a jukebox. On the other hand, a portal could represent added value for the radio station,

both in terms of content and ensuring profit through internet announcements.



The research provides contextualization through the chapters on the history of
radio, the internet and news agencies, as well as by reviewing the future and
sustainability of the radio in the era of internet and this media’s appealing to public
interest. The discussed issue is also whether media such as the radio on the internet are
really new media or they have become mainstream media, which is why use of the term
multimedia is suggested over the term new media. Special theoretical considerations
have been given to the future of journalism in the era of multimedia, when employers
require the journalists to master numerous other, non-journalistic skills. In the given
circumstances, journalists just do not have sufficient time to deal with the more complex
journalism genres. In the overall race for exclusives, radio content is made banal, and
the genre structure is reduced to basic genres, primarily to the news and reports.
Consequently, sensationalism and tabloidization of the media occur, especially in
commercial media. This is why the paper also explores the dilemma whether along with
the complex and once typical radio genres, journalistic content is also being withdrawn
from mainstream media, i.e. whether — paradoxically — media are being separated from
journalism. In this situation, the advertising industry and PR are taking more and more
dominance over journalism, and journalism is facing the question on which platforms it
can survive. It is concluded that the internet, in the theoretical sense, is an endless space
of freedom, but it is argued that on the internet, in the media sense, the biggest media
companies have the most say, while the voice of small portals is hardly heard. This
leads to the creation of the illusion that one has the possibility of choosing between

different information, when it comes to mass audiences.

Research results are reflected in the characterization of new, hybrid journalism
genres, which have been derived through the combining of radio and the internet.
Digital-nature and accessibility of the internet, multimedia-nature, possibility of linking
and interactivity contribute to the creation of these hybrid forms. The results of research
are also presented in the comparative depiction of the characteristics of journalism

genres on the traditional radio and radio on the internet.

It was established through analysis that when it comes to genre diversity and
content variety, out of all the observed radio stations, public radio services are the
richest in content, which supports the thesis that public services are necessary in Serbia.

Regarding commercial radios, the content of Radio B92 is the most diversified in terms



of genres, which supports the thesis that private broadcasters are also able to take part in

the satisfying of public interest.

The paper concludes that hybrid journalism genres, which exist on the radio on
the internet, are not essentially radio genres. Because the radio is a “blind media”, radio
segments on the portals of the radio on the internet are only those which refer to
listening to live broadcasting and to podcasts. All other segments of the site are not

radio, but multimedia.

Key words: journalism genres, radio, internet, convergence, journalism, news agency,

public interest

Scientific field: Political Sciences
Narrow scientific fields: Media Studies and Journalism
UDC: 316.774
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1. UVOD

1.1. AKTUELNOST PROBLEMA

U eri — interneta, postavljaju se brojna pitanja u vezi sa budu¢noscu radija kao
medija. Postavljaju se pitanja da li radio uopste ima buducénost, s obzirom na
dugodecenijsku dominaciju televizije a potom i na pojavu interneta. Potom, ako je ima,
kako ¢e “radio buduénosti” da izgleda i kako ¢e da se pozicionira u odnosu na ostale

vrste medija 1 koja ¢e sredstva novinarskog izraza u njemu biti dominantna.

Kada govorimo o radiju na internetu, potrebno je napomenuti da postoji i
terminoloska neusaglasenost da li je re¢ o novom mediju koga treba nazivati
»internetski radio* ili je re¢ o klasicnom radiju koji se samo sluzi internetom kao
»tehnickim pomagalom* za emitovanje programa. U skladu s tim, u teoriji medija jo§
uvek nije dovoljno jasno da li se internet moze smatrati novim medijem. Sa stanovista
tehnologije, on je svakako novi medij, koji daje moguénost i Sansu za komunikaciju.
Ali, sa stanoviSta komunikologije ostaje otvoreno pitanje da li je internet medij, s
obzirom da nije svaki sadrzaj koji se nudi na internetu ujedno 1 medijski sadrzaj. U
ovom radu bice koristen naziv ,,radio na internetu®, koji ¢e se dosledno koristiti (sem u
citatima ili parafrazama drugih autora), ne ulaze¢i duboko u pitanje u kojoj meri je
internet novi medij, a koliko je nova platforma za klasicne medije. Nece se ulaziti
duboko ni u pitanje da li je radio na internetu takode novi medij, ve¢ pre svega u

pokusaj da se objasne razlike izmedu klasi¢nog radija i radija na internetu.

S druge strane, istrazivac¢e se da li interakcija radija i interneta pomaze da se
izvuce najbolje iz ova dva sveta? Da li je internet medij pomocu kojeg se moze
poboljsati rejting, usluga, komunikacija sa slusaocima radija? Da li je internet ujedno i
marketinSko sredstvo pomoc¢u koga se mogu povecati prihodi? Da li je formatiranje
radija 1 njegovo specijalizovanje za odredene oblasti druStvenog Zivota nuznost ili nije?
Konacno, da li je radio danas uopste zamisliv bez interakcije sa internetom, narocito ako
se ima u vidu ¢injenica da su mlade, internetske generacije odavno velikim koracima

stupile na scenu konzumenata medijskih proizvoda?



Ova tematika nije dovoljno proucavana u nasoj zemlji 1 u regionu. Takode,
istrazivanje otvara mogucnost za dalje analize, narocito imajuci u vidu da je internet u
velikoj meri jo§ uvek “terra incognita” 1 tesko je predvideti kakav ¢e biti njegov dalji
uticaj na “klasi¢ne” medije pa tako i na radio. Pazljiviji pogled na razvoj radija pokazuje
da je ovaj medij uspesno preziveo razliite informacione i zabavne (entertainment)
tehnologije, sistematicno usvajao najnovija tehnicko-tehnoloska dostignuca i tako se

samounapredivao, belezeci porast slusalaca i jacaju¢i na medijskom trzistu.

1.2. PREDMET I CILJ DISERTACIJE

Polazec¢i od premise da je buduénost ve¢ pocela i da radio u njoj ve¢ postoji, u
ovom radu se istrazuje kakva je buducnost radijskog novinarstva, imajuci u vidu pre
svega pojavu radija na internetu. Cilj je da se utvrdi koji su danas najfrekventniji
novinarski Zanrovi na tradicionalnom i na radiju na internetu, odnosno da li su neki od
tipicnih radijskih zanrova (dokumentarna reportaza, radio drama) i§¢ezli i ustupili svoje
mesto drugim, kra¢im i osnovnim, faktografskim Zanrovima, ili se susrefe i pojava

kombinovanja Zanrova.

Istrazuje se odnos novinarskih zanrova koji su bili u upotrebi u proslosti na
tradicionalnom radiju prema upotrebi Zanrova na savremenom analognom radiju.
Takode, istrazuje se 1 odnos zanrova i programskih sadrzaja na tradicionalnom radiju u
odnosu na radio na internetu. U radu se istraZzuje 1 koliko odumiranje Zanrova ima ne
samo profesionalni, ve¢ 1 drustveni aspekt. Jer, ukoliko je jo§ uvek tacno da se od
novinara 1 od medija ofekuje da istrazuju 1 ispod povrSine dogadaja, da dublje
analiziraju drustvene pojave 1 procese, treba odgovoriti na pitanje koliko ¢injenica da je
u upotrebi sve manje slozenih novinarskih Zanrova a sve vise faktografskih, zapravo
pokazuje da je i radijsko novinarstvo danas znatno povrsnije nego §to je bilo nekada, pre

velike informacione revolucije, do koje je pre svega dovela Siroka upotreba interneta.

Istrazuje se 1 polozaj radija u odnosu izmedu biznisa i1 tehnoloske revolucije, kao
1 mogu¢i odgovor na pitanje da li je radio u buduénosti odrziv samo zato §to je njegovo
plasiranje na internet donekle jeftino ili i zbog toga Sto treba da informiSe i zadovolji

javni interes. IstraZzuje se 1 da li internet pomaze radiju u podizanju kvaliteta programa



ili mu odmaze i umanjuje mu kvalitet, Zanrovsku i programsku raznovrsnost. Istrazuje
se 1 da li radio, koriste¢i internetske sajtove i dodajuéi na njih, sem sopstvenog radio
programa, i tekstove i vizuelne sadrzaje, zapravo radi protiv sebe ili postaje deo
hibridnih formi, odnosno multimedija. Predmet istrazivanja je i da li je radio na
internetu samo u onom delu radio u kojem smo to od njega navikli, dakle u delu
programa koji emituje preko interneta. Istrazuje se 1 da li je konvergencija prirodan i
neodlozan proces u razvoju radija, kao i da li ¢e se svi klasicni mediji pretvoriti u

multimedije.

Istrazivanje ¢e biti fokusirano na javne radijske servise i na komercijalne radio
stanice u Srbiji, bilo da emituju terestrijalno, ili preko inteneta, ili na oba nacina.
Istrazivanje ¢e se zasnivati 1 na komparativnom proucavanju iskustava iz Srbije sa

iskustvima iz medijski razvijenijih zemalja sveta.

Istrazivanje teme otezano je zbog Cinjenice da je re¢ o odnosu i medusobnom
uticaju izmedu interneta i medija, $to je savremena i aktuelna materija. Takva, Ziva,
materija se ve¢ po svojoj prirodi odupire donoSenju krajnjih sudova, za razliku od grade
koja tretira proSlost tradicionalnih medija, a o kojoj postoje brojna naucna istraZivanja.
Ipak, ¢injenica da je re¢ o aktuelnoj materiji, podstiCe 1 veoma inspiriSe na istrazivanje
ovakve vrste, s ciljem da se ponudi doprinos nau¢noj debati koja se o ovoj temi odvija u

celom svetu, kada su medijske studije u pitanju.

1.3. OPSTE 1 POSEBNE HIPOTEZE

Tokom promisljanja tematike koja se obraduje uspostavljene su osnovne
postavke rada 1 markirane su hipoteze od kojih se polazi u uvodnom poglavlju, a koje su
zasnovane na metodoloski utemeljenom izu€avanju nauc¢ne grade i izvornih materijala

(korpusa nauc¢ne grade).

Postavljene su hipoteze koje se u radu naucno potvrduju i1 koje je potrebno

dokazati kao neizostavne elemente u sintetickom posmatranju teme ovog rada:

= ve¢ duZe vremena, a naroCito od pocetka ekspanzije interneta, na delu je

preoblikovanje novinarskih Zanrova na radiju.



Ovo je pre svega posledica informaticke revolucije, zbog koje se u
internetskoj eri osniva znatno vecéi broj medija nego $to je to bio slucaj pre
Siroke upotrebe interneta. Preoblikovanje Zanrova stoga nije karakteristicno
samo za radio kao medij, ve¢ i za sve tradicionalne medije. Sustina takve utrke
za informacijama u globalizovanom svetu jeste skra¢ivanje vremena trajanja
informacija. Tipologija Zanrova se menja u korist osnovnih, faktografskih
novinarskih Zanrova, dakle pre svega kratkih vesti, vesti i izveStaja. Pojedini
teoretiCari ovo objasnjavaju kroz glavne karakteristike interneta, a to su pre
svega brzina i potencijalno globalno prostiranje. Drugi teoreticari smatraju da se
kroz ovakav proces, koji sustinski diktiraju najja¢i mediji, doprinosi istiskivanju

novinarskih sadrZaja iz medija.

pojedini sloZeniji 1 tipi¢ni radijski Zanrovi, sem u retkim sluc¢ajevima, na putu su

da potpuno nestanu i na samom tradicionalnom radiju.

Sem ve¢ pomenutih argumenata o prirodi interneta kao najnovije
medijske platforme, sloZeniji radijski Zanrovi sve su manje zastupljeni pre svega
zbog politike poslodavaca da pod svaku cenu smanje broj radnih mesta. U
takvom biznis modelu, od novinara se zahteva da izvrSava ne samo novinarske,
ve¢ 1 urednicke pa Cesto 1 produkcijske 1 menadzerske poslove. A nakon toga
novinarima ne ostaje dovoljno vremena da se bave suStinom svoga posla,

odnosno da dublje istrazuju dogadaje, pojave i procese.

javljaju se novi, hibridni zanrovi, €iji je cilj neposredna komunikacija sa

sluSaocima pa 1 sa ¢itaocima radijskih internetskih stranica.

Pojava novih, hibridnih Zanrova je u direktnoj vezi sa prirodom interneta,
odnosno sa ocekivanjima publike da i sama ucestvuje u kreiranju medijskih
sadrzaja. Publika od medija u novom dobu zahteva i da budu interaktivni, kroz
komentarisanje na sajtovima medija, kroz diskusije na medijskim forumima, a

narocito kroz drustvene mreze, poput Fejsbuka (Facebook) 1 Tvitera (Twitter).

internet i radio u interakciji proizvode novu podvrstu medija, koja ne dovodi

nuzno do rasta kvaliteta radijskog programa.



Ova interakcija proizvodi medij koji se moze definisati ili kao radio na
internetu ili kao internetski radio. Radio na internetu jeste tradicionalni radio
koji je formirao i svoj internetski sajt. Internetski radio je onaj radio koji
program ne emituje na tradicionalan nacin, ve¢ iskljuc¢ivo preko interneta.
Izlazak radija na internet nije garancija da ¢e sam radijski program biti
unapreden, ve¢ upravo suprotno, ¢esto dovodi do banalizacije programskih, a

narocito novinarskih sadrzaja.

uocava se pad kvantiteta informativnih programa na radiju, koji ustupaju mesto
muzi¢kim programima 1 razli¢itim vrstama zabavnih govornih (talk-show)

programa.

Ovakav trend narocito je prisutan kada su u pitanju komercijalne radio
stanice, koje u najveéem broju slucajeva ispunjavaju samo zakonski minimum
kada je u pitanju informativni program. Na taj nacin, u programima vecine ovih
radio stanica novinarski sadrzaji su svedeni na mimimum, a sam radio se

pretvara u “dzuboks”, odnosno gotovo da uopste ne sluzi javnom interesu.

konvergencija je proces koji moze da podstakne buducnost radija, kako za

podizanje kvaliteta programa, tako i u pogledu obezbedivanja zarade

U postoje¢em biznis modelu konvergencija je proces koji je nuzan, s
obzirom na prirodu interneta kao medijske platforme. Internet je odavno postao i
velika platforma za oglaSavanje, zbog ¢ega su tradicionalni mediji dodatno
finansijski pogodeni, jer je oglasavanje preko interneta znatno jeftinije od
klasi¢nih vidova oglasavanja. S tim u vezi, konvergencija moze da ima 1
komercijalne efekte. Teoretski gledano, konvergencija moze da podigne i
kvalitet programskih sadrzaja, ali se u realnosti ceS¢e koristi za popunjavanje

programskih praznina.

internetski portal jeste dodatna vrednost za radio stanicu.

Internetski portal moZze da bude dodatna vrednost za radio stanicu
ukoliko je na pravi nain osmisljen, ukoliko se u njegovo odrzavanje ulazu
sredstva, ukoliko se redovno osvezava novim medijskim sadrzajima. Uz pomo¢
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tako koncipiranog portala, radio stanica moze da unapredi programske sadrzaje,
da podigne svoj rejting, da unapredi komunikaciju sa sluSaocima, da privuce
oglasivace. Internetski portal moze da bude i losa reklama za samu radio stanicu

ukoliko je nefunkcionalan i neazuriran.

= pogresna je pretpostavka da samo javni radijski servis treba da se bavi
zadovoljavanjem javnog interesa, ve¢ to mogu da Cine i komercijalne radijske

stanice, koje program ¢ine dostupnim na svim platformama.

Teza po kojoj komercijalne radio stanice ne treba uopste da vode racuna
0 javnom interesu zapravo potice iz logike vlasnika takvih medija, $to sa sobom
nosi opasnost od banalizacije medija i njihovog svodenja na iskljucivo sredstvo
za promociju predstavnika korporativnog biznisa i njihovih partnera iz politi¢kih

centara moci.

Hipoteze predstavljaju polazni stav koji ¢e biti verifikovan na osnovu

istrazivackih rezultata 1 argumentovanih Cinjenica.

1.4. METODOLOSKI OKVIR ISTRAZIVANJA

1. 4.1. Korpus

Korpus grade i materijala ukljucuje analizu programa sedam radio stanica sa
podrucja Srbije. Jedinice analize od kojih se polazi u istraZivanju su novinarski zanrovi
na radiju. Korpus istrazivanja definisan je za period od 16. do 22. januara 2013. godine.
S obzirom da je izabran period od nedelju dana, analiziran je celokupni, 24-Casovni
program, a ne samo informativne emisije. U korpusu je bilo sedam radio stanica: Radio
Beograd 1, Radio Novi Sad 1, Radio B92, Radio 021, Radio S, Radio Indeks, NOFM

radio.



1.4.2. Metodi

Osnovni metodi koji ¢e biti koris¢eni u radu su: metod kvantitativno-kvalitativne
analize sadrzaja, metod teorijske analize, istorijski metod, komparativni metod,

statisticki metod, metod studije slucaja i sinteticki metod.

Metod kvantitativno-kvalitativne analize sadrzaja fokusiran je na nekoliko
elemenata: prezentaciju radio programa, strukturu sadrzaja u pogledu tema i subjekata o
kojima se izveStava, analizu sadrzaja u pogledu novinarskih zanrova, uporednu analizu

novinarskih Zanrova.

Istorijski metod bice koriscen jer je vazno da se, kroz istorijski pregled razvoja
samih medija, izu¢i koji su se novinarski Zanrovi na radiju koristili nekada i da 1i su neki
od njih u danaS$nje vreme iS¢ezli. Mediji, pa 1 radio, su u procesu svakodnevnih

promena, koje su veoma dinamicne.

Komparativni metod je veoma pogodan za povlacenje paralela izmedu razli¢itih

radio stanica i uporednu analizu prisustva novinarskih zanrova i programskih sadrzaja.

Statisticki metod sluzi da bi se kvantifikovala ucestalost pojedinih novinarskih

zanrova na razli¢itim radio stanicama.
Za svaku od posmatranih radio stanica bi¢e kori§¢en 1 metod studije slucaja.

Sinteticki metod bice koriS¢en u teorijskim razmatranjima 1 u zaklju¢nom delu,
jer je vazan kako bi se ponudila uopStena slika odredenog dela rada i Citave disertacije

kao jedinstvene celine.

U delovima rada u kojima je to moguce, bice kombinovano viSe naucno-

istrazivackih metoda.

1.5. NAUCNA I DRUSTVENA OPRAVDANOST ISTRAZIVANJA

Oblast koja se obraduje nedovoljno je istrazena i kroz analizu sadrzaja
posmatranih radio stanica do¢i ¢e se do naucnih rezultata koji ¢e biti od koristi
teoretiCarima medija, ekspertima 1 istraziva¢ima, kao 1 vlasnicima, direktorima,

urednicima i novinarima, ne samo na posmatranih radio stanica, ve¢ uopsteno. Takode,



rezultati istrazivanja mo¢i ¢e da posluze i kao polazna osnova za dalje naucne analize na

sli¢ne 1 srodne teme.

Na osnovu rezultata analize, bi¢e izvedeni najvazniji zakljucci, koji mogu da se
koriste i kao preporuke za unapredenje radijskih programa, u smislu podizanja njihovog
kvaliteta sa aspekta zanrovske i programske razudenosti, podizanja nivoa slusanosti i
uvecanja profita. Zakljucci ¢e se baviti i pitanjem koliko posmatrane radio stanice

zadovoljavaju javni interes.

Doprinos koji ovaj rad treba da pruzi uzoj naucnoj oblasti ogleda se u
istrazivanju do sada slabo tretirane oblasti, koja nije dovoljno ispitivana niti
metodoloski utemeljeno definisana, promisljana i nau¢no uokvirena i markirana kao
objekat nau¢nog rada. Zato se kao imperativ namece kompleksno istrazivanje u cilju
odredivanja novog nau¢nog podrucja koje pruza veliku koli¢inu materijala koji se mora
nau¢no obraditi. Klasifikacija novinarskih zanrova u uslovima koje je stvorila pojava
interneta moze da pruzi konkretan naucni doprinos novinarstvu kao uzoj naucnoj
oblasti. Takode, u vreme interdisciplinarnosti vazno je ukazati da i znacajan broj
srodnih nauka moZe naci polje svoga rada ba§ u okvirima teme koju tretira ovaj rad, sto

je jos jedan od njegovih realnih doprinosa nauci.



2. RADIO KROZ ISTORIJU

2.1. POJAVA RADIJA

Pojava radija ne moze se vezati za ime samo jednog naucnika. Moralo je da se
desi viSe pronalazaka, da bi radio poceo da se koristi. Kao i u sluc¢aju novinskih
agencija, ni radija ne bi bilo da Amerikanac Semjuel Morze (Samuel Morse) u periodu
od 1830. do 1850. godine nije ustanovio jezik koji ¢e kasnije biti nazvan po njemu —
Morzeova azbuka, a ¢ija je suStina bila da se svako slovo moze predstaviti nizom tacaka
i crtica a zatim se elektricnim impulsima preneti na daljinu. Sprava koja je bila u stanju
da to uradi nazvana je telegraf i on je do 1860. godine u industrijalizovanim drustvima
postao osnovno sredstvo za Sirenje vesti i informacija. Telegraf, medutim, nije bio
dovoljan preduslov za nastanak radija, ve¢ je moralo da se desi joS nekoliko tehnoloskih
pronalazaka da bi radio uopste mogao da bude zacet. Aleksander Grejem Bel
(Alexander Graham Bell) iz Skotske je tako u periodu od 1870. do 1880. godine uspeo
da izumi napravu koja je bila u stanju da prenese ljudski glas s jednog aparata na drugi,
pomocu kabla ili Zice. Bio je to, naravno, telefon, zahvaljuju¢i kojem je pocela da se
rada ideja o Siroj a ne samo dvosmernoj komunikaciji sa jednog telefona na drugi.
Pocelo je da se razmislja o tehnologiji koja ¢e biti u stanju da prenese zvuk 1 poruku, a
da je istovremeno primi veliki broj ljudi. Auditorijum, rekli bismo danas. Nekako
istovremeno, u Nemackoj je Hajnrih Rudolf Herc (Heinrich Rudolf Hertz) uspeo da
prenese elektromagnetske talase na daljinu, bez koriS¢enja provodnika. Danas znamo da
se radijske frekvencije racunaju upravo u kilo ili u megahercima (KHz, MHz). Od 1892.
do 1893. godine, Nikola Tesla je uspeo bezicno da prenese elektromagnetne talase. Prvu

javnu prezentaciju radija Tesla je odrzao 1893. godine, u Sent Luisu.

Inspirisani ovim otkri¢ima, Amerikanac Redzinald Obri Fasenden (Reginald
Aubrey Fassenden) 1 Italijan Guljelmo Markoni (Guglielmo Marconi) 1 sami
eksperimentisu. Iako je nije dobio u rodnoj Italiji, Markoni je podrsku za eksperimente
dobio u Engleskoj, gde je 1897. godine patentirao svoj pronalazak — bezi¢ni telegraf,
pomocu koga je vrlo brzo, 1901. godine, uspeo da primi prvi radio-signal preko
Atlantika. Istovremeno, Obri Fasenden u SAD uspeva da spoji glas sa neprekidnim

radio talasom, i tako omogucava prenos govora i muzike. Potom su pronadeni diodna
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cev (Dzon Fleming), a zatim i triodna cev (de Forest). Sve to sluzilo je za pojacavanje
radio signala za prenos glasa. Godine 1906. Fasenden je uspeo da ostvari jedno od prvih
radio emitovanja pa su njegov "program" uspeli da uhvate u radijusu od nekoliko stotina
milja: brodovi, obalske stanice i radio-amateri. Francuz Li de Forest (Lee De Forest)
uspeo je 1908. godine da sa Ajfelove kule u Parizu emituje muziku sa gramofonskih
plo¢a. Muzika se Cula u radijusu od 500 milja. Sve to otvorilo je vrata za amatersku
izradu radio prijemnika, uz koje se, na primer, 1910. godine mogao slusati i nastup
c¢uvenog operskog pevaca Enrika Karuza (Enrico Caruso), uzivo iz njujorske
Metropoliten opere. Godine 1912. Carls Dejvid Herold (Charles David Herrold) poinje
da emituje muziku i razne informacije u San Hozeu i tako nastaje eksperimentalni radio
program. U Oktobarskoj revoluciji 1917. godine, ruski revolucionari putem radija

prenose informacije i naredbe.

Ali, u toj eri razvoja radija pocinju i prva ograni¢enja. Naime, americka vojska
bila je veoma zabrinuta zbog ¢injenice da su radio amateri izazivali znatne smetnje, jer
su koristili iste talasne duzine kao 1 mornarica. Kongres SAD je 1912. godine zato
doneo Zakon o radiju, prema kojem je Ministarstvo trgovine bilo ovlas¢eno da izdaje
dozvole za koriS¢enje radijskih frekvencija. Ulaskom SAD u Prvi svetski rat, 1917.
godine, isto ministarstvo uvodi zabranu za amaterski radio a preuzima 1 sve
Markonijeve poslove, $to su uredbe koje su ukinute 1919. godine. Te iste godine u
Holandiji pocinje redovno emitovanje programa radija pod nazivom PCCG. Sledece,
1920. godine, sa emitovanjem je poc¢eo KDKA radio u Pitsburgu, u SAD. Iste godine u
SAD je po prvi put oglasena prodaja radio prijemnika. OduSevljenje za radio ubrzano
raste 1 stize jo$ jedan istorijski datum: 15. decembral922. godine registrovana je
Britanska kompanija za emitovanje programa (British Broadcasting Company — BBC),
koja je dozvolu za rad dobila 18. januara 1923. godine i pocela da se nesmetano Siri kao
jedina radio stanica u Ujedinjenom Kraljevstvu. Godine 1926. godine vlada Velike
Britanije otkupljuje sve privatne akcije BBC-a i time osigurava da on postane neprofitna
organizacija. BBC dobija desetogodiSnju dozvolu za rad (Kraljevsku povelju). Prvog

januara 1927. godine ustanovljen je prvi javni medijski servis na svetu!'

' Videti u: Singler, M. Viringa, S. (2000). Radio. Beograd: Clio
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A preko Atlantika te iste 1927. godine Kongres je osnovao Federalnu komisiju
za radio (Federal Radio Commission — FRC). Jedan od zadataka tog tela bio je da
obezbedi da radio stanice rade "u interesu, prema zeljama 1 za potrebe javnosti". Iste
godine osnovana je korporacija CBS (Columbia Broadcasting System), koja postaje
glavni konkurent godinu dana ranije osnovanom NBC-u (National Broadcasting
Corporation) 1 1919. godine osnovanom RCA (Radio Corporation of America). FRC je
dobio zadatak da se bori protiv uspostavljanja monopola u radijskoj industriji, 1 ispunio
gaje.

Kada su Alberta Ajnstajna (Albert Einstein) godine 1938. upitali da objasni
radio, odnosno njegovu sposobnost da Siroko izvestava, on je navodno rekao: “Vidite,
telegraf sa zicom je kao vrsta veoma, veoma dugacke macke. Povucete je za rep u
Njujorku, a njena glava mjauce u Los Andelesu. Da li razumete? Radio radi na potpuno
isti nacin: poSaljete signale ovde, oni ih primaju tamo. Jedina razlika je S$to nema
macke”. Nikada nije dokazano da je AjsStajn zaista ovo rekao, ali ova izjava se veoma

citira, ¢ak i od strane pojedinih istrazivaca medija.

2.1.1. Prvi radio na prostoru bivse Jugoslavije

Prva upotreba radiotelegrafije u drzavama iz regiona bivse Jugoslavije bila je na
tlu Crne Gore, gde je na brdu Volujica 1904. godine, na samoj obali Jadranskog mora,
izgradena radiotelegrafska stanica, koja je radila sve do pocetka Prvog svetskog rata.
Ona je odrzavala vezu sa sliénom stanicom u Bariju, u Italiji. Taj eksperiment iz 1904.
godine izveo je Guljelmo Markoni 1, iako to joS uvek nije bila radiodifuzija, radilo se o

v - . , 2
veoma znacajnom dostignucu za to vreme.

Prvi radio u Srbiji oglasio se 19. septembra 1924. godine u Rakovici pored
Beograda. Svakog utorka, Cetvrtka i subote od 18.45 do 19.45. prenoSeni su koncerti,
Citane vesti, servisne informacije, reklame, vodostanje i berzanski izvestaji. Vesti su

pripremali novinari "Politike" 1 "Dnevnih novosti", a muzic¢ki deo programa direkcija

* Ugrinié, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 12
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Beogradske opere.” I u drugim delovima tada$nje Kraljevine SHS osnovane su radio

stanice: 1926. godine u Zagrebu, a potom i u Ljubljani 1927.

Epizoda sa radio stanicom Rakovica-Beograd trajala je nepune dve godine.
Medutim, sam Radio Beograd je 1. oktobra 2014. godine obelezio 90 godina postojanja,
uz navodenje da se prvi put oglasio iz radiotelegrafske stanice u Rakovici, 1. oktobra
1924. godine. Zivomir Simovi¢ u svojoj knjizi “Vreme radija” prihvata stav pojedinih
istori¢ara medija da se za datum pocetka rada Radio Beograda treba uzeti 1. oktobar
1924. godine. On na taj nacin prihvata stav istrazivaca medija dr Ivka PustiSeka iz
njegovog neobjavljenog rada, u kojem je tvrdio da je Beograd-Rakovica zapravo bio
priprema za osnivanje Radio Beograda. Aleksandra Ugrini¢ i Rade Veljanovski,
medutim, smatraju da to nije dovoljno uverljiva teza, na osnovu raspolozive istorijske
grade.* T sam Zivomir Simovi¢ u svojoj knjizi navodi da je Radio Beograd zvani¢no
emitovanje svoga programa zapocCeo tri meseca nakon Sto je kralj Aleksandar
Karadordevi¢ u Jugoslaviji uveo “Sestojanuarsku diktaturu”.” I hroni¢ar medija Dugan
Buri¢ u “Novinarskoj enciklopediji” navodi da je Radio Beograd program poceo da
emituje 24. marta 1929. godine.® Na osnovu svega re¢enog, mozda bi bilo pravilnije da

se zaklju¢i da Radio Beograd datira iz 1929, a ne iz 1924. godine.

Nesto kasnije, 1936. godine, u Beogradu je pustena u rad kratkotalasna radio
stanica, koja je emitovala program za inostranstvo. Iste godine na prostoru tadaSnje
Kraljevine Jugoslavije bilo je registrovano 155.113 radio pretplatnika. Nakon zavrSetka
Drugog svetskog rata, 1945. godine, postojalo je 12 radio stanica u tadasnjoj
socijalisti¢koj Jugoslaviji: u Beogradu, Zagrebu, Ljubljani, Skoplju, Sarajevu, Cetinju,
Dubrovniku, Prizrenu, Osijeku, Mariboru, Varazdinu i Rijeci. U periodu od 1950. do
1965. godine otvoreno je jo§ 39 radio stanica, a broj pretplatnika narastao je na

2.783.000. U istom periodu, uporedo sa osnivanjem radio stanica, izgraden je i veci broj

? http://www.rts.rs/page/radio/sr/story/23/Radio+Beograd+1/140333 1/Istorija+duga+90+godina.html,
prustupljeno 30. jula 2014.

* Videti u: Ugrinié, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio
novinarstva. Beograd: Cigoja Stampa

> Simovié, Z. (1989). Vreme radija. Beograd: Radio Beograd: 16

S Puri¢, D. (1997). Novinarska enciklopedija. Beograd: BMG: 565
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releja 1 uspostavljena Siroka mreza predajnika, $to je omogudéilo da radio dopre u sve

krajeve Jugoslavije.

Sta, u stvari znadi re¢ radio, prema kojoj je ovaj medij dobio ime? Prema Klajnu
1 gipki, engleska, francuska, nemacka re¢ “radio” nastala je od latinske radius, S§to znaci
“zrak”.” Prema engleskom Reéniku elektronike®, "radio" je zapravo radijacija, odnosno
bezi¢no prenoSenje elektromagnetnih signala kroz atmosferu ili slobodni prostor, sa
frekvencijama ispod onih koje su vidljive. Re¢ “radio” je i sinonim za emitovanje
programa, za ustanovu koja priprema i emituje programske sadrzaje, ali i1 za uredaj koji

sluzi za prijem radio signala.’

2.2. RADIO U ODNOSU NA STAMPU

Radio je svojom pojavom ugrozio dotada$nji monopol Stampe. Magi¢na zvucna
kutija — radio, kao informativni medij, kada se pojavio u svetu dvadesetih godina
proslog veka, nacinio je revolucionarni korak medu javnim glasilima, isto kako je to
pedesetih godina ucinila televizija. Specijalnost radija, njegova prednost u odnosu na
Stampu je bilo saopStavanje informacija, pracenje dogadaja koji traju (direktan, Ziv
prenos), autenti¢nost, izvornost. Radio je tako postao prvi masovni elektronski medij,
koji je u znacajnoj meri privukao industriju oglaSavanja na svoju stranu, ¢ime je ugrozio
profit Stampanih medija. Prednost radija u odnosu na dnevne novine 1 magazine, izmedu
ostalog, bila je 1 u tome S$to je mogao emitovati vesti odmah kada se dogode
(istovremenost dogadaja i informacije), Sto novine svakako nisu mogle. Za radio je,
dakle, karakteristi¢na istovremenost dogadaja i informacija. Zbog svega toga, novinski
izdavaci su u radiju videli rastucu pretnju pa su se trudili da dvadesetih godina 20. veka
uvedu razne vrste restrikcija za radijsko izveStavanje, poput pravila da pojedine price ne
mogu da budu emitovane dok prethodno ne budu objavljene u novinama. Nacionalne
asocijacije radijskih emitera imale su odgovor na to: poceli su graditi sopstvene servise

za prikupljanje vesti. Iz tog perioda datira 1 “Rat izmedu Stampe i radija”, koji je trajao

"Klajn. I, Sipka, M. (2006). Veliki recnik stranih reci i izraza. Novi Sad: Prometej:121

8 Graf, R.F. (1974). Dictionary of Electronics. SAD: Tandy Corp: 467

? Videti u: Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva.
Beograd: Cigoja §tampa
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od 1933. do 1935. godine. Nakon monopola Stampe na prikupljanje i distribuciju vesti,
koji je trajao viSe od 100 godina, novine su dobile konkurenciju. Zbog toga je sasvim
logi¢no bilo $to su izdavaci Stampanih medija pokuSavali skoro celu deceniju da
blokiraju razvoj radijskog novinarstva. Bio je to “rat izmedu Stampe i radija”. Sada je
jasno da do takvog sukoba dolazi uvek kada se pojavi novi medij, kao konkurencija
starom, tradicionalnom. I nije se samo Stampa bunila protiv radija. To je ucinila i
filmska industrija. Bas kao §to ¢e Holivud biti veoma nezadovoljan kada televizija ude u
masovnu upotrebu, ili kao Sto ¢e se analogna televizija pobuniti protiv kablovskog

v . . . v , . . . O .. .. .. 1
na¢ina emitovanja. Ili kao §to ¢e svi tradicionalni mediji kasnije kritikovati internet.'

“Rat izmedu Stampe i radija” voden je iz ekonomskih razloga, odnosno bio je
motivisan nastojanjima novinskih izdavaca da zadrze monopol na oglaSavanje i na tiraz.
S druge strane, taj “rat” se moZe sagledati i u kontekstu ranih debata o regulaciji
elektronskih medija, odnosno polemika o tome ko moze i sme da kontroliSe ovaj novi
komunikacioni kanal. Naravno, tu se uvek krije 1 potreba da se u drustvu pod svaku
cenu zadrzi status quo 1 u komunikacijskom smislu, koji je veoma vazan sa aspekta
druStvenog uticaja. Bila je to borba starih, Stampanih medija protiv novih medija, borba
koju su stari mediji — naravno — izgubili, ali su u nju ulozili ¢itavih deset godina

uzaludnog suprotstavljanja promenama.

Ovaj “Rat izmedu radija 1 Stampe” je dobra ilustracija i1 za druge sli¢ne slucajeve
koji ¢e uslediti u 20. veku, kada je okrSaj izmedu tradicionalnih i novih medija u pitanju.
U prvoj fazi tog “rata”, novinskim izdavac¢ima nije bilo jasno da li na radio kao na novi
medij treba gledati kao na saveznika ili kao na neprijatelja. Dok je radio joS uvek bio u
povoju, kada je njegova masovna upotreba u pitanju, novine su mu ¢ak pomagale da se
razvija, objasnjavajudi Citaocima na koji nain funkcioniSe taj, jo§ uvek “simpaticni”,
novi medij. U drugoj fazi izdavaci su se dvoumili da li tradicionalni medij, Stampa u
ovom slucaju, treba da ulaze u razvoj radija kao novog medija. Tre¢a faza predstavlja
otvoreni sukob protiv novog medija, u kojem Stampa koristi brojna sredstva da bi

umanjila uticaj novog medija. To se ispoljavalo kroz koriStenje steCenog uticaja za

' Videti u: Jackaway, G. (1994) America's press-radio war of the 1930s: a case study in battles between
old and new media. Durenberger. http://www.durenberger.com/resources/documents/PRESS-
RADIOWARS-JACK.pdf, pristupljeno 3. januara 2015.
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politicko lobiranje, kako bi se kroz zakonski i regulatorni okvir umanjio uticaj novog
medija. Bilo je slucajeva i organizovanog bojkota, kada je filmska industrija zabranila
pojavljivanje svojih talenata pod ugovorom u radijskim programima.'' Od tri glavne
novinske agencije u SAD toga doba, Junajted pres (United Press, UP) i Internesnel njuz
servis (International News Service, INS) su bile voljne da svoje servise vesti prodaju i
radio stanicama, dok najve¢a od njih, AsoSijeted pres (Associated Press, AP) nije.
Imaju¢i u vidu ¢injenicu da je AP osnovan upravo od strane nekoliko dnevnih novina,
logika je bila jasna: ukoliko bi agencija prodavala vesti i radio stanicama, vesti bi bile
emitovane znatno brze na radiju nego Sto bi mogle biti objavljene u novinama. Izdavaci
novina su se podelili u dve grupe: prvi, koji su ucestvovali u radijskom biznisu tako $to
su osnivali sopstvene radio stanice, koje su im manje ili viSe sluzile za promociju
sopstvenih novina; drugi, koji su se ostro protivili moguénosti da radio emituje “sveze”
vesti, uz tezu da bi to obesmislilo novine. U ¢lanku “Davanje vesti radiju videno kao
opasnost za novine od strane mnogih urednika” (Giving News to Radio Viewed as
Menace to Newspapers by Many Editors) DZozef Pulicer (Joseph Pulitzer) je rekao da
novinske agencije postoje kako bi omogudile diseminaciju vesti do publike kroz novine
1 da, samim tim, samo u posebnim prilikama, kada su u pitanju na primer predsednicki
izbori, vesti mogu biti realizovane 1 za radio stanice, odnosno za diseminaciju do
publike kroz taj elektronski medij. Mnogi izdavaci su se zapravo pitali zasto bi oni
placali skupe troskove prikupljanja vesti, ukoliko ¢e novinske agencije potom te vesti da
prodaju radio stanicama, koje ¢e ih emitovati znatno pre nego Sto su novine u stanju da
ih odstampaju.'”> Veéina izdavata $tampanih medija na kraju se 1933. godine, usled
posledica Velike ekonomske krize, ipak ujedinila oko stava da radio ne sme da emituje
sveze vesti, jer to na dramati¢an nacin ugroZava biznis Stampanih medija. Takav stav
bio je proizvod Cinjenice da je profit od oglasavanja znatno opao, bas kao i tiraz novina.
Odgovor radio stanica bio je da su prvo CBS a potom i NBC uspostavili potpuno
razvijenu mrezu za proizvodnju 1 raspodelu vesti. Na taj nacin, radijske mreze su bile
uverene da su konacno postale slobodne od uticaja Stampe na njihove programe vesti.

Ali su se prevarili.

1 .
isto

2 .
isto
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Jer izdavaci dnevnih novina ne samo da su ostali pri svome stavu kada je radio u
pitanju, ve¢ su primenili politiCko lobiranje, ekonomski bojkot i zakonske akcije.
Napadi su bili toliko jaki da su prisilili vlasnike radijskih mreza da, samo nekoliko
meseci nakon S§to su razvili sopstvenu proizvodnju vesti, zatraze pregovore kako bi
postigli neku vrstu “mirovnog sporazuma”."> Najvece radijske mreZe morale su pristati
na uslove koje je diktirala stampa. U Njujorku je osnovan Novinsko-radijski biro (Press
Radio Bureau, PRB), ¢iji je zadatak bio da osigura da se vesti na radiju emituju
nekoliko sati nakon S§to se novine pojave na kioscima, ujutro ili uvece. Takode,
dogovoreno je da se vesti na radiju emituju bez reklama, kao i1 da troskovi rada PRB-a
pokriju radio stanice. Drugim rec¢ima, radijske mreze su bile prinudene da odustanu od
soptvenog prikupljanja vesti i prihvatile su punu kontrolu novinskih izdavaca nad
njihovim programima vesti. Potpuno je jasno da je ovakav “dogovor”, koji je postignut
pocetkom decembra 1933. godine na sastanku u hotelu Biltmor u Njujorku, bio direktna
posledica veoma jakog pritiska na emitere. Nezavisni emiteri, medutim, nisu pristali na
ove uslove. Od ukupno 600 emitera u SAD toga vremena, samo njih 150 su bili deo
radijskih mreza. Ostali nisu bili ekonomski moéni, ali su bili brojni. Uspostavili su
sopstvene agencije za prikupljanje 1 distribuciju vesti (Transradio Press), ali su 1 tu naisli
na problem, jer ih je Stampa pokuSavala osporiti sa aspekta poStovanja autorskih prava
(copyright).

Ali, tokom tridesetih godina 20. veka radijsko izveStavanje je poraslo i u
kvantitetu 1 u kvalitetu. Vazni dogadaji, poput prvog inauguracijskog govora Frenklina
Ruzvelta, 3. marta 1933. godine, kidnapovanje i ubistvo dvadesetomesecnog sina
avijatiCara Carlsa Lindberga (Charles Lindbergh) a potom i sudenje i egzekucija
osudenog Bruna Ri¢arda Hauptmana (Bruno Richard Hauptmann) u periodu od 1932.
do 1936. godine, kao i katastrofa nemackog putnickog aviona Hindenburg 1937. godine
— sve su bile ispracene preko radijskih talasa. Stampa je na kraju, naravno, izgubila
bitku protiv radija. UP 1 INS su u prole¢e 1935. godine izasli iz koalicije sa AP-om i
odlucili da ucestvuju u traziSnoj utakmici za prodaju vesti radio stanicama. Takode, u
periodu od 1934. do 1938. godine, broj izdavaca novina koji su delimi¢no ili potpuno

posedovali radio stanice porastao je sa 100 na 211. PRB je postojao do 1938. godine,

13 .
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pre nego Sto je tiho nestao. Bitka izmedu starih i novih institucija za distribuciju vesti
bila je konacno zavrSena. Na taj nacin bio je okoncan i monopol koji su novine i
novinske agencije imale, kada je u pitanju proizvodnja i1 distribucija vesti u SAD. I ta
epizoda u razvoju medija (i svakako ne samo medija) govori uvek o jednoj te istoj
stvari: tehnoloSke inovacije su nezaustavljive, ali su i otpori promenama takode

konstanta.

2.3. RADIO U EKSPANZIJI

»Radio je danas tako vitalan deo svakodnevnog Zivota, da je tesko shvatiti kako
je za kratko vreme toliko procvetao... Sjajni pevaci, sjajni muzicari, sjajni glumci sada
govore na sceni a do juce su bili samo obi¢na imena za mase. Bilo je u modi da se
prezire dobra muzika ili intelektualnost. Samo korak od toga je bio do spektakla
emitovanja opere uz reklamu za cigarete, kako bi se stiglo do Sto Sire publike. I onda
kazu da radio ne obrazuje. Skolama, propovedaonicama, predavaonicama, novinama,
magazinima 1 filmovima je trebalo pola stole¢a da u toj meri podignu javni ukus, za Sta
je radiju bilo dovoljno svega deset godina®, rekao je americki sportski reporter Ted
Hasing (Edward Britt Husing, zvani Ted) jo§ 1935. godine.”? Tli, kako je podsetio Brus
Lental (Bruce Lenthall), radio je u viSe navrata bio i1 opevan uz stihove: ,,Kada ne moze$
da nades prijatelja, uvek ti preostaje radio® (When You Can't Find a Friend, You've Still

Got the Radio)."”

Da bi se objasnila ekspanzija radija i njegov uticaj u vremenu pre pocetka
Drugog svetskog rata, Cesto se navodi primer Orsona Velsa (Orson Welles) i1 njegove
Cuvene ideje za adaptaciju radio drame o invaziji Marsovaca na Zemlju iz 1938. godine.
Te je veceri na CBS-u, jednoj od najvecih americkih radiostanica, emitovana radio
drama po romanu ,,Invazija sa Marsa“ (nau¢nofantasti¢ni roman, napisan 1898, koji

govori o invaziji Marsovaca na Zemlju) Herberta DZordza Velsa (Herbert Georg Wells)

'4 Smith, R.A. (2001). Play-by-Play: Radio, Television and Big-Time College sport. The Johns Hopkins
University Press: 239

'* Lenthall, B. (2007). Radio’s America — The Great Depression and the Rise of Modern Mass Culture.
Chicago and London: The University of Chicago Press: 66
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,Rat svetova“, koju je za radio adaptirao Hauard Koh (Howard Koch).'® CBS je odlu¢io
da ga predstavi kao stvaran dogadaj koji se deSava u trenutku emitovanja. Radio je bio u
svojim zlatnim godinama 1 te veceri su milioni Amerikanaca sedeli pored radioaparata
o&ekujuéi redovnu dramsku emisiju.!” Umesto redovne emisije, dobili su nedto §to bi se
mozda moglo nazvati i preteCom danasnjih rijaliti Sou programa. Ali, publika tog
vremena svakako nije bila naviknuta na takve sadrzaje, ve¢ je poverovala u ono §to je
Cula: da je u toku invazija Marsovaca! Pa je navodno usledila panika Sirom Amerike.
Cemu je verovatno dodatno doprinela i ¢injenica da je emisija emitovana 30. oktobra
uvece, Dakle, samo no¢ pre glasovite “No¢i vestica”, paganskog praznika koji se u SAD

masovno obeleZava.

Ako je 1 bilo sumnje u autenticnost ovih dramati¢nih vesti, ona je verovatno
potpuno nestala kada se u emisiju, na uzas auditorijuma, uklju¢io navodno 1 tadasnji
ameriCki predsednik Frenklin Ruzvelt (Franklin Roosevelt). To jest, publika je bila
uverena da je u pitanju Ruzvelt, a u stvarnosti u radijskom studiju govorio je glumac
koji je odli¢no imitirao glas americkog predsednika. Kako se kasnije prise¢ao Orson
Vels: “Kada je on uputio poziv gradanima da ostanu jedinstveni i ne upadaju u paniku,
hiljade ljudi je istréalo na ulice. Mnogi su iz neobjasnjivih razloga zamotali glave

wi o - . . .. i+ . . . Y . 1
peskirima. Zagto su im trebali ti peskiri, nikad nisam saznao”, pri¢ao je Vels.'®

Masovna panika bila je navodno posejana diljem Amerike, jer su programe
CBS-a prenosile 1 mnoge lokalne radio-stanica. Navodno su cele porodice beZale iz
svojih kuéa u parkove 1 u Sume, u gradske bolnice su dolazili ljudi sa simptomima
nervnog sloma.'”” T u samom studiju CBS-a vrlo brzo su obavesteni da je njihova
neslana Sala zapravo posejala paniku u celoj zemlji. Na zahtev advokata kompanije,
radio drama je viSe puta bila prekidana da bi se jasno i glasno istaklo da je u pitanju
adaptacija romana, dakle fikcija a ne stvarnost. Ni to, medutim, navodno nije zaustavilo

paniku koja se Sirila poput epidemije.

1 Videti u: Joki¢, M. (2004). Istorija radiofonije u tri epohe - Druga epoha, Direktni prenosi (1906-
1948). Beograd: Radiotelevizija Srbije

7 Videti u: Konti¢, B. (2010). Sokiraj me istinom. http://www.media.ba/en/node/18839, pristupljeno 3.
januara 2015.

18 .

8 isto

19 .
isto

18


http://www.media.ba/en/node/18839

To jeste bilo vreme koje se u medijskoj teoriji definiSe kao ,,svemo¢ medija“,
kada je reakcija pojedinacnih recipijenata cesto bila identi¢na onoj koju je nameravao da
izazove komunikator.”” Medutim, kasnija istraZivanja ovog konkretnog slu¢aja pokazala
su da panike u nekakvoj masovnoj meri uopste nije ni bilo medu stanovnistvom, ve¢ pre
svega u izveStajima masovnih medija. Dakle, nije samo radio drama bila
nauc¢nofantasti¢na ve¢ 1 medijske interpretacije reakcije javnog mnjenja. I tada je, dakle,
postojao medijski senzacionalizam. Ipak, jedno je sigurno: ve¢ sama Cinjenica da su
ljudi u to vreme sedeli ispred svojih radio aparata i s nestrpljenjem cCekali da pocne
njihova omiljena emisija ili pak nauc¢nofantasticna radio drama, govori dovoljno o
ogromnom uticaju radija kao medija tridesetih godina 20. veka na javno mnenje. To je
nesporna Cinjenica, ako je ve¢ panika koju je izazvala radio dramatizacija jednog
romana sporna. Da radio moze da bude iskori§¢en u svrhe manipulacije, nazalost ¢e vrlo
brzo posle radio drame ,,Rat svetova®“ dokazati i faSisti i nacisti, u stvarnom ratu
svetova, koji je poceo 1939. godine. Musolini 1 Hitler su u potpunosti potc¢inili radio
iskljug¢ivo u svrhe manipulacije i propagande.”’ Uostalom, nije slu¢ajno §to je Jozef
Gebels (Joseph Goebbels), kada je 1933. godine postao ministar propagande, odmah

1zdao nalog za masovnu proizvodnju radio aparata.

Period od 1930. do 1955. godine u istoriji radija definiSe se kao “zlatno doba”
tog medija. Ili, kako je to jednom prilikom rekao Norman Korvin (Norman Corwin,

1910-2011), pisac, producent i direktor: bilo je to “najkrace zlatno doba u istoriji”.”*

2.4. RADIO I TELEVIZIJA — PRVA KRIZA RADIJA

Radio je svakako bio najmo¢niji medij tokom tridesetih i1 ¢etrdesetih godina 20.
veka. Njegova uloga u izveStavanju sa ratiSta tokom Drugog svetskog rata, ali i u ratnoj

propagandi, bila je neprevazidena.

% Videti u: Kunczik, M. Zipfel A. (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada
Friedrich Ebert

2! Videti u: Barakovi¢, V, Mahmutovi¢, M. (2013). Osnovi radijskog novinarstva. Tuzla: Off-set

22 Videti u: www.britannica.com, http://www.britannica.com/EBchecked/topic/488788/radio/301714/The-
Golden-Age-of-American-radio, pristupljeno 3. januara 2015.
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Medutim, televizija je ve¢ krajem tridesetih godina 20. veka bila spremna za
zivot, ali je njenu masovnu upotrebu odgodio rat, sve do kraja Cetrdesetih godina
proslog stoleca. U Engleskoj je BBC od 1936. do 1939. godine imao redovan
televizijski eksperimentalni program, a i u Nemackoj su u to vreme eksperimentisali sa
televizijom na sli¢an nacin. Nakon rata, veliki emiteri ulozili su mnogo novca u razvoj
televizije pa su tako CBS i NBC profit steCen od radija upotrebljavali kao investiciju za
razvoj televizije. Ta investicija se, naravno, veoma brzo isplatila, a radio je pao u drugi
plan na tim velikim mrezama. Standardi koje je CBS uspostavio za svoje radijske
reportere, postace standardi za izveStavanje i u televizijskom novinarstvu i ostace to
tokom slede¢ih nekoliko decenija. Televizija je i inace na svojim komercijalnim
pocecima preuzimala mnoge forme od radija, od prenosa pozori$nih predstava, preko
de¢jih emisija i radio drama, sve do nacina na koji su Citane vesti: ekranom su
dominirale “glave koje govore” (talking heads), odnosno koje jednostavno citaju vesti,
dakle nesto poput “radija sa slikom”. Televizija je donela revoluciju krajem cetrdesetih,
kada je transformisala SAD 1 otvorila naciju za jedan c¢itav novi svet vizualne
komunikacije.” Godine 1946. svega 6.000 domacinstava u SAD imalo je televizijski
prijemnik, da bi ve¢ 1951. taj tada magi¢ni uredaj bio prisutan u 12 miliona americ¢kih
domova. Godine 1955. polovina SAD-a imala je televizor u kuéi. Nijedan novi izum

. v s v . ve s ... 04
nije tako brzo usao u ameri¢ke domove, kao $to je to ucinila televizija.

Pojavom televizije, svi ostali, stariji mediji morali su da se prilagode novoj
revoluciji. Radio je svoj program izmenio i napravio meSavinu muzike, vesti, sporta i
vremenske prognoze. Komercijalni prihodi od reklama na radiju drasti¢no su opali, bas
kao 1 popularnost 1 slusanost tog medija. Televizija je postala najmocniji medij, a
oglaSivaci su Zurili da na njoj reklamiraju sve moguce proizvode. Reklame, koje su na
pocetku emitovane uzivo, pocele su da se snimaju, kako bi se postigla perfektna poruka
1 izbegle greske koje su se do tada znale deSavati. Predsednik SAD Ajzenhauer unajmio

je za izbore 1952. godine Rosera Rivza (Rosser Reeves), veoma uspeSnog menadzera u

 Videti u: History of American Journalism, http:/history.journalism.ku.edu/1940/1940.shtml,
pristupljeno 3. januara 2015.

** Videti u: Stephens, M. (1996). History of Television.
https://www.nyu.edu/classes/stephens/History%200f%20Television%20page.htm, pristupljeno 3. januara
2015.
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industriji reklama, da mu vodi predsedni¢ku kampanju. Od tada pocinje rast industrije
odnosa s javnos¢u (PR), koja postaje nezamenljiva, kako za biznis, tako i za politicare.
Novinarske 1 voditeljske zvezde sa radija su prelazile na televiziju, a mnogi programi su
na poc¢etku emitovani i na radiju i na televiziji. Neki od najpopularnijih u potpunosti su
preseljeni, poput sapunice “The Guiding Light”, koja se preselila na televiziju 1952.
godine i tamo nastavila da se emituje i u narednih 57 godina. Kada je CBS 1956. godine
zvani¢no objavio da je na radijskim operacijama izgubio novac a na televizijskim

zaradio, bilo je jasno gde buduénost lezi.*®

 Videti u: Bergreen, L. (1980). Look Now, Pay Later. New York: Garden City. Doubleday.
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3. RADIO NA INTERNETU

3.1. KRATKA ISTORIJA INTERNETA

Internet se najCeSce definiSe kao globalni sistem medusobno povezanih
racunarskih mreza, koji koristi standardne internetske protokole (pravila) da bi povezao
milijarde uredaja. Takode, odavno je jasno da je internet uneo revoluciju u racunarsku
tehnologiju 1 u komunikaciju Sirom sveta. U medijskom smislu, internet je postao
globalno sredstvo/platforma za emitovanje, mehanizam za Sirenje informacija, medijum
za saradnju i interakciju izmedu pojedinaca sa kompjuterima, bez obzira na kojoj se
tacki zemaljske kugle oni nalazili. Internet danas nesumnjivo predstavlja jedan od
najuspesnijih primera odlicne kombinacije odrzivog ulaganja 1 predanosti istraZivanju i

razvoju informatic¢ke infrastrukture.?®

S obzirom da je internet globalna mreza
medusobno dobrovoljno povezanih korisnika, on radi bez centrale, odnosno njime ne
upravlja niko. Ovakav vid upravljanja trebalo bi da, u idealnom smislu, podrazumeva
zapravo 1 neogranic¢enu slobodu. Da li je bas sve tako idealno i u praksi, tema je o kojoj
¢e se viSe raspravljati u ovom radu. Ova tema je ujedno 1 u uskoj vezi sa razvojem

medija na internetskim platformama, ali je u vezi i1 sa transformacijom novinarskih

zanrova 1 programskih sadrzaja i na radiju 1 na svim tradicionalnim medijima.

Koncept kreiranja ideje koja li¢i na danasSnji internet moZe se pripisati trima
osobama 1 jednoj istraZzivackoj konferenciji. Svi oni su izmenili na§ pogled na svet
tehnologije 1 na neki nain su predvideli buduénost koju danas Zzivimo. Americki
inZenjer, izumitelj 1 naucnik Venevar Bu$§ (Vannevar Bush, 1890-1974) opisao je
potencijalno koriS¢enje informacionih tehnologija kroz automatizovani bibliotecki
sistem. Norbert Viner (Norbert Wiener, 1894-1964), americki matematicar i filozof,
smatra se osnivacem kibernetike 1 inspirisatorom buducih istraZivanja fokusiranih na
upotrebu tehnologije, s ciljem neslu¢enog proSirivanja ljudskih sposobnosti. Marsal
Makluan (Marshall McLuhan, 1911-1980), autor je ideje o svetu kao o "globalnom

selu", koji je medusobno povezan elektronskim nervnim sistemom. A godine 1956. na

%% Videti u: Grupa autora. 4 Brief History of the Internet. http://www.internetsociety.org/internet/what-
internet/history-internet/brief-history-internet#f1, pristupljeno 22. jula 2014.
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koledzu Dartmut odrzana je konferencija o vestackoj inteligenciji, na kojoj se

iskristalisalo ispravno predvidanje da ¢ée se tehnologija eksponencijalno unapredivati.?’

Poceci interneta datiraju od Sezdesetih godina 20. veka i vezuju se za jedan
projekat Ministarstva odbrane SAD. Naime, svega 12 godina nakon $to je Artur Klark
(sir Arthur C. Clarke, 1917-2008) "predvideo" postojanje satelita, u “World Wireless”
magazinu 1945. godine®®, tadasnji SSSR, glavni takmac SAD tokom ere “hladnog

2
rata”

? lansirao je 1957. godine svoj prvi satelit u orbitu, Sputnik . Na taj nacin, Sovjeti
su pobedili Amerikance u "bici za svemir". Americka vojska zbog toga je bila
alarmirana, a tadaSnji predsednik Dvajt Ajzenhauer (Dwight Eisenhower) pokrenuo je
projekat pod nazivom Advanced Research Projects Agency (ARPA). Cilj projekta bio je
odbrambeni, odnosno pronalazenje zastite od moguceg lansiranja sovjetskih nuklearnih
projektila iz svemira, koji bi mogli da uniSte komunikacionu infrastrukturu SAD, ¢ime
bi Amerikanci prakti¢no ostali "slepi", odnosno bez moguénosti da uzvrate na
potencijalni napad.’® Godine 1962. u okviru ARPA projekta formirano je odeljenje pod
nazivom Tehni¢ko odeljenje za procesiranje informacija (Information Processing
Techniques Office, IPTO), sa zadatkom da proSiri istrazivanje na polju kompjuterizacije
vazduSne odbrane i ostalih vojnih sistema SAD. Zadatak IPTO odeljenja zapravo je bio
da razvije jednu od prvih Sirokih kompjuterskih mreza, namenjenih pre svega radarskim
sistemima Sirom drzave, kao 1 klju¢nim komandnim mestima kojima upravlja Pentagon.
IPTO odeljenje dobilo je velika sredstva za istraZivanja, a projekat je bio sprovoden u

potpunoj diskreciji.31 Projekat ARPA doveo je 1969. godine do razvoja ARPA mreze

" Videti u: Internet History - One Page Summary. (2000) The Living Internet. Bill Stewart (ed).
http://www.livinginternet.com/i/ii_summary.htm, pristupljeno 22. jula 2014.

¥ Videti u: http://lakdiva.org/clarke/1945ww, pristupljeno 22. jula 2014.

%% "Hladni rat" se uobidajeno definise kao politicki sukob koji je trajao od kraja Drugog svetskog rata,
1945. godine, pa do 1991. godine. "Hladni rat" bio je obelezen utrkom u naoruzanju i nikada nije
prerastao u masivni oruzani sukob svetskih razmera. Na jednoj strani bio je NATO, odnosno vojni i
politi¢ki savez zapadnih, kapitalistickih drzava na ¢elu sa SAD, a s druge strane bile su zemlje
Varsavskog ugovora, predvodene socijalistickim SSSR-om. "Hladni rat" je doneo i znatne napretke u
razvoju civilizacije, od kojih je najznacajniji odlazak coveka u svemir. Svakako, i uspostavljanje interneta
jeste jedna od tekovina "hladnog rata". Taj sukob okoncan je prakti¢no 1989. godine, kada je srusen
Berlinski zid. Zvanicno, "hladni rat" je prestao raspadom SSSR-a, 1991. godine.

30 Videti u: http://www.livinginternet.com/i/ii_darpa.htm, pristupljeno 22. jula 2014,
3! Videti u: http://www.livinginternet.com/i/ii_ipto.htm, pristupljeno 22. jula 2014.
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(ARPANET), $to je otvorilo put razvoju NSFNET-a* i na kraju — interneta. Specijalni
racunar, po imenu Interface Message Processor, razvijen je i dizajniran pa je ARPANET
"oziveo" oktobra 1969. godine. Prva komunikacija ostvarena je izmedu raCunara u
istrazivackom centru Leonard Klajnrok (Leonard Kleinrock) na Univerzitetu Kalifornija
u Los Andelesu (UCLA) i centra Daglas Englbart (Douglas Engelbart) na univerzitetu
Stenford, takode u Kaliforniji. Prve reakcije bile su veoma skepticne, jer su se svi plasili
za sopstvene podatke koje su imali u tadasnjim ogromnim racunarima. Medutim, ubrzo
su svi shvatili da ¢e razmena podataka zapravo unaprediti ne samo istrazivanja, ve¢ ¢e
razviti i biznis.”

Kako stvari izgledaju danas? Prema podacima iz 2012. godine, prikljuc¢ak na
internet imalo je 2,4 milijardi ljudi na Zemlji**, a organizacija Internetsko drustvo
(Internet Society, ISOC) u svom Globalnom izvestaju o internetu predvidela je da ¢e
2015. godine prikljucak na internet imati ukupno tri milijarde ljudi, Sto je rast od dve
milijarde za samo deset godina.>> Medutim, kada je rast korisnika interneta u pitanju,
stvari 1 nisu ba$ tako optimisticne kao Sto se ¢ine na prvi pogled, jer je u pitanju
(izrazito) neravnomeran rast na razli¢itim delovima zemaljske kugle (“digital divide”
fenomen). ISOC prenosi podatke iz 2013. godine, prema kojima je penetracija interneta
najveca na Islandu, gde je na mreZu povezano Cak 96,5 odsto stanovniStva. Slede
Bermuda sa 95,3, Norveska sa 95,1, Svedska sa 94,8, Danska sa 94,6 odsto. Prema tim
podacima, u Velikoj Britaniji pristup internetu imalo je 89,8 odsto stanovnistva, u
Ujedinjenim Arapskim Emiratima 88, u Japanu 86,3, Juznoj Koreji 84,8 odsto, a u
Nemackoj 84. U "rodnom mestu" interneta, navodi Internet Society, to jest u SAD,
konekeiju je imalo 84,2 odsto stanovniStva, dok je u Rusiji ta cifra bila 61,4 odsto. Kada

su u pitanju zemlje nastale raspadom bivse Jugoslavije, prema ovim podacima lider je

> NSFNET (National Science Foundation Network), godine 1979. poéela je sa medusobnim
umrezavanjem kompjutera sa americkih univerziteta, koji nisu bili povezani sa ARPANET-om. "Sve je
izgledalo kao dete kojim se ne moze upravljati. Svi smo se nadali da ¢e projekat rasti tako kako je rastao,
ali niko od nas nije verovao da ¢e rasti tako brzo", kazala je Elen Hofman (Ellen Hoffman), jedna od
istrazivacica u NSFNET-u (Videti u: http://www.livinginternet.com/doc/merit.edu/phenom.html,
pristupljeno 22. jula 2014).

3 Videti u: Ward, M. (2009). Celebrating 40 years of the net.
http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/8331253.stm, pristupljeno 23. jula 2014.

3 Videti u: http://www.internetworldstats.com/stats.htm, pristupljeno 22. jula 2014.
% Videti u: http://www.internetsociety.org/sites/default/files/Global Internet Report 2014 _0.pdf,
pristupljeno 22. jula 2014.
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bila Slovenija sa 72,7 odsto, sledi Bosna i Hercegovina sa 67,9 odsto, Hrvatska sa 66,7
odsto, Makedonija sa 61,2, Crna Gora sa 56,8 odsto, dok je Srbija bila na 75. mestu sa
penetracijom od 51,5 odsto. Godine 1994. svega tri odsto ucionica u SAD imalo je

pristup internetu, dok je veé 2002. godine taj broj dostigao 92 odsto.*°

Ali $ta re¢i za zemlje u kojima je, prema istim podacima, manje od dva odsto
stanovnistva imalo pristup internetu, kao $to su Etiopija, Sijera Leone, Niger, Gvineja,
Somalija, Burundi, Mjanmar, ili Eritreja, u kojoj je pristup mrezi imalo svega 0,9 odsto
stanovni$tva? Na osnovu ovih podataka, oCito je da je razvoj interneta povezan sa
ukupnim razvojem pojedinog drustva. Odnosno, nerazvijene zemlje i1 regioni i u sferi
globalnog kompjuterskog umrezavanja veoma zaostaju za razvijenim zemljama. U obzir
svakako treba uzeti i Cinjenicu da brojka onih koji su povezani na internet ne ukazuje
nuzno i na stepen demokraticnosti druStva. Tako, na primer, u Kini 45,8 odsto
stanovnika prema navedenim podacima jeste bilo povezano na internet, ali je
istovremeno poznato da je ta zemlja veoma rigidna kada je u pitanju dostupnost
internetskih sadrzaja. Odnosno, Kina se ponaSa cenzorski 1 pod drzavnim nadzorom se
ograniCava pristup pojedinim sadrZajima sa mreze koji ne odgovaraju jednopartijskom
rukovodstvu ove najmnogoljudnije drZzave na svetu. Prema izveStaju americke
organizacije Fridom haus (Freedom House) za 2013. godinu®’, Kina je pretposlednja na
svetu kada su u pitanju internetske slobode, a iza nje je samo Iran. U kategoriju visoko
neslobodnih drzava ubrojane su i Kuba, Vijetnam, Uzbekistan, Etiopija, Bahrein, Sirija,
Saudijska Arabija, Kazahstan, Belorusija, Ujedinjeni Arapski Emirati, Tajland, Sri
Lanka, Pakistan, a za njima nije zaostajala mnogo ni Rusija. Internetske slobode
najmanje ogranic¢avaju Island 1 SAD, a potom Estonija, Nemacka, Francuska, Australija,

Filipini, Angola, Velika Britanija, Italija, Japan, Gruzija, Maroko, Kenija.’®

Rec¢ "internet", prema Oksfordskom re¢niku engleskog jezika, datira jo$ iz 1883.

godine, kada je to bio glagol ili pridev koji je ozna¢avao medusobno povezane pokrete

%% Videti u: Internet Access in U.S. Public Schools and Classrooms: 1994—2005 Highlights, National
Center for Educational Statistics. U.S. Department of Education (NCES 2007-020), November 2006,
http://nces.ed.gov/pubs2007/2007020.pdf, pristupljeno 23. jula 2014.

37 Videti u: http://www.internetsociety.org/map/global-internet-report/?gclid=CPvSh-

3P2L8CFcrpwgodS0EAEw, pristupljeno 22. jula 2014.

38 isto
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(interconnected motions). Sedamdesetih godina 20. veka rec¢ "internet" koristila se kao
stenografska skracenica tehnickog termina "internetwork", da ozna¢i medusobno
povezane kompjutere. Danas se za internet Cesto koristi termin "world wide web"
(www)*? ili samo "web", premda je WWW zapravo samo jedan od velikog broja servisa
koji postoje na internetu. Re¢ "internet" zvani¢no je usvojena rezolucijom americkog
Federal Networking Councila (FNC) iz 1995. godine. Termin je usvojen u
konsultacijama sa ¢lanovima internetske zajednice i sa zajednicama koje se staraju o
intelektualnoj svojini. Internet je tako definisan kao globalni informacioni sistem koji je
logi¢no globalno spojen kroz internetske protokole (IP) i svoje logi¢ne produzetke.
Internet je sposoban da podrzi komunikaciju kroz Transmission Control
Protocol/Internet Protocol (TCP/IP) i1 njegove logicne produZzetke. Internet je definisan
kao sredstvo koje omogucuje, koristi ili ¢ini dostupnim, javno ili privatno, slojevite
usluge na visokom nivou koje po¢ivaju na komunikaciji i utvrdenoj infrastrukturi.*’
Enciklopedija Britanika (Britannica) definiSe internet kao arhitekturu koja je
revolucionalizovala komunikacije 1 metode trgovine, dopustaju¢i razli¢itim
kompjuterskim mrezama Sirom sveta da se medusobno povezu. Masovna upotreba
interneta vezuje se sa pocetak devedesetih godina 20. veka.*' Internet je zacet kao
kreacija malog broja veoma posvecenih istraZivaca, a danas je masivno narastao i
postigao ogroman komercijalni uspeh, pa se u njega godiSnje investiraju milijarde
dolara. Ono S§to je sasvim izvesno, jeste da internet ni izbliza nije zavr$io svoju
evoluciju. On ¢e morati i nadalje da se menja i da napreduje, kako bi mogao da prati rast

1 razvoj kompjuterske industrije, ukoliko Zeli da zadrzi sadaSnji znacaj.

Jedno je sasvim jasno: internet je preoblikovao i1 redefinisao citavu nasu
stvarnost u mnogim oblastima, poput muzike, filma, knjiZzevnosti, ali i kupovine,
finansija, komunikacija i naravno — medija. Internet je preoblikovao i ukupni biznis na

planeti. Internet je oznacio pocetak tehnicke evolucije kojoj se ne vidi kraj. On je

39 Za "izumitelja" World Wide Weba smatra se britanski nau¢nik Tim Berners-Li (Lee), stru¢njak CERN-
a, koji je 1989. godine predlozio uspostavljanje efikasnije mreze unutar samog CERN-a (Evropska
organizacija za nuklearna istraZivanja, sa sedi§tem u Zenevi) i vrlo brzo shvatio da taj koncept moze biti
primenjen Sirom sveta (Videti u: Segal, B. 1995. 4 Short History of Internet Protocols at CERN,
http://ben.web.cern.ch/ben/TCPHIST.html, pristupljeno 23. jula 2014)

0 Videti u: Grupa autora. 4 Brief History of the Internet. http://www.internetsociety.org/internet/what-
internet/history-internet/brief-history-internet#f1, pristupljeno 23. jula 2014.

* Videti u: http://www.britannica.com/EBchecked/topic/291494/Internet, pristupljeno 23. jula 2014.
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oznacio 1 druStvene promene, kroz stvaranje Siroke zajednice "internauta", koji
zajednicki rade na stvaranju i unapredivanju tehnologije. Tu je, naravno, veoma vazan i

njegov komercijalni aspekt.

Kao $to je ve¢ receno, a treba ponovo istaci, internet ne poseduje niko, odnosno
internet poseduju svi koji su prikljuceni na njega. Medutim, kako se navodi u literaturi
posvecenoj internetu, da bi internet mogao da funkcioniSe u kakofoniji "Vavilonske
kule" stotina svetskih jezika, na njemu moraju da se postuju odredena pravila, koja se u
internetskom svetu nazivaju "protokoli". Bez posStovanja protokola, komunikacija
izmedu razli¢itih kompjutera u najmanju ruku bi bila otezana, ili bi naprosto bila
neizvodljiva. Medutim, da bi gigantski internet mogao da funkcioniSe, potrebno je
obezbediti i kablove koji povezuju kontinente i1 drzave, kablove koji se prostiru ispod
okeana, satelite, bezi¢ne rutere, celu tu infrastrukturu koja Salje signale i1 spaja
kompjutere i mreze. Pojedine kompanije poseduju neke vazne infrastrukturne delove
interneta, ali nijedna od njih ne moZze da kaze da poseduje ceo internet. Tako neSto ne
moze da kaze niti bilo koja vlada na svetu. Internet je kao telefonija: niko ne poseduje
celokupni sistem.** Ali, neki vlasnici pojedinih delova interneta mogu da uti¢u na nase
internetsko iskustvo, na — recimo — kvalitet naSe internetske konekcije. Zato su
internetski provajderi (ISP — Internet Service Provider, snabdevaci internetom) veoma
vazni ucesnici na tom trziStu. Takve su, na primer, kompanije Verizon, AT&T, Level3,
Sprint, IBM... To su veliki snabdevaci internetom, takozvana "ki¢ma sistema", a posle
njih na red dolaze oni manji provajderi, koji povezuju "poslednju milju", odnosno onu

razdaljinu izmedu krajnjeg korisnika 1 internetske veze.

Posto niko nije vlasnik interneta, ko onda reguliSe da sve radi kako treba da
radi? Spomenu¢emo neke od organizacija koje se staraju o funkcionisanju interneta.
Ve¢ pomenuti ISOC je neprofitna organizacija koja se bavi razvojem internetskih
standarda, progresom i edukacijom u toj oblasti. Organizacija Operativna grupa za
internetski inZenjering (The Internet Engineering Task Force, IETF) je medunarodna
organizacija, koja unutar sebe ima nekoliko radnih grupa, koje su posvecene razli¢itim

aspektima interneta, poput bezbednosti na mreZzi. Sve zajedno, ove radne grupe se trude

* Videti u: Strickland, J. Who owns the Internet. http://computer.howstuffworks.com/internet/basics/who-
owns-internetl.htm, pristupljeno 23. jula 2014.
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da odrze stabilnost i arhitekturu interneta. Deo IETF je, na primer, i The Internet
Architecture Board (IAB), ¢ija je misija da nadgleda dizajn internetskih protokola i
standarda. Obe spomenute organizacije su otvorenog tipa i ohrabruju ucescée i doprinose

eksperata, nastojec¢i da oslikaju put kojim internet ide 1 razvija se.

S druge strane, Internetska korporacija za dodelu imena i brojeva (The Internet
Corporation for Assigned Names and Numbers, ICANN) je privatna neprofitna
organizacija koja upravlja Internet Domain Name sistemom. Drugim re¢ima, ICANN je
odgovoran da svaki domain name (naziv domena) bude povezan sa odgovarajucom IP
(Internet Protocol) adresom. Ova ekskluzivnost privatne organizacije kao sto je I[CANN
zabrinjava pojedine stru¢njake za internet, posto, prema njihovom misljenju, ICANN u
svojim rukama na taj nain koncentriSe isuviSe mnogo moc¢i. ICANN zaraduje tako Sto
akredituje prodavce ("maticare"), koji potom prodaju nazive domena individualnim
korisnicima i kompanijama. Ukratko, ukoliko neko zeli da registruje odredeno ime
domena, ICANN je taj koji ima eksluzivno pravo da odluci da li moze da dobije to ime.

I iz prethodno navedenog je jasno da nijedna od navedenih organizacija ne
poseduje internet u celini, iako svaka od njih utice na to kako internet funkcioniSe. Dok
se o strukturi interneta pazljivo vodi racuna i njome se isto tako upravlja, dotle sadrzaj
na mrezi nastavlja da bude "nepripitomljeni sajberprostor” koji svi znamo i volimo.*

Grupa autora (Vint Cerf, Bob Kahn, Lyman Chapin), objavila je 1992. godine

" koji je zapravo bio

¢lanak pod nazivom "Announcing the Internet Society
programska platforma za osnivanje ISOC-a. Oni su na taj nacin u stvari veoma dobro
definisali 1 vreme u kojem Zivimo a koje moZemo nazvati dobom internetskog drustva.
Prema njihovoj definiciji, internet je suStinski kolekcija saradnje, medupovezanosti,
multiprotokolarnih mreZa, koje podrzavaju medunarodnu saradnju medu hiljadama
organizacija i milijardama pojedinaca. DruStveni uticaj interneta je ogroman, s obzirom
na c¢injenicu da se broj korisnika meri u milijjardama. Njegov uticaj se proteze od

drustvenih mreza, preko biznisa pa sve do politickih promena i revolucija. Naravno,

internet je i pred neprestanim izazovima i pokuSajima udara od strane onih koji se

43
1sto

* Videti u: http://www.internetsociety.org/internet/what-internet/history-internet/announcing-internet-

society, pristupljeno 23. jula 2014.
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navodno staraju za nasu sigurnost. Otuda su danas veoma aktuelne polemike oko zastite
privatnosti podataka i li¢nosti na internetu, oko moguénosti nadgledanja i pradenja
pojedinaca od strane drzavnih agencija za bezbednost, pa sve do manje ili viSe uspesnih
pokuSaja cenzure interneta u pojedinim drzavama. Ali, svrha ovog rada nije da se
dubinski bavi sociologijom interneta. Zadatak je da se raspravlja pre svega o tome
kakve je sve izazove internet postavio pred tradicionalne medije, proizvodace vesti i
publiku, a narocito pred tradicionalni radio. Odnosno, da se utvrdi koliko je uticao na
preoblikovanje novinarskih zanrova i programskih sadrzaja tradicionalnog radija i radija

na internetu.

3.2. INTERNET — NOVI MEDIJ ILI PLATFORMA?

Da bi se uopste moglo otvoriti pitanje odnosa izmedu tradicionalnih 1 novih
medija, trebalo bi se prvo pozabaviti definicijom 1 istorijatom novih medija. Pritom
treba napomenuti da svi istrazivaci koji pokuSavaju da se bave teorijom novih medija
nailaze na istu prepreku: “studije novih medija brzo postaju istorija!”*> Odnosno, kada
se poduhvate ove teme, istraZivaci rizikuju da, ¢im stave tacku na svoj rad, u uverenju

da su ga zavrsili, on ve¢ sutra mozda vise nece biti aktuelan.

Termin "novi mediji" prvi put je upotrebio MarSal Makluan 1960. godine u
casopisu Journal of Economic History, navodi Oksfordski re¢nik engleskog jezika
(Oxford English Dictionary)*®. Prema definiciji iz tog re¢nika, novi mediji su sredstva
masovnog komuniciranja koja koriste internet. Nemacko Savezno udruZenje digitalne
privrtede (BVDW) definiSe multimedije kao "sve proizvode komunikacije koji su
kompjuterski 1 interaktivno medijski, a sadrZe najmanje tri medijska oblika kao $to su
tekst, slika, pokretna slika 1 ton".*” Oksfordski re¢nik nudi i nekoliko zanimljivih ocena,
poput one da su novi mediji postali centralni u politickoj areni. To bi se moglo

relativizovati, kroz pozivanje na podatke o penetraciji interneta u razli¢itim zemljama,

# Peters, B.(2009). And lead us not into thinking the new is new: a bibliographic case for new media
history. New Media Society 11. Sage. Los Angeles, London, New Delhi, Singapore and Washington DC:
13
* www.oed.com, pristupljeno 12. aprila 2014.

7 Kunczik, M. Zipfel A. (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada Friedrich
Ebert: 29
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kao i kroz pozivanje na podatke o slobodi interneta u razligitim drzavama.** Samim tim,
pravilnije bi bilo re¢i da su novi mediji onoliko politicki uticajni kolika je
rasprostranjenost interneta u pojedinim drzavama, kao 1 u zavisnosti od toga koliki je

stepen slobode pristupa internetskim sadrzajima u svakoj zemlji ponaosob.

Gerhard Malecke (Gerhard Maletzke) definisao je "masovnu komunikaciju", kao
,»onaj oblik komunikacije koji se posreduje disperzivnoj publici putem javnih izjava,
putem medija, pri ¢emu medu komunikacijskim partnerima postoji prostorna,
vremenska ili prostorno-vremenska distanca, 1 jednostrano, odnosno bez zamene uloga
izmedu onoga ko odasilje i onoga ko prima poruku. U procesu masovne komunikacije

nude se:
1. sadrzaji pretezno namenjeni kratkoro¢noj upotrebi (npr. vesti, zabava),

2. sadrzaji koji se proizvode u formalnim organizacijama uz pomo¢ visoko
razvijenih tehnologija i

3. razli¢itih tehnika (mediji)

4. barem potencijalno istodobno mnostvu ljudi (disperzivna publika), koji su
anonimni za komunikatora,

5. javno, tj. bez ograniCenja pristupa,

6. na jednostran (komunikator i recipijent ne mogu zameniti pozicije, odnos
izmedu njih je asimetri¢an u korist komunikatora) 1

7. indirektan nacin (bez direktne povratne povezanosti),

8. uz odredenu periodi¢nost proizvodnje,

9. kontinuirano.“*

Pazljivim c¢itanjem pobrojanih kriterijuma lako je zakljuciti da su oni
karakteristi¢ni za opis uloge tradicionalnih medija — Stampe, radija i televizije. Oni,
medutim, moZda ne vrede za nove medije, koji nude interaktivne usluge i samim tim bi

komunikacija trebalo da postane interpersonalna. Teoretski gledano, u novim medijima

* Up. poglavlja posveéena razvoju i diverzitetu interneta

* Prema: Kunczik, M. Zipfel A. (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada
Friedrich Ebert: 24
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nestaje tradicionalna podela na posiljaoca i primaoca medijskih poruka. Istovremeno,
slabi 1 podela na klasi¢ne i na nove medije, jer je ve¢ jasno da je konzumacija
internetskih medija suStinski multimedijalna. Prema ovom stanoviStu, a na primeru
radija, pojedini teoretiari tvrde da je tradicionalni radio jednosmeran,
jednodimenzionalan, teritorijalno i vremenski ograni¢en medij, naspram radija na
internetu koji je interaktivan, konvergentan, Siroko geografski dostupan, a i u
vremenskom smislu dostupan zahvaljuju¢i odlozenom slusanju ili podkastu. Ovakva
podela bi se mogla osporiti argumentima da je i pre postojanja interneta radio mogao da
se Cuje na velikim daljinama, da je imao veoma raznovrsne sadrzaje i u zanrovskom i u

programskom smislu, i da je oduvek bio medij koji je podsticao na akciju.”

. .. X . . 51 . .
Prema starom komunikacijskom modelu Senona i Vivera”, komunikacija je

shvacena iskljucivo kao linearna 1 jednosmerna, po slede¢oj shemi:

Izvor — Informacija — Poruka — Posiljalac — Signal — Kanal — Dolazni signal —

Primalac — Poruka — Cilj — Sum — Izvor smetnje

Ovakav model se ne moze primeniti u eri novih medija i u eri interpersonalne
komunikacije. Zato Kuncik (Kunczik) i Cipfel (Zipfel) referiraju na model Carlsa
Ozguda (Charles E. Osgood), koji je jednostavan i koji prihvata mogucnost zamene

izmedu poSiljaoca i primaoca, odnosno ¢injenicu da je komunikacija recipro¢an proces:

>0 Videti u: Ugrinié, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio
novinarstva. Beograd: Cigoja Stampa

>! Shannon, C.E. Weaver, W. (1949). The Mathematical Theory of Communication. University of Illinois
Press
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—>»  Poruka

Enkoder Dekoder
Interpretator Interpretator

Dekoder Enkoder

Poruka H

Shema 1: Komunikacijski model Carlsa Ozguda™

U Oksfordskom re¢niku postavlja se jo§ jedno zanimljivo pitanje u vezi sa
novim medijima: "Ko dublje ulaze u nove medije, naro€ito u veb, sem starih medija?"
Odgovor na ovo pitanje moze odvesti do jos$ jednog relativizatorskog pitanja. Dakle, ako
je to zaista tako, ako stari mediji najviSe ulaZu u nove medije, u potrazi za uspesnom
biznis formulom, da li to znaci da su novi mediji zapravo samo stari mediji koji koriste

novu platformu, to jest internet?>®

To je veoma vazno pitanje koje zahteva dodatnu
eksplikaciju u ovom radu. Sledece pitanje koje se postavlja je i kako novi mediji mogu
pomoc¢i u Sirenju naprednih pogleda na svet? To pitanje je svakako u vezi sa odnosom

medija prema javnom interesu, §to je takode tema koja zasluzuje posebno poglavlje.

52 Schramm, W. (1954). How Communication Works. Urbana, IL: University of Illinois Press.

>3 TeoretiGar medija Lev Manovic internet definiSe kao sredinu, sredstvo, odnosno kanal medijske
distribucije. Po njemu, novi mediji su u stvari postmediji ili metamediji, posto koriste stare medije kao
svoj osnovni materijal. Manovic. L (2001). Metamedij. 1zbor tekstova. Sretenovi¢, D.(ed). Beograd:
Centar za savremenu umetnost: 74
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Prema Pitersu (John Durham Peters)™, novi mediji su zapravo svi mediji koji
koriste digitalnu platformu. Istovremeno, on dodaje da ono $to je 1999. godine bilo
oznaceno kao "novi mediji", deset godina kasnije ve¢ nije novo, ve¢ je uobicajeno,

banalno i razumljivo. Vecina novih medija prosla je stoga kroz pet faza u svom razvoju:

1. tehnicki pronalazak — tokom kojeg medije retko prepoznajemo kao nove, a cesce

kao "stare plus" medije;

2. kulturoloska inovacija — tokom koje mediji razvijaju nove nacine drustvene

upotrebe;

3. zakonska regulacija — tokom koje se zainteresovane strane otvoreno takmice i

pregovaraju oko medijskog uticaja;

4. ekonomska distribucija — koja traje sve dok medij postoji;

. . . . . . .. ee ey . . 55
5. druStveni mejstrim (mainstream) — tacka na kojoj mediji viSe nisu novi.

Drugim re¢ima, iz napred navedenog moglo bi se zakljuciti da su novi mediji oni
mediji za koje se joS uvek ne zna kako da se govori o njima. A u istorijskom smislu,
kompjuter nije nista drugo do savremeni telegraf sa ¢udesnom memorijom. Odnosno,
svi komunikacijski izumi od doba telegrafa do danas nisu nista drugo nego elaboracija
originalnog funkcionisanja telegrafa.’® Prate¢i tu logiku, moZe se doé¢i do onog
zaklju€ka da su novi mediji zapravo samo stari mediji prikazani na novim platformama.
S obzirom da je pretezni oblik njihove pojavnosti na vebu zapravo sajt na kojem se
nalaze i ¢lanci 1 fotografije sli¢ni onima u Stampi, audio prilozi sli¢ni onima na radiju ili
video prilozi sli¢ni onima na televiziji, mozda bi pravilnije bilo definisati nove medije
kao — multimedije. U Leksikonu savremene kulture novi mediji se definiSu kao
kompjuterski podrZani digitalni 1 umreZeni elektronski mediji, koji se sve viSe

zamenjuje umnogome sinonimno kori§éenim pojmom multimedijalnost.”’

> Videti u: Peters, J.D. (2006). Media as Conversation, Conversation as Media. u: Media & Cultural

Theory. Curran, J and Morley. D. (eds.). London and New York: Routledge
> isto
> isto
7 Videti u: Leksikon savremene kulture. (2009). Plato. Beograd.

33



Novi mediji su svakako proizvod konvergencije starih medija.”® Ali, centralno
pitanje u studijama novih medija jeste: Sta je novo u vezi sa novim medijima? To jest,
$ta novo donose novi mediji, $to i do sada nismo znali?>® "Jesti u restoranu nije isto §to i
naruciti hranu od kuce: u restoranu, konobar ¢e znati kada smo dosli, koliko nam
vremena treba da jedemo; kada narucujemo hranu, restoran ¢e znati kada smo naru¢ili i
dostavlja¢ ¢e znati kada smo dobili hranu, ali niko od njih neée znati koliko nam je
potrebno da pojedemo tu hranu. Na internetu mi obi¢no "'naruc¢ujemo u' (order in)", veli
Bermeho (Fernando Bermejo).”” Sta je novo u novim medijima kada su u pitanju
novinarski Zanrovi i programski sadrzaji? Da li radio na internetu i internetski radio

donose u tom smislu nesto novo, za $ta se do sada nije znalo u medijskoj teoriji i praksi?

3.3. RADIO I INTERNET — DRUGA KRIZA RADIJA

Uprkos prvobitnoj skepsi, sa ove — dovoljno daleke — distance moze se
konstatovati da je radio preziveo svoju prvu krizu, odnosno momenat kada se pedesetih
godina 20. veka pojavila televizija, koja je u velikoj meri privukla interesovanje
javnosti, kao novi 1 atraktivniji medij. Radio je uspeo da prevlada tu krizu, pre svega
zahvaljujuci 1 formatizaciji tranzistorske tehnologije. Mladi su obozavali tranzistore, jer
su na njima, na primer, mogli da slusaju rok muziku tokom Sezdesetih godina 20. veka.
Radio je tada svoje programske sadrZaje obogatio usmeravanjem programa na uske
ciljne grupe, a u SAD se u dobroj meri oporavio i zahvaljuju¢i prelasku sa nacionalnog
na lokalne nivoe emitovanja. Radio je tako uspeo da se repozicionira na medijskoj sceni

1 da privuce novu publiku.

¥ Medijska konvergencija je fenomen koji ukljutuje povezanost infomacionih i komunikacionih
tehnologija, kompjuterskih mreza i medijskih sadrzaja. Ona okuplja “tri C” - computing, communication,
and content (racunare, komunikaciju i sadrzaj) i predstavlja direktnu posledicu digitalizacije medijskih
sadrzaja i popularizacije interneta. Medijska konvergencija transformiSe ustanovljene industrije, servise i
radna iskustva i rada sasvim nove forme sadrzaja. Ona nagriza tradicionalnu medijsku industriju. Postoji
pet osnovnih elemenata medijske konvergencije: tehnoloski, industrijski, drustveni, tekstualni i politicki.
(Videti u: Enciklopedija Britanika, www.britannica.com, pristupljeno 10. aprila 2015)

% Bermejo, F. (2009). Audience manufacture in historical perspective: from broadcasting to Google.
SAGE publications, Los Angeles, London, New Delhi, Singapore and Washington DC: 133

89 isto: 151
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Pocetkom 21. veka, medutim, radio se ponovo nasao na raskrSéu. Brojni
teoreticari se slazu da je pojavom interneta radio stavljen pred novo iskusenje, odnosno
da je upao u drugu krizu u svojoj istoriji. JoS uvek se ne zna odgovor na pitanje da li ¢e
radio uspeti da se odrzi kao relevantan medij u internetskom okruzenju. Pojedini
teoretiari medija se slazu oko miSljenja da je tradicionalni radio ugrozen zbog
nemogucnosti da ponudi obogaéen, inovativan 1 dinamican sadrzaj, muzicku
raznovrsnost, da poseduje informativan i osmisljen govorni program. Radio se nalazi i
pred iskusenjem kako da zadovolji neutazivu potrebu (narocito mladih) slusalaca koji
zele da kreiraju sadrzaj radijskog programa. Razlicita istrazivanja pokazuju da slusaoci
starosti izmedu 18 1 30 godina od radija ocekuju da bude i zabavan, i avangardan, i
mejnstrim, a da istovremeno tretira i ozbiljne teme i ima kvalitetne govorne sadrzaje. S
druge strane, utisak je da se komercijalni radio u Srbiji zapravo sve viSe pretvara u
kutiju koja svira, u ,,dzuboks®, sa informativnim sadrzajima koji su veoma retki i Sturi, i
sa nimalo razudenim novinarskim zanrovima. Domacéi javni radijski servisi, pak, u
dobroj meri zvuce staromodno i preozbiljno 1 veoma slabo razvijaju interaktivnost sa

auditorijumom.

Vode¢a americka kompanija za istrazivanje radija Arbitron®', objavila je
februara 2010. godine, komparativne rezultate istrazivanja o buducnosti radija. Pitanje

je bilo "Koji vam je medij najvazniji?", a ispitanici su odgovorili na slede¢i nacin:

%! Kompanija Nilsen (Nielsen), koja se bavi istrazivanjem rejtinga televizija, kupila je Arbitron u
decembru 2012. godine za 1,3 milijarde americkih dolara (izvor: magazin Forbes,
http://www.forbes.com/sites/jeftbercovici/2012/12/18/nielsen-buys-arbitron-radio-ratings-service-in-1-3-
billion-deal/, pristupljeno 23. jula 2014)
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Grafikon 2: Koji vam je medij najvazniji? ©

Kao §to se moze videti iz grafikona 2, internet je za osam godina bio ostvario
ogroman rast sa 20 na 42 procenta i nesumnjivo je bio i ostao medij koji je u najvecoj
ekspanziji. Televizija je bila u opadanju (39:37 odsto), kao 1 Stampa, za koju bi se moglo
re¢i da je, sude¢i 1 po ovom istraZivanju, bila u alarmantnom padu (sa 11 odsto
poverenja 2002. godine u SAD, pala je na gotovo zanemarljivih pet odsto). Radio je
takode doziveo znacajan pad (sa 26 na 14 odsto onih koji ga smatraju najvaznijim
medijem). Internet je 2002. godine za ispitanike bio manje vaZzan medij od radija (26
prema 20 odsto u korist radija), da bi 2010. godine ta proporcija bila gotovo
neverovatnih 42 prema 14 odsto, ali ovaj put u korist mreZe. Prognoza Arbitrona bila je
da se slican trend moze ocekivati 1 ubuduce, Sto svakako predstavlja nepovoljan signal
za radio 1 Stampu, a ni televizija nije ni malo postedena internetske konkurencije. No,
ovde bi opet trebalo podsetiti na pitanje da li je internet medij u klasicnom smislu te reci
ili je pak u pitanju samo nova platforma za stare medije. Odnosno, da li je internet

sustinski neka vrsta konglomerata medija?

62 Izvor: Arbitron. The Infinite Dial 2010: Digital Platforms and the Future of Radio, pristupljeno 22.
jula 2012.
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Ali, ako mu vaznost opada, ¢ini se da slusanost tradicionalnog radija ne jenjava.
U Velikoj Britaniji je RAJAR®, ovlas¢ena kompanija za istraZivanje radija, saopstila u
maju 2010. godine® da je sluganost radija bila dosegla najveéu brojku svih vremena:
46,5 miliona starijih od 15 godina (gotovo 91 odsto stanovniStva te zemlje) slusalo je
neki radijski program svake sedmice. Broj sati koji su bili provedeni u sluSanju
digitalnog radija rastao je iz godine u godinu za 18 odsto, a broj vlasnika digitalnih
(DAB) uredaja rastao je za devet odsto godisnje. Isto istrazivanje pokazalo je da je
rastao i broj onih koji su radio slusali preko digitalne televizije (DTV) i preko interneta.
Udeo DAB radija u ukupnom radijskom Seru (share) bio je 15,1 odsto, udeo DTV-a
cetiri odsto, a udeo sluSanja radija preko interneta 2,9 odsto. Udeo slusanja radija preko
mobilnog telefona bio je 12,6 odsto. Kada je sluSanost radija u pitanju, brojke se nisu
promenile ni u maju 2014. godine: ukupno 48,1 milion starijih od 15 godina (90 odsto
populacije) slusalo je odabrani radijski program svake sedmice. Prose¢no, radio se

slugao 21,5 sati sedmi¢no.®

Udeo digitalnih platformi (DAB, DTV, internet) u sluSanju radija nezadrzivo je
rastao pa je sa 24 odsto iz 2010. godine dostigao cifru od 36,6 odsto 2014. godine.
Pristup DAB prijemniku 2014. imalo je 25 miliona starijih od 15 godina, Sto je
predstavljalo rast od 10 odsto na godiSnjem nivou. Oko 18 odsto odraslih navelo je da je
slusalo radio preko mobilnog telefona ili preko tableta najmanje jednom mesecno, §to je
bio rast od 43 odsto na godiSnjem nivou. Isto je radilo i 32 odsto mladih, starosti od 15

do 24 godine.®

I preko okeana je sli¢na situacija. Prema podacima kompanije Nilsen (Nielsen),
92 odsto Amerikanaca starijih od 12 godina sluSalo je radio svake sedmice. U
apsolutnim brojkama, to znaci da je 244,4 miliona Amerikanaca barem jednom nedeljno
slugalo neki omiljeni radijski sadrzaj.”” Rast slusanosti radija je izvanredan, narogito ako

se ima u vidu ¢injenica da postoji veoma raznovrstan izbor medija koji su svakodnevno

% RAJAR - Radio Joint Audience Research Ltd

5 Videti u: http://www.rajar.co.uk/docs/news/data_release 2010 Q1.pdf, pristupljeno 22. jula 2012.
5 isto.
5 isto.

%7 Izvestaj kompanije Nilsen na http://www.nielsen.com/us/en/insights/reports/2014/state-of-the-media-
audio-today-a-focus-on-african-american-and-hispanic-audiences.html, pristupljeno 23. jula 2014.
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dostupni potrosac¢ima, bilo analogno ili onlajn, preko pametnih telefona, tableta,
laptopa, desktopa. Hiperlokalna priroda radija sluzi svakom trzistu koje je ¢vrsto u vezi
sa svakodnevnim Zzivotom, bez obzira kako 1 gde se slusa radio, navodi se izmedu

ostalog u komentarima ovog Nilsenovog istrazivanja.

Uprkos ovim, za radio ohrabruju¢im podacima iz SAD i Velike Britanije,
svakako treba obratiti paznju na podatak da raste sluSanost radija preko digitalnih
platformi, Sto znaci da "stari, dobri" tradicionalni radio ne samo da ne gubi trku sa
novim tehnologijama, ve¢ ith veoma dobro koristi. Ali, pravo pitanje nije pitanje
kvantiteta: koliko ljudi slusa radio sedmicno, ve¢ pitanje kvaliteta: Sta ljudi sluSaju na
radiju, kakvi ih sadrzaji zanimaju, koji su novinarski zanrovi zastupljeni u programu?
Da li, recimo, onaj nalaz iz istraZzivanja Arbitrona o padu vaznosti radija kao medija
zapravo moze da uputi na zakljucak da radio danas sluzi pre svega za razbibrigu, na
marginama napornih radnih dana? Odnosno, da slusaoci od radija mozda vise nemaju
prevelika informativna i edukativna ocekivanja, iako se radio tradicionalno smatrao
medijem obrazovanijeg dela stanovniStva? Da li to znaci da je radio preSao put od

glavnog, preko sporednog, do medija na margini?

U ¢lanku "Radio bez frekvencije"® Marina Mucalo ostro kritikuje i
komercijalne radio stanice u Hrvatskoj 1 Hrvatski radio (HR) kao javni servis. Ona
navodi da HR uZiva zastien trziSni poloZaj 1 poseduje bogate tehniCke 1 ljudske
kapacitete, te bi samim tim trebalo da bude glavni promotor medijskih promena. Ali,
umesto da osavremeni program 1 ucini brojne programske, sadrZajne, Zanrovske i
tehnoloske iskorake, HR je 1 dalje okrenut istoj publici kao 1 pre pojave interneta, 1 nudi
iste zastarele formate. No, ni komercijalni radio nije niSta bolji, jer se ni on nije
nametnuo 1 izborio za slede¢u generaciju sluSalaca. Umesto toga, on u Hrvatskoj ima
ulogu muzickog posrednika i zabavljaca, koji sluzi manje-viSe kao zvuc¢na kulisa,

uplasen umesto da bude drustveno odgovoran medij.*’

Kada govori o osavremenjivanju programa i o dosadnim zvucnim kulisama,
Marina Mucalo nesumnjivo pred sobom ima ¢injenicu da su na scenu odavno stupile

generacije ,,internetskih domorodaca®, kojima su digitalne medijske platforme mnogo

58 Videti u: Mugalo M. (2010). Radio bez frekvencije. Zagreb: Fakultet politi¢kih znanosti

9 .
6 isto.
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blize nego li generacijama ,,internetskih doseljenika“. Generacije koje su rodene sa
internetom ne zanima stari radijski format, jer ga se i ne secaju niti su navikli na njega,
u svom Sarenom svetu mreze, kojim se krecu trazeci razli¢ite sadrzaje, koji pre svega
treba da budu zanimljivi i u skladu sa njihovim potrebama i godinama. Svaku promenu
oni usvajaju kao logi¢nu i prirodnu datost, 1 pritom ne razmisljaju o vremenu koje je
prethodilo tim promenama. Stasavaju, dakle, nove medijske generacije koje sve sadrzaje
konzumiraju dominantno preko novih tehnoloskih platformi (,,digi-life* generacije) —
interneta, mobilnih telefona, ajpoda (iPod), ajpeda (iPad) — dok je njihovo iskustvo sa
tradicionalnim medijima minimalno. Ovakav trend tradicionalnim elektronskim
medijima, pa tako i radiju, izgleda da namecée kao imperativ ukrStanje sa novim
tehnologijama. ,,Razlozi koje mlada publika najées¢e navodi kao klju¢ne u odustajanju
od tradicionalnih medija su loSe 1 previSe prisutne reklame, predvidive 1 previse
komercijalne plejliste, kao i program stanica koji nije namenjen direktno njima, koji ne
odgovara njihovim potrebama i interesovanjima.“’® Kako da radio prezivi i svoju drugu
veliku krizu? Odgovor je na prvi pogled vrlo jednostavan: oti¢i na internet, to jest
prilagoditi se digitalnom dobu kojim dominira mreza. Ali, kako da jedan radio prezivi
zapravo 1 nije medij, ve¢ pre svega platforma za tradicionalne medije koji postaju

multimediji?

3.4. SPECIFICNOSTI RADIJA NA INTERNETU

Ve¢ pomenuta konvergencija medija dovela je, prema miSljenju pojedinih
teoreti¢ara, do preuzimanja najboljih odlika svih postojecih medija, objedinjavajuci ih
na multimedijskim platformama.”’ Stalna ponuda osnovnih tekstualnih, audio, video i
foto informacija obogacena je i velikom ponudom dodatnih interaktivnih sadrzaja.
Izvesno je da se radio na internetu teoretski moze pokrenuti brzo, lako 1 jeftino, a lakoca
se pre svega sastoji u tome da internetskom radiju, za razliku od tradicionalnog radija,

nije potrebna dozvola za emitovanje programa.

™ Martinoli, A. (2010). Izazovi novih tehnologija i buducnost radija. Monitoring medijske scene.
Publikacija III, Beograd: ANEM: 18

"' Videti u: Mugalo M. (2010). Radio bez frekvencije. Fakultet politi¢kih znanosti. Zagreb
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Danas, za razliku od predigitalne ere, u tehnoloskom smislu moZze se prepoznati

nekoliko modela radio stanica:

»Zemaljske, terestrijalne radio stanice — koje svoje programe emituju

«72

isklju¢ivo na tradicionalan nacin putem mreze predajnika®’”, za Sta drzavi

moraju da placaju i dozvolu za frekvenciju;

»Internet radio stanice — stanice koje svoje programe kreiraju i distribuiraju

«73

isklju¢ivo 1 samo putem globalne mreze“’”, za Sta ne moraju imati skupu

drzavnu licencu;

Radio ,stanice koje kombinuju tradicionalno emitovanje i internetsku
distribuciju u formi lajv striminga (live streaming, uzivo), kao oblika
digitalizovanog prenoSenja radio programa, simultano sa njegovim
emitovanjem putem redovnog terestrijalnog frekventnog opsega“.’* Ove

stanice su sustinski takode zemaljske stanice sa dozvolom za emitovanje;

Radio ,,stanice koje uz isti program koji emituju (terestrijalno) i distribuiraju
(putem interneta), internet koriste kao prostor za programsku multiplikaciju i
opcione programe koji imaju kapacitet da zadovolje vrlo razli¢ite potrebe
publike/korisnika.“ I ovde je re¢ o stanicama koje imaju dozvolu za

zemaljsko emitovanje.”

Iz gore navedene podele jasno je vidljivo da se mora praviti razlika izmedu

radija na internetu i internetskog radija. Radio na internetu bi se mogao definisati kao

tradicionalni radio koji manje ili viSe koristi mreZzu kao dodatnu platformu za svoj

program, prelazeci tako najc¢eSce iz radija u multimedij (sem onih stanica koje svoje

internetske stranice koriste na skroman nacin, odnosno jedino kroz linearno emitovanje

programa uzivo, koji je potpuno jednak onome koji se emituje u zemaljskoj tehnologiji).

Internetski radio je onaj radio koji ne postoji u svom tradicionalnom obliku, ve¢ jedino

2 Nikoli¢, M (2012). Radio u novim tehnolodkim uslovima - inflacija produkcije i deflacija kvaliteta.
Zbornik Radio-difuzija u Srbiji - sadas$njost i buduénost (Veljanovski, R. ed.). Beograd: Fakultet
politi¢kih nauka: 15
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na internetu. Ovaj radio je ponekad samo radio, bez dodatnih sadrzaja, sem radijskog
programa, a ponekad je pravi multimedij, koji kombinuje sve tradicionalne forme
novinarstva, a ne samo radijsku. Pogodnost emitovanja na internetu lezi pre svega u
tome da taj tip radija ne podleze nacionalnim regulativama, ne moze se kontrolisati,
jeftiniji je za pokretanje i odrzavanje. Posebnu korist od ovakvog nadina emitovanja
mogu, na primer, pokusati da izvuku lokalne radio stanice, koje putem interneta mogu

da se &uju u celom svetu i da tako izvestavaju "glokalno"’®

(mada se njihova lokalnost u
ovakvom nacinu izveStavanja sustinski gubi kada izveStavaju glokalno, sem kada je rec¢

o specificnim radio stanicama, poput onih koje su namenjene isklju¢ivo za dijasporu).

Prvu internetsku radio stanicu u SAD pokrenuo je Karl Malamud 1993. godine i
zvala se Internet Talk Radio. Radio Stormlive.com (pod sloganom: Buduénost nema
frekvenciju) u Velikoj Britaniji prvi je imao 24-asovno emitovanje programa preko

interneta (di-dZejevi, odnosno e-dzejevi).”’

Ako se, pak, za polaznu osnovu uzme teza da je internet medij a ne platforma za
medije, o cemu postoje oprecna teorijska misljenja, onda se moze re¢i da postoje brojne
slicnosti izmedu ta dva medija: oba su mediji sadaSnjeg trenutka, oba su mediji
imaginacije, nijedan ne zahteva kontinuitet u slusanju/prac¢enju. Ipak, tradicionalni radio
bio je definisan kao medij koji ne samo da zabavlja 1 informiSe, ve¢ treba 1 da obrazuje.
Internetski radio najeS€e samo zabavlja auditorijum. Internet je hipoteticki odli¢na
marketin$ka prilika za radio, jer pokriva celi svet, a ne samo lokalnu, regionalnu ili
nacionalnu sredinu. S druge strane, i ova optimisti¢na premisa moze se relativizovati
kroz pitanje: da 1i je moguce zamisliti svetski internetski radio, s obzirom na jezicke,

politicke, kulturoloske i1 narocito finansijske barijere?

Prema definiciji, tradicionalni radio je jednodimenzionalni medij. On je "slep
medij", koji okupira samo naSe ¢ulo sluha. Radio emituje: zvuk, glas, muziku i tiSinu.
Radio se prostire u vremenu a ne u prostoru. Postavlja se pitanje da li je multimedijalni

internetski radio uopste radio u klasi¢nom smislu te reci, ili je ovom mediju potrebno

76 Videti u: Vali¢ Nedeljkovi¢, D. (2010). Internetski radio i radio na internetu: globalizacija lokalnog
radija. Zbornik Mediji i globalizacija. Medijski dijalozi. Podgorica.

77 Videti u: Pralica, D. (2011). Digitalizacija medija u Srbiji - studija slucaja radio. Zbornik Medijski
dijalozi. Podgorica.
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pronaéi novo i adekvatnije ime? Da li su u sadejstvu sa kompjuterskim slikama, radio na
internetu 1 internetski radio zapravo radio u strogom smislu te re¢i? Da li slike samo
dopunjuju radio ili radio postaje podrska slikama, obi¢na zvuc¢na kulisa (soundtrack) za
jedno §ire multimedijsko iskustvo?’® Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ zaklju¢uje da radio
nema potrebu za slikama, a njegova "slepoc¢a" je kljucna odlika za medij radija.
Internetski radio i radio na internetu bi se onda mogli definisati kao tehnoloska
unapredenja "starog, dobrog radija", oni su istovremeno njegova nadogradnja, ali mozda
1 novi mediji koji ¢e u perspektivi iziskivati novo ime. Oni povezuju sadrzaje razliitih
medija, odlikuju ih digitalnost i hipertekstualnost, oni prevazilaze audio okvir
tradicionalnog radija, ¢ime zvuk, slika i — generalno — multimedija, postaju alati u

L e . . 79
izrazavanju ideja 1 iznoSenju stavova.

Na osnovu napred recenog, svi mediji mogu se zapravo podeliti na dve grupe, na
tradicionalne medije i na nove medije/multimedije. U skupinu tradicionalnih medija
mogu se ubrojati Stampa, radio 1 televizija. Da 1li bi onda u skupinu novih
medija/multimedija trebalo uvrstiti slede¢e: multimedij Stampe na internetu, multimedij
radija na internetu, multimedij televizije na internetu, multimedij informativni portal (na

internetu) 1 tako dalje?

Od ove podele mogle bi se izuzeti novinske agencije, koje su po samoj svojoj
prirodi, 1 pre ulaska u digitalno doba, zapravo bile multimediji, jer su svojim
proizvodima (tekstom, tonom, fotografijom 1 slikom) snabdevale sve tri vrste
tradicionalnih medija. Po tome bi se na prvi pogled moglo zakljuciti da su novinske
agencije od svih tradicionalnih medija imale najmanje problema sa prelaskom na mreZzu,
ali to je daleko od istine. Naime, novinske agencije zive od prodaje vesti a vesti su
veoma pojeftinile u savremeno doba njihove hiperprodukcije u informacionoj revoluciji

koja traje.

Dakle, Sta donose novi mediji/multimediji kroz proces konvergencije? Umesto

uniformnosti 1 homogenosti medijskih sadrzaja, internet je otvorio mogucénost da se u

78 Videti u: Brigs, A. Kobli P. (2005). Uvod u studije medija. Beograd: Clio

7 Videti u: Nikoli¢, M (2012). Radio u novim tehnoloskim uslovima - inflacija produkcije i deflacija
kvaliteta. Zbornik Radio-difuzija u Srbiji - sadasnjost i buduénost (Veljanovski, R. ed). Beograd: Fakultet
politickih nauka
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21. veku promeni odnos medija prema publici. I u predinternetsko doba radio je bio
medij koji je bio najblizi publici. U doba interneta, pak, publika je promenila navike u
konzumiranju medija i jedan od ultimativnih zahteva jeste interaktivnost i zelja da se
uti¢e na sadrzaje koji se plasiraju preko medija. Potencijalno, uniformnost i homogenost
medijskih sadrzaja u 21. veku ustupaju mesto usko krojenim programima koji su
direktan odgovor na visoku fragmentaciju nekada$nje masovne publike.*® Ovo je teza
oko koje takode moze biti polemike, s obzirom da drugi teoretiCari medija podsecaju da
je diverzitet interneta veoma Sirok, ali je istovremeno i plitak, o ¢emu ¢e biti viSe reci u

odeljku koji se ti¢e odnosa medija i zadovoljavanja javnog interesa.

Polazeéi od pretpostavke da je svet, uz pomo¢ konvergencije®' koja je proizvela
medijski 1 informacijski “cunami”, mozda poceo da prelazi iz ere masovnih medija u eru
individualizovanih medija i li€nog izbora, potrebno je razmotriti kakve su koristi i
kakve Stete od tog procesa po radijski medij i po javnu sferu. Kao primer se moze
navesti beogradski RTV B92, u Srbiji svakako pionirski primer za konvergenciju
medija. Naime, jedna od najpopularnijih emisija na Radiju B92, "Kaziprst", godine
2008. je imala slusanost izmedu 100 i 120 hiljada, a kada je nakon toga postala
dostupna 1 na televizijskom kanalu B92, dobila je dodatnih 120.000 gledalaca, a da nije
izgubila nijednog sluSaoca. Dodatno, emisija se kao radio i video strim pojavljuje i na
www.b92.net, koji je jedan od najposecenijih veb sajtova u regionu. Na sajtu se moze
pronadi 1 transkript emisije, a emisija se nalazi i na podkastu. Na taj nacin, jedan te isti
sadrZaj je, zahvaljuju¢i konvergenciji medija, stigao do daleko Sireg auditorijuma nego
kao kada je bio dostupan samo kao radijska emisija.** Jedna od tada$njih voditeljica

"Kaziprsta" Danica Vuceni¢ kazala je da je bila skepti¢na prema ideji da se radijski

% Videti u: Martinoli, A. (2011). Konvergencija i digitalizacija medija - nove uloge publike i medija.
Zbornik Medijski dijalozi. Podgorica

81 Moze se govoriti o pet zasebnih procesa konvergencije (Videti u: Negroponte, N. (1998) Beyond
Digital. http://archive.wired.com/wired/archive/6.12/negroponte.html, pristupljeno 3. januara 2015): 1.
Tehnoloska konvergencija - pretvaranje "atoma u bitove", §to omogucava transformisanje medijskih
sadrzaja u digitalne informacija i samim tim se prosiruju mogucnosti za distribuciju kroz
multiplatformske medije; 2. Ekonomska konvergencija - mediji kao deo industrije kulture i zabave; 3.
Drustvena konvergencija - razvoj multitasking strategija i veStina, koje potroSacu omogucuju da se krece
izmedu vise medijskih okruzenja koja ima na raspolaganju; 4. Kulturna konvergencija - eksplozija novih
oblika kreativnosti vezanih za medije, industriju i potroSace; 5. Globalna konvergencija - pojava hibridne
kulture nastale kao rezultat medunarodne cirkulacije medijskih sadrzaja.

%2 Videti u: Martinoli, A. (2011). Konvergencija i digitalizacija medija - nove uloge publike i medija.
Zbornik Medijski dijalozi. Podgorica.

43


http://archive.wired.com/wired/archive/6.12/negroponte.html

intervju emituje i na televiziji. "Procitala sam negde da slikanje radija nije ekskluzivna
izmisljotina Verana Matic¢a i B92. Medutim, ovaj eksperiment je jedini u Srbiji, mislim i
u regionu"®’, napisala je ona i dodala da je bila iznenadena kada je shvatila da je
televizija "podigla" radio, odnosno njenu emisiju je ucinila jo§ uticajnijom. "Uprkos
televiziji, KaZiprst je i dalje radio. Zivi radijsko-televizijski intervju je pokusaj kreiranja
novog medija. Pojma nemam da 1i je uspesan. Cinjenica je da je sludan i gledan. U
Radiju B 92 su ukljuc¢ene kamere. Radio je demistifikovan", napisala je Danica Vuceni¢
2008. godine.* Ova popularna voditeljka 2011. godine je presla na Televiziju
Vojvodine, gde je do marta 2015. godine vodila gledanu politicku emisiju "Jedan na
jedan". Ta emisija je bazi¢no televizijska, ali se istovremeno prenosi i na radiju, §to je
takode konvergencija, ali u obrnutom smeru. Medutim, uprkos ovih pohvalama i
povecanju gledanosti/slusanosti emisija ,,Kaziprst“ i ,,JJedan na jedan“, ovde se moze
postaviti i pitanje koji je jo§ vazniji motiv bio za ovakvu vrstu konvergencije, posto je
oc¢igledna Cinjenica da se tako sustinski smanjuje koli¢ina i raznovrsnost programskih
sadrzaja. To svakako pojeftinjuje proizvodnju programa, Sto odgovara vlasnicima

medija, ali ne odgovara publici a nije ni u javnom interesu.

I BBC Radio 1 suocio se tokom devedesetih godina proslog stole¢a sa velikim
izazovom, kada je britanska vlada odlucila da dereguliSe radijsku 1 televizijsku
industriju otvaranjem tendera za nove franSize i1 nezavisne operatere. To je rezultiralo
velikim porastom broja komercijalnih radio stanica koje su se takmicile sa Cetiri radijska
programa BBC-a. Radio 1 se suocio sa spektakularnim padom u sluSanosti, $to je
moralo da vodi ka redefinisanju njegove programske politike 1 popularnog identiteta
zasnovanog na sluSaocima srednjih godina. Godine 1997. to se isplatilo Radiju 1: novi
muzic¢ki identitet baziran na savremenoj muzici, aktuelnim i dolaze¢im bendovima
podigao je sluSanost ovog radija, sa krilaticom "New Music First" (Nova muzika u
prvom planu). Na taj nac¢in, Radio 1 je zapravo ciljao mladu publiku. Unutar same

medijske kuce, to je dovelo do pobune, ukljucujuéi i glavne prezentere radijskog

% Videti u: Vuéenié, D. (2008). Radijski i TV intervju - tako slicno a tako razlicito.
http://www.media.ba/bs/novinarstvo-tehnikeforme-vezza-novinarstvo-tehnike-i-forme/radijski-i-tv-
intervju-tako-slicno-tako, pristupljeno 21. jula 2013
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programa, ali je rebrendiranje dalo odli¢ne rezultate.*> Od te 1997. godine zadatak
Radija 1 je bio i1 ostao: "zabaviti i angazovati Siroki sloj mladih slusalaca
karakteristicnim miksom savremene muzike i govornog programa". Takva postavka
reflektovala je Zivim zanimanjem slusalaca od 15 do 29 godina starosti ali 1 onih iz
drugih starosnih dobi, koji dele sli¢an ukus.*® Vodeéi se krilaticom koja zapravo
potencira modernost i koracanje u skladu sa vremenom u kojem zivimo, Radio 1 je
ulozio mnogo sredstava u interaktivne digitalne sadrzaje, razumevajuéi da je to ono §to

zanima mlade ljude — internetske domoroce i internaute.

S druge strane, BBC Radio 2 zadrzao je svoj identitet Zivog prenosenja kljucnih
nacionalnih i internacionalnih koncerata, kao i koncerata i studijskih muzickih sesija u
svojoj emisiji "Radio 2 Music Club". Ali, 1 Radio 2 je istovremeno ulagao u svoj
vebsajt, nude¢i moguénosti za digitalnu interaktivnost, namenjenu pre svega starijoj i
potencijalno tehnicki manje obrazovanoj publici. Medutim, Radio 2 je odlucio i da se
vizualizuje, odnosno da posetiocima vebsajta ponudi i Zive video prenose koncerata.®’
Bio je to uspeSan pokuSaj Radija 2 da se rebrendira, odnosno da ponudi svoj brend na
mnogo dinamic¢niji i moderniji nacin, po ugledu na, recimo, Jutjub (YouTube), na kojem
je odavno moguée pronaéi sliéne vrste izmontiranog video materijala.*® Na taj nagin
Radio 2 je pokazao da shvata da radio vise nije jednostavni zvucni medij, ve¢ zahteva
konvergenciju — 1 na internetu 1 na televiziji. Generalni direktor BBC-a Mark Tompson
(Thompson) rekao je 2006. godine da BBC o sebi viSe ne moze misliti kao o
televizijskom 1 radijskom emiteru, koji ima i neke nove medije negde sa strane:
"Moramo biti sposobni da sadrzaje javnog servisa isporu¢imo publici 1 bilo kojem
mediju i na bilo kojem uredaju koji ima smisla za njih, bilo da su kod kuce ili su negde

u pokretu".®

% Videti u: Born, G. (2005) Uncertain Vision: Birt, Dyke and the Reinvention of the BBC.
London: Vintage.

% Videti u: BBC Statements of Programme Policy. BBC Radio 1,
http://www.bbc.co.uk/info/statements2007/radio/radiol.shtml, pristupljeno 21. jula 2014.
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% Videti u: BBC (2006). Creative Future - BBC Addresses Creative Challenges of On-Demand’.
http://www.bbc.co.uk/pressoffice/pressreleases/stories/

2006/04 april/25/creative.shtml, pristupljeno 21. jula 2013.
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Dakle, kao Sto je izum tranzistora Sezdesetih godina dvadesetog veka ponovo
oziveo konkurentnost radija, tako je medijska konvergencija iznova dodatno dala Sansu
radiju da postane konkurencija drugim medijima. I u domenu medijske konvergencije
internet je zapravo alatka od klju¢nog znacaja. Na primer, svaki mobilni telefon koji
ima pristup mrezi pruza moguc¢nost svom korisniku da sluSa i radijske stanice koje
emituju program preko interneta. Opet se, medutim, mora postaviti pitanje: a Sta
slusaoci zapravo sluSaju na tim modernim radio stanicama, kada su u pitanju

programski sadrzaji? Kakvi novinarski Zanrovi se tu susre¢u?

3.4.1. Podkasting kao participativna kultura

Na primeru emisije "Kaziprst" usput je spomenuto i da je emisija postavljena na
podkast, za koje pojedini teoretiCari tvrde da je neizostavna sadasnjost radija.
Kompanija Epl (Apple) reklamirala je podkast uz slogan "Radio ponovo roden",
odnosno "Nova generacija radija". To i ne treba da ¢udi, s obzirom da je podcast
zapravo kovanica slozena od ajpoda (iPod), Eplovog revolucionarnog "digitalnog
vokmena", i reci ,,emitovanje* (broadeast). Britanski Gardijan (Guardian) 2004. godine
o podkastingu je pisao kao o fenomenu koji obe¢ava novi bum amaterskog radija. Zbog
toga pojedini teoretiCari podkast vide kao gerilski medij ili kao audioblog. Ali,
podkasting je vrlo brzo preSao u mejnstrim medijsku industriju, od javnog servisa BBC,
preko komercijalnog giganta VirdZin (Virgin) radija, do domaceg Radija B92, 1 tako
dalje.

Fenomen podkastinga datira iz 2004. godine i pripisuje se bivS§em voditelju na
¢uvenom MTV-u Adamu Kariju (Adam Curry), koji je pronasao lak nacin da doda
audio zapis na svoj li¢ni blog. Zasluge za podkasting svakako pripadaju i Dejvu Vineru
(Dave Winer), kreatoru revolucionarnog RSS (Real Simple Syndication) koda za

blogove, koji je omoguéio automatsko skidanje (download) novih epizoda podkasta.”’

Kada je veteran australijskog javnog radijskog servisa ABC (Australian
Broadcasting Corporation) Filip Adams (Phillip Adamas) objavio u maju 2005. godine
da je njegov dugogodisnji radijski nacionalni program Late Night Live (LNL) dostupan

% Videti u: Markman M. K. (2012). Doing radio, making friends, and having fun: Exploring the
motivations of independent audio podcasters. str. 548-566. New Media Society.
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za skidanje sa interneta kao podkast, bilo je jasno da je re¢ o velikim promenama u
australijskim medijima. Sistem je bio i ostao jednostavan: emitovani program, poput
spomenutog LNL-a, konvertuje se u MP3 format 1 zatim se postavlja (upload) na sajtu
ABC-a ili na jednom od mnogih internetskih podkast direktorijuma te medijske kuce.
Zainteresovani sluSaoci zatim treba da na svom kompjuteru instaliraju odgovarajuci
softver, na primer Eplov Aj-tjunz (iTunes), registruju se za podkaste koji ih zanimaju 1
njihov racunar ¢e nakon toga automatski skidati svaku novu epizodu odabranog
podkasta. Ove datoteke potom mogu da se slusaju na samom racunaru, ali — §to je jo$
atraktivnije — mogu se prebaciti na razli¢ite MP3 plejere, poput ajpoda i njemu slicnih

zgodnih tehnickih spravica.”'

BBC je lansirao svoj prvi probni podkast u novembru 2004. godine kada je za
skidanje ponudio pojedine programske sadrZaje svoga Radija 4. Ve¢ 2006. godine BBC
je nudio vise od 200 podkasta na svome sajtu, a u maju iste godine objavio je
dvanaestomesecni eksperimentalni vodkast (vodcast — video casting) za informativne i

aktuelne programske sadrzaje.

Popularnost podkasta rapidno je porasla istog trenutka kada je bio dodat na
Eplov Aj-tjunz, u junu 2005. godine: viSe od milion ljudi se registrovalo samo u prva

dva dana!®?

Kako definisati podkasting? Teoreticarka 1 prakticarka radija Ana Martinoli kaze
da je u pitanju tehni¢ko-tehnoloska inovacija, koja, prakticno, omoguc¢ava bilo kome da
pokrene sopstveni radio program, bez posedovanja skupe tehnic¢ke opreme, predajnika,
studija. Podkasting je dragocen jer je dostupan u bilo koje doba dana, na bilo kom mestu
1 u bilo kojoj situaciji. Podkasting, za sada, funkcioniSe u prostoru koji nije regulisan
zakonskim odredbama. Regulisanje autorskih prava u slucaju koriS¢enja muzike je,

verovatno, jedno od najvaznijih, koje ¢ée umnogome odrediti buduénost ovog medija.”

*! Videti u: Murray, S. (2009). Servicing 'self-scheduling consumers': Public broadcasters and audio
podcasting. Global Media and Communication 2009 5: 197Los Angeles, London, New Delhi, Singapore
and Washington DC: SAGE Publications

2 Apple Computer (2005). iTunes Podcast Subscriptions Top One Million in First Two Days,
http://www.apple.com/pr/library/2005/jun/30podcast.html, pristupljeno 24. jula 2014.

% Videti u: Martinoli, A. (2005). Podcasting - radio buducnosti? Novi Sad: Link
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medija oc¢ekuje da joj omogucée da sami izaberu termin u kojem ¢e slusati omiljene
radijske emisije. Samim tim, podkasting je velika prednost u odnosu na tradicionalni
radio. A na njegovu fleksibilnost se nadovezuje 1 programska ponuda koja je u
potpunosti liSena reklama, koje su najceséi razlog promene stanice ili gasenja radio
aparata. S druge strane, podkasting doprinosi fragmentaciji publike, trendu koji pred
tradicionalne medije postavlja ozbiljan izazov, a koji oznacava porast broja podgrupa
publike, nastao zbog poveéanja broja medijskih kanala.’* I ovde se postavlja pitanje da
li podkasting istinski moze biti shvaéen kao radio, jer je re¢ o metodu objavljivanja,
postavljanja zvuénih, ponekad i video zapisa, §to pruza brojne moguénosti u pogledu
sadrzaja koji ¢e biti plasiran — emitovan, distribuiran, odnosno moguénosti da skoro
svako bude producent programa, autor emisija, vlasnik stanice.” Samim tim, ako svako
moze da bude producent i autor, postavlja se i sustinsko pitanje: da li je to onda uopste
medij, odnosno da li je to uopste radio? Da li se i koliko bavi zadovoljavanjem javnog
interesa? Kakva je programska i1 Zanrovska razudenost sadrzaja? Jer, pojam uredivacke
odgovornosti kljucan je za definiciju uloge pruzaoca medijske usluge, kako se navodi u
Direktivi o audiovizuelnim medijskim servisima Evropskog parlamenta i Saveta.”®
Zakon o javnom informisanju 1 medijima Republike Srbije iz 2014. godine u ¢lanu 29
definiSe medije na sledeci nacin: ,,Medij je sredstvo javnog obavesStavanja koje re¢ima,
slikom, odnosno zvukom prenosi urednicki oblikovane informacije, ideje 1 misljenja 1
druge sadrzaje namenjene javnoj distribuciji i neodredenom broju korisnika. Pod
medijem se u smislu ovog zakona naroc€ito podrazumevaju dnevne 1 periodi¢ne novine,
servis novinske agencije, radio-program 1 televizijski program i elektronska izdanja tih

medija, kao i samostalna elektronska izdanja (uredivacki oblikovane internet stranice ili

94
1sto

% Videti u: Nikoli¢, M (2012). Radio u novim tehnoloskim uslovima - inflacija produkcije i deflacija

kvaliteta. Zbornik Radio-difuzija u Srbiji - sadasnjost i buduénost (Veljanovski, R ed.). Beograd: Fakultet

politickih nauka

% Direktiva 2010/13/EU Eevropskog parlamenta i Saveta od 10. marta 2010. godine

o uskladivanju odredenih odredbi utvrdenih zakonima, propisima ili upravnim radnjama u

drzavama clanicama o pruzanju audiovizuelnih medijskih usluga (Direktiva o audiovizuelnim medijskim

servisima),

http://www.ardcg.org/index2.php?option=com_docman&task=doc_view&gid=323&Itemid=26,

pristupljeno 10. aprila 2015.
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internet portali), a koji su registrovani u Registru medija, u skladu sa ovim zakonom.*’’

Dakle, i Direktiva EU i domacée zakonodavstvo u prvi plan stavljaju uredivacku
odgovornost za sadrzaje koji se objavljuju. U tom slucaju, da li je podkast kojim se bave

medijski amateri sustinski uopste medij ili nije?

Prema Ani Martinoli, podkast se ne mora odnositi isklju¢ivo na reprizna
emitovanja, ve¢ moze odigrati veoma znacajnu ulogu kada je re¢ o programskim
eksperimentisanjima, provokativnim ili sadrzajima namenjenim usko profilisanoj ciljnoj
grupi, a naravno i kada se govori o programima koji nisu dovoljno komercijalno
isplativi. Radijske stanice stoga na internetu mogu da ponude i takozvani princip
otvorenog objavljivanja (open publishing), odnosno publika moze da bude aktivna u
kreiranju vesti, muzickih plejlista ili podkasta. Opet uz pitanje: da li je tada u pitanju

medij u klasiénom smislu reci, ukoliko 1 u tom slucaju izostaje urednicka intervencija?

U svakom slucaju, kultura konvergencije pocinje kada se susretnu stari i novi
mediji, kada se ukrste publika 1 korporativni mediji, kada dode do nepredvidivih
interakcija izmedu mo¢i medijskih proizvodada i medijskih potrosaca.”® Jedan od
neodvojivih segmenata kulture konvergencije jeste participativnost, u kojoj se ruse
granice izmedu proizvodaca i potrosaca, 1 u kojoj potrosaci (auditorijum) postaju aktivni
ucesnici, radije nego pasivni posmatraci. Tada nastaju nezavisni audio podkasteri,
profesionalci-amateri (pro-am), koji imaju svoje motive da ga pokrenu i da nastave sa
podkastingom. Ali, opet, da li su takvi sadrzaji onda uopSte medijski sadrzaji, ukoliko
izostaje profesionalna urednicka intervencija? I kakvi su to uopSte sadrZaji, sa aspekta

raznovrsnosti novinarskih zanrova ili definicije tradicionalnih novinarskih Zanrova?

Prema Krisu Markmenu (Chris Markman), profesionalci-amateri (pro-am) bave
se podkastingom iz li¢nih, sadrZajnih ali 1 iz finansijskih motiva. Naravno, tu je i motiv
izazova bavljenja tom tehnologijom. Najce$¢i motiv koje pro-am podkasteri navode

jeste Zelja da se bave radijom.”” Kao razloge navode i pogodnost medija, relativno niske

*7 http://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_javnom_informisanju_i_medijima.html, pristupljeno 10. aprila
2015.

% Videti u: Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New Y ork:
University Press

% Videti u: Markman. M. K. (2012). Doing radio, making friends, and having fun: Exploring the
motivations of independent audio podcasters. str. 548-566. New Media Society. SAGE.
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troskove, fleksibilnost i lako ucenje. Naravno, kao bitan motiv navode i moguénost da
se bave radijom onako kako oni Zele, nezavisno od medijske industrije i zakonskih

ogranicenja.

Ono S$to motivise pro-am podkastere da nastave da se bave poslom koji su
zapoceli najceS¢e je pozitivan odgovor (feedback) auditorijuma. Izostanak takvog
odgovora najcesci je razlog za frustraciju pro-am podkastera, kao i za odustajanje od
bavljenja podkastingom. Razlozi za to su i nedostatak vremena 1 veliki trud koji se mora
uloziti da bi neciji podkast postao koliko-toliko popularan. Uprkos prividno lakom
rukovanju, podkast zahteva vreme za istrazivanje, pisanje, proizvodnju, a ¢esto pred
podkastera postavlja i tipi¢ne novinarske zahteve, kao Sto je krajnji rok (deadline) za
izradu nekog podkasta. S tim u vezi, ne treba zanemariti ni ¢injenicu da podkast pravi i
troSkove za zakup prostora na internetu, za placanje internetske konekcije, za hardver i
softver, a ponekad i za sam sadrzaj. S druge strane, Cesto se deSava da ulaganje novca
nije u skladu sa zaradom od te vrste biznisa, s obzirom da nije lako pronaéi nacin da se
postave sadrZaji koji nisu dostupni u tradicionalnim (multi)medijima. Jer, ,.tehnologija
jeste vazna, pogotovo u slucaju elektronskih medija, ali ono Sto je u delovanju i funkciji

medija bitno, to je ipak i pre svega sadrzaj“.'”

3.4.2. SadrZaj portala

Podkast je, medutim, samo jedan od mogucih potencijalno zanimljivih sadrzaja
radija na internetu 1 internetskog radija, koji moZda moZe da doda vrednost
tradicionalnom radiju koji je odlucio da izade i na internet, ali 1 internetskom radiju koji
inace ne emituje program zemaljski. Prema nekim istraZivanjima, u Srbiji samo 52 radio
stanice emituju i preko interneta.

Dejan Pralica i Smiljana Milinkov nude "recept" $ta bi sve mogao da sadrzi
jedan funkcionalan i moderan radijski portal'®':

- mogucénost slusanja radijskog programa uzivo

1% Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 12

%" Videti u: Pralica, D, Milinkov, S. (2012). Internet portali radio-stanica Vojvodine u svetlu
globalizacije i digitalizacije medije. Zbornik Vjerodostojnost medija - izazovi globalizacije i1 specificnosti
regiona. str. 199-215. Sarajevo: Fakultet politickih nauka
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- odlozeno slusanje

- Citanje vesti

- tonski zapisi vesti

- komentarisanje vesti

- ocenjivanje vesti

- programska shema

- reklame

- anketa

- vremenska prognoza

- linkovi ka drustvenim mrezama Fejsbuk (Facebook) i Tviter (Twitter)
- android/ajfon aplikacija

- forum

- plej (play) liste koje posetioci mogu sami formirati
- blog

- sintetizator govora za slabovide

- foto galerije

- biografije zaposlenih

Moguénost uzivo slusanja radio-programa vredi i1 za klasi¢ni radio, koji svoj
program moze brzo 1 efikasno sluSaocima da ponudi i preko interneta; odlozeno sluSanje
je zapravo podkast, a opcija Citanja vesti na portalu je zapravo tekstualni deo sajta, koji
ve¢ izlazi iz okvira radijskog medija 1 ¢ini ga multimedijem. Tonske zapise vesti
moguce je ponuditi uz tekstualni deo vesti, a komentarisanje vesti je omiljeno kod
posetilaca sajta, ali je diskutabilno sa aspekta efikasnog moderiranja 1 administriranja,
kada se ¢esto provuku i uvrede, psovke pa i govor mrznje i otvoreni pozivi na nasilje,
Sto sve nije u skladu ni sa zakonskim niti sa etiCkim normama. Ocenjivanje vesti je
takode omiljeno kod posetilaca sajta, jer — kao 1 komentari — predstavlja vid interakcije
izmedu publike 1 redakcije. Programska shema je korisna informacija za posetioce sajta
koji zele da sluSaju program uzivo. Reklame na portalu su Sansa za dodatni prihod za
radio, u vidu banera 1 sli¢nih vidova internetskog oglasavanja. I anketa je omiljena kod
posetilaca sajta, kao atraktivan ali Cesto ideologizovani 1 propagandisticki zanr.
Vremenska prognoza je uvek vazna informacija. Linkovi ka druStvenim mrezama

Fejsbuk 1 Tviter su veoma poZzeljni za diseminaciju sopstvenih medijskih proizvoda kroz
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ove dve popularne drustvene mreze, kao nezaobilazne alatke za podizanje
sluSanosti/Citanosti/gledanosti svakog medija, ne samo radija. Android ili ajfon
aplikacije takode predstavljaju jedan od fundamentalnih preduslova za jaCanje
popularnosti sopstvenog medija, s obzirom na ¢injenicu da korisnici pametnih telefona
vesti Citaju sve visSe isklju¢ivo preko tih svojih uredaja. Forum je korisna forma za
interakciju sa publikom, ali takode zahteva moderiranje i administriranje, kako bi se
izbegle Stetne pojave slicne onima koje se susreCu u komentarima. Plej liste koje
posetioci mogu sami da formiraju su pozeljne za interakciju sa auditorijumom, koji vise
ne zeli da bude samo pasivni primalac medijskih poruka, ve¢ i aktivni uéesnik u
njihovom kreiranju, ukljucujuéi i izbor muzike. I blog je takode korisna forma za
privlacenje publike na radijski portal, kao vid gradanskog novinarstva. Sintetizator
govora za slabovide pripada delu koji se ubraja u postovanje ljudskih prava manjinskih i
marignalizovanih drustvenih grupa, Sto je svojstveno pre svega javnim radijskim
servisima, ali ne samo njima. Takode, i na taj nacin se privlaci jedna specifi¢na vrsta
publike na radijski portal. Foto galerije su jo§ jedan multimedijalni aspekt portala.
Biografije zaposlenih zapravo predstavljaju impresum, Sto je podatak koji povecava
poverenje publike u konkretan medij i1 koji potvrduje da iza tog medija stoje ljudi sa
imenom 1 prezimenom 1 kvalitetnom novinarskom 1 profesionalnom biografijom. Alj,
opet se postavlja pitanje §ta se od svega pobrojanog odnosi na radio kao medij? Dakle,
sem emitovanja programa uZivo preko interneta, odloZenog sluSanja i eventualno
tonskih inserata iz programa i podkasta, sve ostalo ne pripada radiju kao slepom mediju,

ve¢ nekom novom multimediju.

Da bi se svi pobrojani sadrzaji zaista 1 nasli na veb stranici radija na internetu ili
internetskog radija kao multimedija, potrebno je uloziti dosta truda. Novinarska
profesija je u krizi, ili blaZe reCeno — ona je na raskrscu, a jedan od nesumnjivih pravaca
kojima novinari — hteli ili ne — moraju i¢i jeste multimedijalnost. Stoga je pred novinare
ve¢ odavno postavljen zahtev da se u multimedijalno doba moraju ponasati
multimedijalno. Na primer, u redakciji slavnog Vasington posta (The Washington Post)
ve¢ nekoliko godina postoji televizijski studio za snimanje intervjua i svi novinari
moraju pro¢i 1 obuku za televizijsko novinarstvo. Logika menadZmenta je jasna: ni
Vasington post odavno sebi ne moze da dopusti luksuz da, na primer, ekskluzivni

intervju sa nekom vaznom politickom licnoS¢u napravi samo za Stampano izdanje.
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Umesto tog pristupa, Post ¢e snimiti i televizijski intervju i ponuditi ga na prodaju, s
ciljem da uveca prihode. Taj intervju koji se nudi televizijama, naravno, nije sadrzaj koji
pripada Stampanim medijima, §to znaci da je i u ovom slucaju re¢ 1 o konvergenciji

medija i o multimedijalnosti.

U vreme Svetske ekonomske krize koja je pocela 2008. godine oko 200.000
ljudi iz americke medijske industrije ostalo je bez posla. Dakle, sve je izvesnije da
medijski poslodavei moraju da Stede kada je u pitanju angazovanje novinara, pa ¢e
samim tim pred novinare sve ¢eS¢e postavljati 1 multmedijalne zadatke. Ideja vlasnika
medija jeste da se sa istim ili manjim brojem novinara uradi znatno vise posla. I pred
radijske novinare u Srbiji se postavljaju zadaci da savladaju razli¢ite multimedijalne
discipline i da budu angazovani na kreiranju sadrZaja i na portalu svoje radio stanice.
Drugim re¢ima, novinari ¢e uglavnom za istu platu morati da rade neuporedivo vise:
morace da postavljaju vesti na portal, a ¢esto i da ih postavljaju na drusStvene mreze
Fejsbuk i Tviter. Neretko su upravo novinari zaduzeni i za moderiranje komentara na
sajtu, kao 1 za pisanje 1 uredivanje blogova. Samim tim, postavlja se i pitanje efikasnosti
takvog njihovog rada. Kao i pitanje da li je i to jedan od razloga §to na radiju i uopste u
tradicionalnim medijima moze da se uoli proces odumiranja nekih sloZenijih
novinarskih Zanrova? Dakle, manjak novca u medijima se odrazava direktno i1 na
zanrovsko siromasenje: istrazivackog novinarstva gotovo da uopSte nema, a samo na
nekolicini radio stanica, poput pre svega javnih servisa, mogu se ¢uti reportaze, radijski

paketi ili specijalizovane emisije iz razli¢itih oblasti drustvenog Zivota.

Ali, ako se neka tradicionalna radio stanica ve¢ odlu¢i da emituje program i
razli¢ite multimedijalne sadrzaje 1 preko interneta, onda takav portal mora da bude
uzoran i u tehnoloskom i u novinarskom smislu. Dogada se, medutim, da pojedine radio
stanice samo zvani¢no imaju portal, ali on nije ni malo uzoran, ve¢ se sti¢e utisak da
imaju portal samo da bi mogli da kazu da ga imaju, ¢ime dodatno umanju svoj ugled 1

kredibilitet kod publike.

Neke tradicionalne radio stanice imaju portal samo da bi omogucile sluSanje
radijskog programa linearno, odnosno uzivo, u realnom vremenu, bez moguénosti
odlozenog sluSanja. Konvergencija tradicionalnog radija i interneta, dakle, u takvim

primerima koristi se na veoma skroman nacin, u smislu postizanja interaktivnosti sa
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sluSaocima i viSedimenzionalnosti radija. Postoje i primeri poput novosadskog Radija
021, koji je iz naziva izbacio re¢ radio, pa se reklamira kao "najposeceniji novosadski
informativni portal". Paznja menadzmenta se dakle fokusira na posetioce sajta, a

102

drasti¢no se smanjuje broj zaposlenih u radijskoj redakciji.”~ Makluanovo "globalno

selo"'®

uz pomo¢ konvergencije medija izgleda da je postalo stvarnost. Mada uvek
treba podsetiti na Cinjenicu da jo§ uvek postoji veoma mnogo zemalja u kojima vecina
stanovniStva nema priklju¢ak na internet, ili ga ima ali drzava cenzurisSe (medijske)

internetske sadrzaje.

3.4.3. Striming

Emitovanje uzivo putem interneta, lajvstriming, (live streaming, stream, engl. —
uz pomo¢ elektromagnetnih talasa, samo je u ovom slucaju radijski signal digitalizovan
1 emituje se na drugoj platformi. Lajvstriming se odvija simultano sa emitovanjem
programa putem redovnog terestrijalnog frekventnog opsega.'® Samim tim, on verno

oslikava programsku i Zanrovsku strukturu nekog radijskog programa.

U tehnickom smislu, audio strim prolazi kroz tri faze tokom emitovanja: izvor
audio strima, server na internetu i reprodukcija audio zapisa. Audio signal prvobitno
ulazi u kompjuter radi enkodiranja putem instalirane zvu¢ne kartice, zatim enkoder
takav zapis pretvara u striming format i1 Salje ga na server, odakle zvuc¢na poruka u
striming formatu, putem interneta i odredenog plejera, dolazi do krajnjih korisnika, to
jest slusalaca. Enkoder je softver koji audio sadrzaj priprema za emitovanje, odnosno
obavlja kompresiju zvuka koja mora biti u skladu sa opsegom internetske veze koju
korisnik ima. Enkodiranjem se audio materijal pretvara u strim koji server Salje svakom
sluSaocu koji zatrazi informaciju. Plejer (player) je takode softver koji sluSaocima
omogucava da prime audio zapis, odnosno ¢uju program koji emituje odredena radio

stanica na internetu ili internetski radio. Postoje dva nacina na koja je moguce sluSati

102 .
1sto

1% Videti u: McLuhan, M. (1962). The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic Man. Toronto:
University of Toronto Press

1% Videti u: Martinoli, A. (2010). Izazovi novih tehnologija i buducnost radija. Monitoring medijske
scene. Publikacija III. Beograd: ANEM
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program putem interneta: sluSanje na zahtev (on demand, odnosno ve¢ pomenuti
podkasting) i uZivo (live).'” No i zemaljski radio, koji ima opciju emitovanja uZivo
preko interneta, kao i internetski radio, moze na svom portalu nuditi i druge strimove
odnosno specijalizovane programske "strim plus" kanale, naj¢es¢e samo s muzikom.
Neke radio stanice imaju 1 video strim, pomoc¢u kojeg posetioci sajta mogu uzivo pratiti

1 Sta se deSava u samom radijskom studiju.

3.4.4. Linkovanje

»UnoSenjem linkova u strukturu veb vesti dobija se potpuno nova arhitektura tih
vesti koja savladava prostor i vreme kao dve super-sile kojima je Covek uvek bio
povinovan. 'Linkuj ili te neée biti' postaje novi kredo veb novinarstva“.'° Ugradnjom
linkova u tekst, sve relevantne informacije postaju udaljene od graditelja informacione
magistrale na samo jedan klik.'”” Kroz linkovanje, veb novinari zapravo obezbeduju
zaokruzenost price, obezbeduju da osnovna vest bude kratka dok se bekgraund
(background, engl. pozadina) i ostale povezane vesti obezbeduju kroz linkovanje. Jer,
najvaznija stvar na vebu jeste — vest.'”® Drugo je pitanje da li je takva vest, kada je radio
u pitanju, zapravo radijska vest. Ponekad jeste, a Cesto nije, ve¢ se pretvara u novi,

hibridni zanr.

Pojedini teoreti¢ari medija zakljucuju da je zahvaljujuéi linkovanju nastala 1
nova vrsta novinarstva — link novinarstvo (link journalism). Prema toj definiciji, link
novinarstvo podrazumeva preuzimanje linkova od drugih onlajn medija i1 blogera i
njihovo ubacivanje u sadraj vesti, kako bi pri¢a bila kompletno pokrivena.'” Ali, i
ovde se postavlja pitanje da li je to novinarstvo ili gradansko novinarstvo, ako se ima u

vidu shvatanje medija koje podrazumeva i uredivacku odgovornost.

1% Videti u: Vukovié, V. (2010). Internet (radio) kao globalni medij(um). Zbornik Mediji i globalizacija.
Medijski dijalozi. Podgorica

1% Barlovac, B. (2011). Linkovanje u veb novinarstvu. CM, broj 18, godina VL. str. 59-76. Novi Sad:
CDC. Beograd: Fakultet politickih nauka: 59

7 isto.

1% Videti u: Stovall, I.G. (2004). Web Journalism — Practice and Promise of New Medium. United States:
Pearson Education Inc.

19 Videti u: Karp, S. (2008). Reinventing Journalism On The Web: Links As News, Links As Reporting.
http://publishing2.com/2008/02/20/reinventing-journalism-on-the-web-links-as-news-links-

-as-reporting/, pristupljeno 27. jula 2014.
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3.4.5. Hibridni zanrovi

Osnovne odlike internetskih medija jesu hipertekstualnost, multimedijalnost i
interaktivnost. Hipertekstualnost podrazumeva zapravo moguénost linkovanja unutar
jednog teksta, Cime se taj tekst usmerava prema drugim tekstovima koji su u vezi sa
temom, prema dokumentima kojima se potkrepljuju tvrdnje iznete u osnovnom tekstu ili
prema foto, audio i video sadrzajima. Hipertekst se oslanja na tradicionalne novinarske
zanrove, koje potom pretvara u hibridne zanrove, koji uglavnom nisu karakteristicni za
tradicionalne medije. Drugim rec¢ima, dolazi do preoblikovanja tradicionalnih
novinarskih zanrova pa je u jednom hipertekstu moguce pronaé¢i mesavinu vise
tradicionalnih Zanrova, kao i meSavinu proizvoda tradicionalnih medija, koji su u
hipertekstu prilagodeni internetu. U hipertekstu se, hipoteticki, tako mogu pronaéi i

radijski paketi, 1 novinski ¢lanci, i televizijski prilozi.

Sve to je, naravno, i jedan od najvaznijih aspekata multimedijalnosti nekog
medija na internetu. Multimedijalnost je i inace dominantna karakteristika takvih
medija, pa i radija na internetu i internetskog radija, na Sta ukazuje ve¢ 1 sam izgled

njihovih internetskih stranica.

Tradicionalni novinarski zanrovi se na internetu preoblikuju 1 usled
interaktivnosti, odnosno potencijalnog wuceS€a posetilaca u komentarisanju, na
forumima, u pisanju blogova, u razli¢itim medijskim istrazivanjima, u anketama itd, ili
u interakciji sa urednicima i novinarima putem druStvenih mreza ili internetskih
programa za ¢askanje. Interakcija je teoretski moguca i u procesu nastajanja odredenih
hipertekstova, 1 to ne samo na relaciji izmedu urednika/novinara i korisnika, ve¢ 1

izmedu samih korisnika.

Ovakvi, hibridni, novinarski zanrovi nisu karakteristicni za tradicionalne medije
pa tako ni za radio. Hipertekstualnost je za tradicionalni radio potpuno strana osobina, s
obzirom da je re¢ o “slepom mediju”, a isto tako i multimedijalnost, jer je radio
precizno odreden i definisan medij, bez obzira na kojoj se platformi emituje program.
Kada je interaktivnost u pitanju, radio je u istoriji medija bio upravo pionir u promociji
interaktivnosti, koja se sastojala u ukljucivanju sluSalaca u program po razli¢itim
osnovama, a pre svega da bi se Culo misljenje “obi¢nih gradana” o aktuelnim

drustvenim temama. Takav Zanr ima i svoje ime u radijskom novinarstvu, a zove se
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kontakt emisija. Interaktivnost internetskih medija i participativnost korisnika ovih
medija na znatno je viSem nivou, i nije vezana samo za jedan zanr, ve¢ potencijalno za

svaki.

Ali, iz svega reCenog jasno je da ti preoblikovani, odnosno hibridni zanrovi nisu

radijski zanrovi.

3.5. BUDUCNOST RADIJA

Ima li, dakle, radio odgovor na pitanje sopstvene buduénosti u eri mreze,
konvergiranih medija i generacija internetskih domorodaca, koje imaju sasvim drugacije
navike u konzumiranju medija? Prema Ani Martinoli''’, dana$nji medijski potrosa¢ je
jedinstven, zahtevan i angazovan, ukljucen u prakti¢no sve etape medijske proizvodnje.
Samim tim, tvrdi ona, radio stanice viSe ne¢e moc¢i da se ogranice na distribuciju 1
promociju sadrzaja isklju¢ivo kroz linearne, tradicionalne kanale, jer su ocekivanja
publike da radio mogu da prate kroz brojne druge kanale, od mobilnih telefona,
interneta, MP3 plejera, do ajpoda. Klju¢na re¢ za buducnost radija, sa takve taCke
gledista, jeste interakcija izmedu redakcije 1 publike, i1 to tako da se publici omoguci
odredena kontrola nad sadrzajem programa. Medutim, ko ¢e u takvom svetu onda
preuzeti uredivacku odgovornost nad takvim medijem? I kako je moguce publici
prepustati, makar 1 delimi¢nu, kontrolu nad sadrzajem? Da li je to onda uopSte medij u
tradicionalnom smislu reci ili je u pitanju neka nova, hibridna forma? Ako auditorijumu,
na primer, prepustimo mogucénost da sami formiraju plej liste na radio stanici, da li ¢e to
zaista 1 dalje biti radio, ili tek "digitalni dzuboks", koji sustinski ne ispunjava nijednu
funkciju od javnog interesa?

Bez obzira na format, vrstu muzike, lokaciju ili konkurenciju, za uspeSan

111

poslovni model presudno je izgraditi identitet radio stanice. ~ Identitet se zasniva

prevashodno na programu koji se nudi sluSaocima, a Stiv Voren razlikuje Sest vrsta

"% Videti u: Martinoli, A. (2010). Izazovi novih tehnologija i buducnost radija. Monitoring medijske
scene. Publikacija III. Beograd: ANEM

" Videti u: Warren, S. (2005). Radio: the book. London: Elsevier Focal Press
57



identiteta: zabavni radio, informativni, format nagradnih igara, imidz javnog servisa,

negativni i specijalizovani (za starije, sportski, tinejdz i sl).

S druge strane, sporan je model koji iz americke tradicije prenosi DuSan Masic¢,
koji smatra da svaka radio stanica mora da izabere sopstveni format, jer je to osnovni
preduslov da bi prezivela na trzistu.''> Magi¢ na taj na¢in sustinski ne nudi ni$ta novo,
jer ono §to on naziva ,,formatom* oduvek se nazivalo uredivackom koncepcijom nekog

radija.

Formatirane radio stanice se ¢esto nazivaju i lajfstajl (lifestyle) stanice, koje su
specijalizovane za uzu grupu publike. U bivSoj Jugoslaviji to su prvi, intuitivno, otkrili
takozvani “narodnjaci” koji su se formatirali kao komercijalne muzicke radio stanice,
koje 24 sata dnevno, 365 dana u godini pustaju folk muziku, upotpunjenu i muzickim
Zeljama 1 pozdravima, kao 1 kontakt-programom. Lajfstajl stanice su, primera radi, i one
,,hit* stanice za publiku starosti od 12 do 25 ili od 25 do 45 godina, ali i one na kojima
se slusa isklju¢ivo muzika grupe Pink flojd (Pink Floyd) ili neke druge grupe. Prema
formatu ili uredivackoj koncepciji, radio stanice se mogu podeliti na muzicke,
informativne i specijalizovane.'” Nesumnjivo su najrasprostranjenije muzicke radio
stanice, koje zahtevaju najmanje novinarskog rada, kao $to su nesumnjivo najzahtevnije
1 samim tim najskuplje one radio stanice koje akcenat stavljaju na informativni program.
Prema Masi¢u, formatiranje 1 podformatiranje jesu osnovni preduslovi da bi radio
postao slusan ili pose¢ivan na internetu, posto to otvara prostor za odrzivi trzisni model
poslovanja 1 za privlacenje oglaSivaca. Ali, kakve su posledice takvog pristupa?
Formatiranje 1 podformatiranje nesumnjivo vodi ka programskoj redukciji 1 rapidnom
zanrovskom siromasenju, pod izgovorom sticanja veceg profita, kao svemoguceg

opravdanja za sve.

Kompanija Arbitron je bila razvila model prema kojem na izbor formata neke
radio stanice utiCe Cak 21 faktor. Unutrasnji faktori su oni koje mogu kontrolisati

vlasnik, direktor ili redakcija odredene radio stanice: duzina plej liste, kvalitet nove

"2 Videti u: Magié. D. (2009), Osnovni elementi programiranja na radiju. Mediacentar online.

www.media.ba, http://www.media.ba/bs/menadzment-novinarstvo-tehnikeforme-vezza-novinarstvo-

tehnike-i-forme/osnovni-elementi-programiranja, pristupljeno 21. jula 2013.

113 .
3 isto
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muzike, raspored i duzina vesti, kvalitet studijske produkcije, kvantitet reklama,
raspored i odsustvovanje voditelja, kvalitet voditelja, promocija programa na radiju,
rotacija muzike te broj i kvalitet starih snimaka. Od spoljasnjih faktora moze se uticati
samo na jedan: na promociju stanice van programa. Na ostale faktore se ne moze uticati:
lokalni i nacionalni dogadaji, nova muzika i njena dostupnost, druge stanice na trzistu,
kvalitet raspolozivog kadra, sportski dogadaji, vremenski uslovi, drugi mediji, promene
stila zivota, doba godine. lako se ne moZe uticati na ove faktore, oni se moraju uzeti u
obzir kada se odlucuje o formatu radio stanice. Na primer, da li nekom gradu treba jos
jedna muzicka radio stanica, ukoliko ih ve¢ ima deset? Ili da li drzavi poput
Luksemburga treba informativna (news) stanica koja bi se bavila isklju¢ivo vestima iz
unutradnje politike? Da li vasem gradu ba§ treba dvanaesta muzitka stanica?''*
Medutim, cesto se u ovim uputstvima za formatiranje nesumnjivo kriju dosetke
komercijalnih emitera s ciljem da se izbaci ljudski rad, a onda se to jo§ opravdava
medijskim teoretisanjem u kojem ispunjavanje javnog interesa nekog radijskog

programa ostaje u potpunosti na margini.

U drugoj deceniji 21. veka terestrijalni radio moZze se, dakle, obogatiti 1 portalom
ili se mozZe primeniti poslovni model pokretanja internetskog radija. Cinjenica jeste da
se na taj nacin lokalni/regionalni/nacionalni radio moze teoretski uciniti globalnim, iako
nije jasno koliko ¢e se kroz takvu uredivacku koncepciju zaista proSiriti auditorijum, Sto
je preduslov da se multiplikuje i moguénost zarade od oglasavanja. Svakako da treba
imati u vidu da je, recimo, 2010. godine koli¢ina novca koja odlazi na onlajn
oglasavanje u Velikoj Britaniji premasila onu koja ide na televiziju 1 bila je cak Sest puta
veca od sume koju zarade sve radio stanice zajedno. Naravno, broj sajtova je
neuporedivo veci od broja TV ili radio stanica, ali je isto tako Cinjenica da jedino onlajn
oglagavanje nije bilo pogodeno nedavnom recesijom.'”” U Srbiji je, kako navode
razli¢ita istrazivanja, onlajn oglaSavanje prakticno jo§ uvek na svojim pocecima, a
izazovima internetskog marketinga malo ko se bavi na ozbiljan nacin, Sto se svakako

moze definisati kao propuStena poslovna prilika.

114 ;
isto

"% Videti u: Masié, D. (2010). Facing the Facebook - radio na globalnoj Mrezi.

http://www.media.ba/bs/menadzment-novinarstvo/facing-facebook-radio-na-globalnoj-mrezi, pristupljeno

12. aprila 2013.
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Uredivacka koncepcija pojedine radio stanice koja podrazumeva i zemaljsko i
internetsko emitovanje ili samo internetsko emitovanje, nuzno sa sobom nosi i potrebu
prisustva te radio stanice na druStvenim mreZzama, a pogotovo na najpopularnijoj od
njih, Fejsbuk. Vazno je privudéi §to vise prijatelja i ,,]lajkova“ za stranicu radio stanice na
Fejsbuku, ali se opet postavlja pitanje kako je to moguce uraditi ukoliko je odabran
format koji podseca na ,.digitalni dzuboks®, bez informativnih i govornih sadrzaja? I
Fejsbuk i internet uopste po svojoj prirodi traze stalno prisustvo da bi neka stranica bila
vidljiva 1 aktivna. I tu se postavlja logi¢no pitanje kako je moguce insistirati na
prisustvu na Fejsbuku, a nemati u programu, na primer, makar najnovije vesti koje se
potom dele (share) na Fejsbuku. Ali, same vesti svakako necée biti dovoljne, posto u
danaSnjem internetskom svetu postoji toliko agregatora vesti (news aggregators) da se
namece pitanje smisla takve uredivacke koncepcije koja bi se oslanjala samo na
preuzimanje tudih vesti. Dakle, ni internet ni Fejsbuk nece biti od velike pomodi,
ukoliko se novinarski zanrovi i programski sadrzaji redukuju toliko da odredena radio
stanica prakticno nema svoje zanrovske proizvode i ekskluzivne vesti i priloge. A to ¢e
svakako uticati 1 na broj ,,lajkova‘ na Fejsbuku i1 na broj poseta na internetskoj stranici
odredene radio stanice, odnosno to ¢e obezbediti interaktivnost na druStvenim mrezama
koje su, kao $to im 1 ime kaze, bazirane pre svega na socijalnim kontaktima. Tek tada je
moguce kroz, interakciju sa publikom, saslusati njihove primedbe na uredivacku
koncepciju, kako bi se podigla slusanost radija i posecenost internetskih i Fejsbuk
stranica. Radio stanica koja insistira na interaktivnosti to moZe da obezbedi i1 kroz
drustvenu mreZzu Tviter, kao 1 kroz takozvane servise za ¢askanje (chat), poput Skajpa,
MSN-a, Fejsbuk mesindzera (Messenger), ili kroz SMS poruke. Radio stanica moze da
iskoristi 1 prednosti mreze za deljenje video proizvoda na Jutjubu (YouTube), ali se i tu
postavlja pitanje Sta okaciti na upravo otvoreni kanal na Jutjubu, ukoliko su programski

1 Zanrovski sadrzaji redukovani do maksimuma?

Jedan od direktora BBC-a za radio, Tim Dejvi (Tim Davie) smatra da je dobro
reSenje reafirmacija kontakt-programa. Prema njegovim re¢ima, ponovno uvodenje
zaboravljenih vrednosti staromodnog radija, pri ¢emu je dvosmerna i1 verbalna

komunikacija sigurno najvaznija, mogle bi dati radiju novi elan, kako u analognom tako
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i u novom digitalnom okruzenju.''® Sto mozda ide u prilog onim teoreti¢arima koji tvrde

da tradicionalni radio i ne mora nuzno da ide onlajn.

Danasnji konzument medija dakle tezi tome da ne bude samo potrosac, ve¢ da
bude i — prosumer. Re€ je o terminu koji je kovanica od dve engleske reci: producer
(proizvodac) 1 consumer (potrosac), koji je prvi upotrebio Alvin Tofler (Alvin
Toffler).""” Danasnjim re¢nikom govoreéi, to znadi da svaka individua moze
potencijalno da stigne do masovne ili segmentirane publike, naravno putem mreze. S
druge strane, publika radija na internetu i internetskog radija je merljivija, Sto jeste
vazan komercijalni aspekt i jo$ jedan argument za pristalice teze da nije racionalno
danas imati radio a ne koristiti sve one dobre strane interneta. Na sajtu se moze izmeriti
svaka aktivnost korisnika: koliko posetilaca pokrece strim, koliko dugo slusaju
program, koji je kvalitet signala koji primaju. Za svakog sluSaoca posebno se moze
saznati 1 da li prvi put sluSa program ili je to ¢inio i ranije. Takav auditorijum viSe ne

predstavlja nepreglednu masu, veé taéno odredene, poznate pojedince.''®

Svakako se postavlja pitanje da li je tacno da je vreme jednodimenzionalnih
medija zavrSeno, a da je multiplatformnost postala imperativ i glavna vodilja medijskim
producentima.'”® Ali i multiplatformnost moze da bude jednodimenzionalna i da smanji
raznovrsnost programskih 1 Zanrovskih sadrzaja. Isto tako, ne mozZe se dati konacan
odgovor na pitanje da li ¢e multiplatformnost nekoj radio stanici automatski obezbediti
opstanak na trziStu. Kao Sto je napred receno, formatiranje liSeno uredni¢kog i
novinarskog kreativnog rada na proizvodenju vlastitih priloga i emisija, smanjuje Sanse i
za opstanak na trZiStu koje je preoptere¢eno raznoraznim formatiranim radio stanicama.
Uza sve uvaZavanje novih internetskih tehnologija, potrebno je zadrzati istrazivacku
skepsu prema ovoj materiji koja je savremena i1 koja samim tim izmice pred kona¢nim

zaklju¢cima.

" Videti u: Mucalo M. (2010). Radio bez frekvencije. Zagreb: Fakultet politi¢kih znanosti

"7 Videti u: Toffler, A. (1980). The Third Wave: The Classic Study of Tomorrow. New York, NY:
Bantam

"8 Videti u: Vukovi¢, V. (2010). Internet (radio) kao globalni medij(um). Zbornik Mediji i globalizacija,
Medijski dijalozi. Podgorica

"% Videti u: Martinoli, A. (2013). Uticaj aktivne publike na buduénost news sadrzaja u digitalnom
medijskom okruzenju. Casopis Medijski dijalozi (str. 281-297), godina VI, broj 16. Istrazivacki medijski
centar. Podgorica
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3.5.1. (G)lokalni radio

Poseban potencijal nove tehnologije teoretski nude lokalnim i regionalnim
stanicama, koje sada mogu da dopru do sluSalaca van dometa terestrijalnog emitovanja
programa. Ve¢ pominjani "narodnjacki" lokalni radio sa muzi¢kim zeljama, pozdravima
1 SMS porukama koje se naplacuju, zahvaljujuci internetu moze da postane i radio ne
samo za "rodni kraj", kao u svom terestrijalnom vidu, ve¢ i za (mnogo bogatiju)
dijasporu. Prema pojedinim istrazivanjima, broj sluSalaca takvog radija preko interneta
neprestano raste, i tu mozemo govoriti o glokalnom pristupu'?’, jer lokalni radio izlazeéi
na internet istovremeno postaje globalni radio koji tretira lokalne teme. Ali, izlaskom na
internet ovakav radio Cesto zanemaruje lokalne teme. Uostalom, koga bi, sem dijaspore,
1 mogle zanimati lokalne teme na globalnom nivou, sem u situaciji kada lokalne vesti

zbog svoga pojedina¢nog znacaja prerastaju u globalne vesti, $to je veoma redak slucaj?

Ali, ima 1 dobrih i uspesnih primera za (g)lokalni radio, koji svedoce o tome da
je upravo zanrovska i programska razudenost odli¢na polazna osnova i za komercijalni
uspeh. Na primer, lokalna stanica iz Bosne i Hercegovine, Radio Sarajevo, takode ima
zemaljsku frekvenciju od 90,2 megaherca, ali je odavno uSao medu 100.000
najposecenijih veb adresa na svetu (http://radiosarajevo.ba/), Sto je jedan od osnovnih
preduslova da veliki pretraziva¢i poput Gugla uoce sajt, omoguce njegovu vecu
vidljivost prilikom pretrage 1 ponude taj prostor potencijalnim oglasiva¢ima. Program 1
portal Radio Sarajeva namenjeni su pre svega populaciji od 25 do 55 godina starosti,
viSeg stepena obrazovanja, gradanske i urbane orijentacije. Radio Sarajevo svoj portal
koristi ne samo za objavljivanje sloZenijih novinarskih formi i kolumni, ve¢ 1 za
promociju kulture dijaloga. Da je samo do zemaljskog emitovanja radijskog programa,
Radio Sarajevo svakako ne bi bio ni izbliza tako sluSan i posecen, s obzirom da mu
frekvencija pokriva isklju¢ivo Grad Sarajevo. Zahvaljujuéi portalu, i radijski program i
sadrzaje na sajtu moguce je pratiti iz svih delova sveta. I ovaj radio ima najvecu

posecenost, sem iz Bosne 1 Hercegovine, 1 i1z zemalja u kojima je brojna

120 Videti u: Valié Nedeljkovi¢, D. (2010). Internetski radio i radio na internetu: globalizacija lokalnog

radija. Zbornik Mediji i globalizacija. Medijski dijalozi. Podgorica, 2010.
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bosanskohercegovacka dijaspora. Na osnovu svega videnog na portalu Radio Sarajeva,
moze se zakljuCiti da je re¢ o pravom multimediju, koji zahvaljujuéi internetu
kombinuje radio, tekst, fotografije i video zapise, a koji pritom ne zanemaruje svoju
radijsku dimenziju.

Prema istrazivanju "Profesija na raskrS¢u — novinarstvo na pragu informacionog
drustva"'®', u Srbiji su lokalni mediji najranjiviji
razvijenom medijskom trziStu doveden je u pitanje. Najznacajniji problemi u Srbiji su
siromasno medijsko trziste, opterecenost velikim brojem medija, problemi oglasavanja,
protivrecnosti i nedosledna primena zakona, netransparentna raspodela drzavnih
sredstava po nejasnim kriterijumima. Dodatni problem za radio lezi u cinjenici da
raspodela sredstava za oglasavanje ne ide u korist radija kao medija, Sto pokazuju
rezultati AGB Nilsena (Nielsen) za 2011. godinu: od procenjenih 172 miliona evra, 95
miliona ide za oglaSavanje na televiziji, 40 za Stampu, dok devet miliona ubira radio,
122

neznatno vise od interneta (osam miliona).

- . .. 123
Istrazivanje Centra za medije

beogradskog Fakulteta politickih nauka
pokazalo je i da najve¢i deo dnevne programske sheme lokalnih radio stanica ¢ini
muzika, zastupljena od 70 do 80 odsto, izuzev kod radio stanice sa specijalizovanim
sportskim sadrzajima. Sve stanice obavljaju rudimentarnu informativnu ulogu, emitujuci
kratke emisije vesti na svakih sat vremena. Nedostatak kadrova lokalne radio stanice
nadomes$¢uju kupovinom odredenih programskih sadrzaja ili koprodukcijom. PoSto na
lokalu funkcioniSe mali broj preduzeca, emiteri se u borbi za reklame fokusiraju na male
preduzetnike, ali je cena emitovanja marketinS8kih poruka veoma niska, Sto se
posledi¢no odrazava i na kvalitet informisanja. Opstanak lokalnih radio stanica dodatno

ugrozava 1 Cinjenica da agencije koje se bave prodajom oglasnog prostora imaju

monopolsku poziciju i na taj na€in ugrozavaju slobodnu trziSnu utakmicu, a pre svega

"2 centarzamedije.fpn.bg.ac.rs/index.php?p=87, pristupljeno 24. jula 2013.

122 Videti u: Milojevi¢, A. Ugrini¢, A. (2012). Perspektiva lokalnih konercijalnih radio stanica u Srbiji (u

Zborniku Radio-difuzija u Srbiji - sadasnjost i buduénost, ur. Rade Veljanovski, str. 103-127). Beograd:

Fakultet politickih nauka

123 centarzamedije.fpn.bg.ac.rs/index.php?p=87, pristupljeno 24. jula 2013.

63



poziciju lokalnih medija. Prema navodima Ane Milojevi¢ i Aleksandre Ugriniém, veliki
oglasivaci drze 80 odsto medijskog trziSta u Srbiji, a pritom veoma neredovno isplacuju
lokalnim medijima ono §to im duguju za distribuciju reklama 1 oglasa. S druge strane, u
borbi za deo trziSta oglasavanja i u besparici mediji prvo zrtvuju novinarski kadar,
smanjuju plate i broj zaposlenih, a krajnji rezultat toga je svodenje radija na ,,dzuboks*
aparat, odnosno na gotovo isklju¢ivo emitovanje muzike, bez programske i zZanrovske

raznolikosti.

3.5.2. Digitalni radio kao epohalni promasaj?

Digitalni radio uveden je u upotrebu 1995. godine, kroz koristenje DAB
tehnologije (Digital Audio Broadcasting). Evropski "Eureka projekat 147" ustanovljen
je 1987. godine, sa zadatkom da razvije sistem emitovanja zvuka i podataka na fiksne,
portabl i mobilne prijemnike. Sredinom osamdesetih godina, naime, desio se momenat
digitalizacije u oblastima kao S§to su telekomunikacije (Integrated Services Digital
Network, ISDN) i skladiStenje audio zapisa i podataka na CD. U radijskoj industriji tada
se raspravljalo o velikoj potrebi da se radijsko emitovanje unapredi.'” Digitalizacija
sistema predajnika za emitovanje bila je vazna i aktuelna tema duZi niz godina. Tvrdilo
se Cak da Ce digitalizacija radija biti najve¢i napredak tog medija od uvodenja stereo FM
emitovanja. Godine 1986, uz znacajnu pomo¢ Evropske unije za radio-difuziju
(European Broadcasting Union — EBU) i vodecih emitera iz cele Evrope, ukljucujuci i
BBC, formiran je konzorcijum od 19 organizacija iz Francuske, Nemacke, Holandije i
Velike Britanije, sa zadatkom da razvije DAB sistem kao naslednika AM i FM radio

emitovanja.

I DAB jeste razvijen kao tehnologija. On moze da se prati i preko digitalne
televizije, interneta i mobilne telefonije. DAB koristi nove visokofrekvetne opsege za

nekoliko opsega u jednom bloku frekvencija (multipleks). Multipleks otvara moguénost

"2 Videti u: Milojevi¢, A, Ugrini¢, A. (2012). Perspektiva lokalnih konercijalnih radio stanica u Srbiji (u
Zborniku Radio-difuzija u Srbiji - sadasnjost i buduc¢nost, ur. Rade Veljanovski, str. 103-127). Beograd:
Fakultet politickih nauka

12 Videti u: Gandy, C. (2003) ‘DAB: an Introduction to the Eureka DAB System and a Guide to How

it Works’, BBC R&D White Paper, WHP 061. http://www.bbc.co.uk/rd/pubs/whp/whp061.shtml,
pristupljeno 21. januara 2012.
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postojanja veceg broja radijskih kanala, $to podrazumeva i veéi broj radio stanica u
odnosu na tradicionalni AM/FM opseg. Vecina komercijalnih digitalnih radio servisa
svojoj publici nude veoma Sirok izbor sadrzaja: ozbiljnu muziku, decje kanale, kanale
posvecene dzezu, rok-muzici, lokalnoj i etno-muzici, vestima, govornim programima,

. , . .. . 12
programima posvecenim manjlnsklm grupama. 6

Jos je i u prvoj deceniji 21. veka izgledalo kao sasvim izvesno da ¢e i radio, kao
1 televizija, da se digitalizuje, odnosno da ¢e se preci sa analognog na digitalni zemaljski
signal. To 1 ne treba da ¢udi, imamo li u vidu podatak da je jo§ 2006. Sirom sveta vise od
475 miliona ljudi moglo da prima signale preko 800 DAB servisa. U Velikoj Britaniji
digitalni radio ve¢ tada je moglo da prati viSe od 85 odsto populacije. Drzava je
pomogla u velikoj meri, jer je ponudila i1 finansijske olakSice za osnivanje digitalnih

radio stanica.

U SAD radijska industrija je u u dobroj meri uvela u upotrebu high-definition
(HD) radio, koji je sluSaocima doneo zvuk CD-kvaliteta, a ista tehnologija je obezbedila
1 skladiStenje muzickih sadrzaja, vesti. Ponudila je i sadrzZaje na zahtev (on-demand), Sto

je bio pokusaj tradicionalnog radija da odgovori na izazove podkasting trZista.

No, prilicno eufori¢ne najave da ¢e digitalni radio do kraja prve decenije 21.
veka u potpunosti istisnuti FM frekvenciju splasnule su jer su se pokazale kao
neopravdane. Razlozi su brojni, a pre svega su se pobunili sami akteri radijske industrije
jer je promena tehnologije bila skupa za proizvodace programa, ali i za sluSaoce, koji bi
morali kupovati specijalizovane digitalne prijemnike. Potom, nezadovoljni su svakako
bili 1 predstavnici automobilske industrije, jer bi 1 oni morali ugradivati skuplje digitalne
uredaje, Sto bi podiglo 1 cenu samih automobila, a digitalni signal je, dodatno, joS i
nestabilan prilikom voznje. Takode, zemaljska kugla bi imala problema i sa
skladiitenjem elektronskog otpada u vidu analognih uredaja.'”” Ali, svakako najvazniji
razlog zbog kojeg su mnoge zemlje odustale od digitalizacije radijskog signala lezi u

pojavi interneta, odnosno moguénosti emitovanja radijskog programa preko mreze.

126 Videti u: Pralica, D. (2011). Digitalizacija medija u Srbiji - studija slucaja radio. Zbornik Medijski
dijalozi. str 33-47. Podgorica.

"7 Videti u: Mu¢alo M. (2010). Radio bez frekvencije. Zagreb: Fakultet politi¢kih znanosti
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Zbog toga su mozda u pravu oni teoretiCari medija koji kazu da ¢e DAB
platforma zapravo ostati upamcena kao primer promasene tehnologije, iako je njeno

razvijanje trajalo od sredine osamdesetih godina 20. veka.'?®

3.5.3. Radio zajednice (Community radio)

Pored komercijalnih i1 javnih radijskih emitera, postoji i takozvani radio
zajednice, odnosno komjuniti (community) radio, ¢iji se nastanak vezuje za Veliku
Britaniju i za Sjedinjene Americke DrZave. Ove radio stanice su nastale kao reakcija na
medijske korporativno-oligopolne organizacije i kao izraz potrebe da, uprkos pritiscima
korporativnih medija, zadrze program koji ¢e u sebi imati temeljne karakteristike

demokratskog javnog komuniciranja.'*’

Radio zajednice je nastao dakle od ideje da se omogu¢i i olakSa pristup do etra
obi¢nim gradanima, a naroCito manjinskim i marginalizovanim grupama u drustvu.
Samim tim, taj radio bi se mogao nazvati medijem "treéeg puta", koji je bitno drugaciji
od korporativno-komercijalnog i drzavno-javnog, koji su dominantni i predstavljaju

medijski mejnstrim.

Radio zajednice se zasniva na participativnosti u svakom obliku: finansiraju ga
slusaoci ili se prikupljaju donacije s razli¢itih dogadaja, program pripremaju i emituju
volonteri. U c¢lanku "ZaostavStina borbe za opstanak u drZzavnom 1 kapitalisticki
kontrolisanom medijskom okruzenju"'*’, Bart Kamerst (Bart Cammaerst) navodi da su
karakteristike radija zajednice na Zapadu da funkcioniSe na medijskoj margini, da ima
tradiciju borbe za egzistenciju i opstanak, ali i da ga u emiterskoj zajednici tretiraju kao
amaterski radio. S druge strane, zbog ¢injenice da radio zajednice naglaSava vaznost

participativnosti i gradanske kulture, zapadne medijske politike moraju kreirati odrzivo

128 Videti u: O'Neil, B. (2009). European Vision for Digital Radio. New Media Society. 2009. 11: 261-
279. Los Angeles, London, New Delhi, Singapore and Washington DC: SAGE Publications

'? Videti u: Ivanovi¢, G. (2000). Americki nekomercijalni radio: Mainstream (public) vs. Community
radio. Medijska istraZivanja, god. 6, br. 1, str. 63-73. Zagreb: Fakultet politickih znanosti

0 Videti u: Cammaerst, B. (2009). 4 Legacy of Struggle for Survival in a State and
Capitalist Controlled Media Environment. The International Communication Gazette
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okruzenje za ovakve radijske inicijative. Jer, radio zajednice zeli da tretira sluSaoce kao

subjekte i uGesnike, a ne kao objekte koje treba edukovati ili ih izloZiti propagandi.''

U Velikoj Britaniji je regulatorno telo Ofcom 2005. godine pocelo da izdaje
dozvole za radio zajednice, a ustanovljen je i Fond za takve radio stanice. Ve¢ do 2008.
godine dodeljeno je 187 dozvola i oko 120 community radio stanica bilo je u etru u
Ujedinjenom Kraljevstvu.'** S druge strane, &injenica da je popularni studentski Sound
Radio, kao 1 mnoge druge komjuniti radio stanice, odlu¢io da emituje svoj program
preko interneta, govori o tome da oni Zele da privuku medunarodnu paznju i izvan
granica Velike Britanije. Jer radio zajednice je sustinski izrastao iz anarhistickog pank
pokreta, zatim pokreta za zastitu okoline i iz studentskih pokreta, koji se — kao takvi —
po svojoj pririodi opiru drzavnoj kontroli. Ove stanice promoviSu gradansku kulturu i
kroz svoju ulogu kritickih pasa cuvara (watchdogs) nastavljaju da predstavljaju
platformu za marginalizovane i disidentske glasove, te tako doprinose promociji

medijskog pluralizma.

Radio zajednice prirodeniji je drustvima sa veoma jakom liberalnom tradicijom,
poput SAD, pre nego zemljama sa dugackom i jakom tradicijom javnih medijskih
servisa, poput evropskih drzava. Ipak, i u ovim drugim zemljama radio zajednice je
relativno nedavno prepoznat kao nezaobilazan cinilac medijskog prostora. Uprkos
razli¢itim tradicijama regulacije medijskog prostora, koje su Cesto i restriktivne za takvu
vrstu radija, radio zajednice opstojava. Zelja aktivista, zajednica, umetnika da mogu da
se slobodno izraze 1 da pruZe otpor jeste neuniStiva. Tim pre $to Zivimo u eri interneta,
koji je zapravo prirodni saveznik radija zajednice, jer mu pruza moguc¢nost da emituje
program uglavnom bez obzira na nacionalna medijska zakonodavstva i bez obzira na

granice — preko mreze, kroz internetski radio.

U tom kontekstu, prema nekim teorijskim interpretacijama, internetski radio se

moZe nazvati i "naslednikom piratskog radija"'** Termin "piratski radio" danas u Srbiji

1 Videti u: Lewis, P.M. and J. Booth (1989). The Invisible Medium: Public, Commercial and
Community Radio. London: Macmillan.

12 Videti u: Cammaerst, B. (2009). 4 Legacy of Struggle for Survival in a State and

Capitalist Controlled Media Environment. The International Communication Gazette

' Videti u: Van der Hoeven, A. (2012). The popular music heritage of the Dutch pirates: illegal radio
and cultural identity. Media Culture Society 2012 34: 927-944. SAGE Publications
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svakako ima pezorativno znacenje i njime se oznaCavaju one radio stanice koje na
nelegalan nacin emituju program na klasican, terestrijalni na¢in. Oni na taj nacin
predstavljaju nelojalnu konkurenciju koja ugrozava postojanje legalnih radio emitera,
prekrivaju¢i im frekventni opseg i uzimaju¢i im oglasivace. lako danas u Srbiji ima
daleko manje piratskih radio stanica u odnosu na u svakom smislu haoticno vreme iz
devedesetih godina 20. veka, one i dalje postoje i koriste rupe u zakonu da izbegnu
zatvaranje i1 druge krivi¢ne 1 prekrSajne sankcije. U zemlji koja ima piratske stanice
lokalni mediji su u krizi."** Ipak, u svom izvornom znadenju, termin "piratski radio"
potice iz Sezdesetih godina prosloga stoleca, kada su se pod "piratskim radio stanicama"
Cesto — ali ne i obavezno — podrazumevali oni emiteri koji su zapravo bili preteca
komercijalnih radio stanica i koji su pustali muziku razli¢itih Zanrova, poput ,,bit* (beat)
muzike 1 rokenrola, koja se nije mogla ¢uti na talasima javnih emitera u to vreme. U tom
kontekstu, javni emiteri su takvu vrstu muzike smatrali pobunjenickom i samim tim
potencijalno ugrozavajuéom za politicki establiSment. "Pirati" su u to vreme emitovali
program namenjen lokalnom auditorijumu. Internet je u savremenom svetu uvecao
moguénosti da se obnovi izvorni narativ takvih "piratskih radija".'*> Odnosno, da se
pruzi mogucénost pojedincima da podele svoja li¢na iskustva sa Sirim kulturnim
kontekstom, ne samo na lokalnom ve¢ 1 na globalnom nivou. Savremeni "piratski" radio
u Srbiji, medutim, niti je pobunjenicki niti je glas sa margine, ve¢ je pre svega

nezakoniti konkurent legalnim radijskim stanicama.

3.5.4. Javni radijski servisi

Radio kao javni servis postoji od 1927. godine kada je BBC dobio Kraljevsku
povelju, 1 od tada do danas vredi pravilo da takav radio treba da informise, obrazuje i
zabavi, a svi programski segmenti treba da obezbede najvise standarde kvaliteta, da se

na javnom radiju nadu sadrZaji za sve druStvene grupe, a da uredivacka koncepcija bude

134 Videti u: Vali¢ Nedeljkovi¢, D. (2010). Lokalni radio u Srbiji - da li ée i kako preziveti?
http://www.media.ba/bs/medijska-politika-regulativa/lokalni-radio-u-srbiji-da-li-ce-i-kako-preziveti,

pristupljeno 22. januara 2012.
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. . . , e .. 1 .
nezavisna od uticaja raznih centara moéi, pre svega od politike”.'*® Njegova glavna
misija je da se stara o javnom interesu, a posto se finansira iz nezavisnih izvora, to jest

od gradana (putem pretplate, takse, ili iz budzeta), njemu profit nije cilj.

Da li je to tako 1 u praksi kada je Srbija u pitanju, bice vise re¢i u poglavljima
koja se ti€u analize programa. U susednoj Hrvatskoj, Marina Mucalo oStro kritikuje
odnos javnog radijskog servisa, Hrvatskog radija prema novim tehnologijama,
konvergenciji medija i uopSte prema nacinu na koji taj medij koristi internet. Prema
njenim recima, internetski programi Hrvatskog radija nigde se ne oglasavaju i izgledaju
viSe kao obaveza nego kao stvarno strateSko promisljanje buduénosti u cilju privlacenja
mladih slugalaca.”” Doduge, ona navodi da se sli¢no ponasaju i komercijalne radio
stanice pa je vecina njihovih internetskih stranica zastarela i nezanimljiva, uprkos
¢injenici da ukupna radijska industrija u Hrvatskoj belezi konstantan pad prihoda od

oglasavanja.

U istrazivanju "Radio na internetu: moda ili potreba?""*® Mucalo i Frtali¢
zaklju€uju da je audio strim zajednicki sadrzaj svih posmatranih stranica radija na
internetu 1 internetskih radija. Ponudena muzika je raznovrsna, ali tematski jasno
definisana, u Sirokom rasponu od roka do folk muzike. Vecina drugih sadrZaja na
istrazivanim stranicama opet je posvecena muzici 1 novostima iz muzike, ali ima 1
1zuzetaka, poput specijalizovanih astroloskih, bajkerskih, obrazovnih 1 verskih sadrzaja,
kao 1 sadrZaja koji se ticu zaStite 1 o€uvanja bastine. Najbolje stranice nude i dodatne
strim plus audio sadrZzaje, a neke imaju i video strim iz svoga studija pa se program iz
studija njihovog radija moze pratiti 1 kroz sliku.

istrazivanju jeste posveéenost (moguéim) nadinima finansiranja.'*’ Nude se razne vrste

onlajn oglasavanja, najc¢es¢e putem banera, a cenovnici takvih usluga na veéini stranica

su razradeni do detalja. Takode, na prodaju se nude 1 muzicke Zelje koje se mogu kupiti

13 Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 49

7 Videti u: Mucalo M. (2010). Radio bez frekvencije. Fakultet politickih znanosti, Zagreb

138 Videti u: Muéalo, M. Frtali¢, A. (2011). Radio na internetu: moda ili potreba? Medianali, vol. 5, No.
10. Zagreb: Fakultet politickih znanosti
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preko SMS poruka. Sve to govori da postoji namera da se posluje na internetu, a ne da

se stranice na mrezi otvaraju samo zato $to je to moderno.

Prema re¢ima Marine Mudalo'*’, mnoge radio stanice, pa tako i Hrvatski radio
kao javni radijski servis, lako bi se mogle modernizovati upravo internetskim audio
servisima i alatima, od striminga, podkasta, skidanja (download) i radija na zahtjev. Ona
postavlja pitanje kako je moguce da se takva prilika propusta, s obzirom da to moze da

ugrozi poslove za hiljade zaposlenih na radio stanicama u Hrvatskoj.

S obzirom da, po definiciji, javni radijski servis treba da informiSe, zabavi i
obrazuje publiku, podkasting je potencijalno idealna tehnologija da se proS$iri brend

. . . 141
javnih emitera.

Ne samo zato $to podkasting dovodi do Sirenja auditorijuma, ve¢ jos
viSe zbog toga $to omogucava dublje, stabilnije sluSanje programa javnih emitera, koje
je publika ranije slusala mozda samo jednom u toku dana ili sedmice u tradicionalnoj
formi emitovanja radijskog programa. Istrazivanja koja je australijski javni radijski
emiter ABC sproveo 2005. godine pokazala su, tada neocekivano, da je znacajan broj
Australijanaca u dijaspori ali i1 stranaca skidao podkast servise ABC-a. Podkasting se
pokazao kao izuzetno jeftin i za sluSaoce i1 za samog javnog emitera, naroCito za
govorne programe, za koje autorska prava na muziku ne predstavljaju problem. Sto je
najvaznije, podkasting je omogucio sluSaocima da svoj omiljeni program na javnom
radijskom servisu ABC sluSaju kada njima odgovara, a ne u stvarnom vremenu, kao u

eri tradicionalnog radija.

10 Videti u: Mucalo M. (2010). Radio bez frekvencije. Fakultet politickih znanosti, Zagreb

! Videti u: Murray, S. (2009). Servicing 'self-scheduling consumers': Public broadcasters and audio
podcasting. Global Media and Communication 2009 5: 197. Sage. Los Angeles, London, New Delhi,
Singapore and Washington DC.
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3.6. NOVI MEDIJI: KRIZA NOVINARSTVA !4

Nazivali ih novim medijima ili multimedijima, izvesno je da su oni u jednoj
meri transformisali novinarstvo kakvo smo poznavali pre masovne upotrebe interneta. S
druge strane, postoje 1 Skole misljenja koje kazu da su nove tehnologije zapravo pretnja
za novinarstvo i njegove klasi¢ne vrednosti. Postoji 1 dilema §ta mladi novinari, osim
tehnologije, sustinski uopste znaju o novinarstvu. Ali, internet je ve¢ odavno tu i kao $to
je Stampa morala da prihvati pronalazak radija, kao §to su i radio i Stampa morali da
prihvate pronalazak televizije, tako ¢e sve klasicne medijske platforme morati da
prihvate postojanje interneta kao najnovije medijske platforme, koja je u velikoj
ekspanziji. “Sad, kao i stotine novinara srednje generacije koji idu od medija do medija
Sirom zemlje, 1 ja traZim nacine da ispricam pric¢e. U isto vreme, svet onlajn vesti je
sazreo 1 u potrazi je za dubinom i kontekstom. Mislim da tajming nije mogao biti bolji®,
kazala je optimisticno 2007. godine Nensi Klilend (Nancy Cleeland), bivSa reporterka

Los Andeles Tajmsa (Los Angeles Times).'*’

Veé se dugo cuje kako su pojavom novih medija i tehnologija ugrozene
sustinske, vrednosti novinarstva kao profesije, kao i stare, isprobane prakse. To je
mozda diskurs nostalgije za vremenima za koja se veruje da su u njima mediji
ispunjavali svoje osnovne zadatke, a koja danas mozda sve manje postoje.'** Ali,
izveStavanje 1 pisanje u skladu sa zadovoljavanjem javnog interesa, nepristrasnost i
ocuvanje demokratskih vrednosti, odnosno novinarstvo u sluzbi javnog interesa i
novinari kao branioci slobode medija — i danas su ostali osnovni postulati kvalitetnog
novinarstva. Veliko je, medutim, pitanje koliko tih vrednosti danas ima, narocito u

mejnstrim medijima, 1 u tradicionalnim 1 u njihovim internetskim produzecima. A

12 U ovom poglavlju koriséeni su delovi radova koje je kandidat objavio tokom pisanja disertacije:

Gruhonjié, D. (2014). Novi mediji, ciklon vesti i relevantnost novinarske profesije. Casopis
Interkulturalnost. br. 8. oktobar 2014. Zavod za kulturu Vojvodine. Novi Sad

Gruhonji¢, D. (2014). Journalism and anti-journalism, Book of Abstracts from Eight International
Interdisciplinary Symposium Enocounter of Cultures. Novi Sad. Filozofski fakultet: 46

Gruhonji¢, D. (2015), Javni radijski servis i javni interes, Upoznajte bolje RTV, Novi Sad: 58-60.

'3 Videti u: Cleeland, N. (2007) ‘Why I'm Leaving the L.A. Times’. Huffington Post,
http://www.huffingtonpost.com/nancy-cleeland-/why-im-leaving-the-1 b_49697.html, pristupljeno 27.
jula 2014.

'* Videti u: Usher, N. (2010). Goodbye to the news: how out-of-work journalists assess enduring news:
values and the new media landscape. New Media Society 2010 12: 911-929. SAGE Publications
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koliko su mozda u pravu oni koji tvrde da prisustvujemo procesu razdvajanja medija i

novinarstva?

,Cak i u teskim vremenima, moramo raditi na tome da se jasno razludi §ta je
dobro 1 tacno izveStavanje, kao kicma dobrog novinarstva, kao i Sta znaci sluziti u
javnom interesu i pomagati ljudima da donose prave odluke u vezi sa njihovim
narastaju¢e kompleksnim zivotima. Mi moramo reci ljudima ono $to oni Zele da znaju, a
1 ono $to mozda ne Zele da znaju: o ratovima, politici, ekonomiji, Skolama, korupciji, a
moramo im ponuditi i miSljenja o onima koji nas vode. Moramo ponuditi ¢itaocima vise
o Baraku Obami (Barack Obama) i manje o Britni Spirs (Britney Spears). Moramo dati
glas onima koji si ne mogu priustiti megafon", napisao je 2008. godine Dzejms Osej,

bivsi urednik u Los Andeles tajmsu.'*

Ali, ono Sto novinari kazu o promenama koje se deSavaju, manje osvetljava
problem od onoga $to su propustili da kazu. Neprepoznavanje uticaja novih medija na
redakcijsku ekonomiju pokazuje ozbiljnu gresku u autorefleksivnosti ovih novinara, i to
ba§ u vreme kada im je ona najpotrebnija. Novinarima veoma nedostaju znanja o
ekonomskom modelu novih medija, ali se od njih trazi da ih izufe ukoliko Zele da
prezive. Od novinara se traZi da se otvore za razgovor na publikom koja Zeli da bude ne
samo potrosac, ve¢ 1 proizvodac vesti. Jer zahtev publike je da ne mogu samo novinari
da budu simboli borbe za demokratiju. Umesto toga, oni se zadrZavaju na stavu da su
bas eksluzivno oni simboli borbe za demokratiju. Ovakvi teoreti¢ari medija optuzuju
novinare da su jedva svesni razloga zbog kojih su ova ekonomska vremena tako
posebno izazovna.'*® “Sve §to novinari znaju jeste da moraju da idu onlajn. Ali, oni ne
znaju kako ée novi biznis model zapravo izgledati.”'*” No, da li to zna&i da bi svi
novinari odjednom trebalo da postanu menadzeri? Nisu svi novinari menadZeri, i ne
treba da budu! Takva teoretska Skola misljenja sustinski sugeriSe novinarima da stalno
misle o profitu. A ako novinar stalno misli o profitu, onda se logi¢no postavljaju pitanja:

da li je to uopSte novinarstvo 1 gde je tu uopste javni interes?

' Videti u: O’Shea, J. (2008). ‘O ’Shea’s Remarks to the Newsroom’. LA Observed.
http://www.laobserved.com/archive/2008/01/osheas_remarks to newsroo.php, pristupljeno 27. jula 2014.

16 Videti u: Usher, N. (2010). Goodbye to the news: how out-of-work journalists assess enduring news:

values and the new media landscape. New Media Society 2010 12: 911-929. SAGE Publications
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I1i ipak nije sve tako crno kao $to se Cini na prvi pogled pa roboti nec¢e zameniti
novinare, ve¢ ¢e novinarstvo preziveti, ali ¢e se okolnosti promeniti ili su se veé
promenile. Jer suStina novinarstva ionako nikada nije bila tehnologija masovnih
komunikacija.'*® Svi ée se sloziti da je ovo vreme kada ne postoji problem sa deficitom
informacija, ve¢ upravo suprotno — sa suficitom. Samim tim, postavlja se sustinsko
pitanje: kako privuéi paznju na ono §to piSete? Zato bi novinarstvo danas trebalo da
bude u boljem stanju nego ikada, jer je osnovna sposobnost dobrog novinara da privuce
paznju na teme koje su od javnog interesa. Svako zeli da informise drustvo, ali u tome
uspevaju samo oni koji mogu privuéi paznju. Kada raste ekonomija paznje, raste i
trziSte za ljudima zaduzenim za privlaenje paznje, koji profesionalno proizvode i
posreduju paznju usmerenu na vazne druStvene teme. Ukratko, internet nudi do sada
najvecu priliku za profesionalno novinarstvo. Tano je da sada svako moze da
objavljuje, svako moze da bude novinar. Ali, nije taéno da ¢e svako i biti novinar.'”’
Kao S$to nije tacno da je bespostedna trka za ekskluzvnim informacijama isto Sto i

odgovorno novinarstvo. Te dve stvari treba jasno razdvojiti.

Jer, osnovni cilj novinarstva jeste sluZenje javnosti 1 ono novinarstvo koje ne
sluzi interesu javnosti zapravo i1 nije novinarstvo. Ali, da bi privukao lojalnu paznju
javnosti, novinar zauzvrat mora biti lojalan toj istoj javnosti. To je razlika izmedu
novinarstva 1 PR-a: odnosi s javno$¢u deluju u ime izvora, novinarstvo deluje u korist
publike. Ako novinarstvo izgubi paZnju publike, nece imati korisnike. Nece imati
oglasivace. Nece imati sponzore. Prema tome, sustina daljeg postojanja novinara je

lojalnost javnosti i poslovni model kojim se ta lojalnost pospesuje.'™

3.6.1. Razdvajanje medija 1 novinara

Sta je, dakle, sa sustinskim medijskim i novinarskim vrednostima kao §to su:
nepostojanje cenzure; jednako pravo gradana da imaju slobodan prijem i dostupnost do

vesti, politickih pogleda, obrazovanja, kulture; sloboda informativnih medija da dobijaju

1% Videti u: Nordfors, D. (2010). Razdvajanje novinarstva i medija.
http://www.media.ba/bs/menadzment-novinarstvo-online-vezza/razdvajanje-novinarstva-i-medija

pristupljeno 22. januara 2012.
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informacije iz relevantnih izvora; nepostojanje prikrivenog uticaja vlasnika medija ili
oglasivaca na selekciju vesti; aktivna i kritiCka uredivacka politika prilikom prezentacije
vesti 1 miSljenja 1 kreativna i nezavisna izdavacka politika u odnosu na umetnost i
kulturu; sistematska javna kontrola nosilaca javnih funkcija i adekvatno informisanje o
njihovim aktivnostima; podrzavanje aktivnog i informisanog drusStvenog zivota i

. 151
sistema. '

Da li se moze dogoditi, ili se mozda ve¢ uveliko dogada, da verodostojnost
medija bude svedena na verodostojnost industrije reklama. A advertajzing jeste
persuazivna i manipulativna subjektivna delatnost, koja stoji nasuprot Zeljene medijske
objektivnosti i sluzenja javnom interesu. Ako je to zaista tako, onda je u toku proces u
kojem se, naizgled paradoksalno, razdvajaju mediji i novinari. Ako je zaista ta¢no da
dobar deo najuticajnijih 1 najbogatijih masovnih medija uglavnom forsira tabloidne i
senzacionalisticke sadrzaje, neproverene pa samim tim i S$tetne informacije, da
insistiraju pre na brzini nego na ta¢nosti, onda je isto tako tacno da su takvi principi u
direktnoj suprotnosti sa odgovornim novinarstvom. Takvo izveStavanje kroz medijske
kanale zapravo vodi dezinformisanju javnosti, nepostojanju javne debate ili vodenju
javnih debata na pogre$nim, uglavnom pod svaku cenu konfliktnim osnovama. Pogled
na svet koji se na taj nacin oblikuje je potencijalno veoma opasan. Ne vodi li to onoj u
teoriji komunikacija poznatoj narkotickoj disfunkciji medija, koja u doba multimedija
postaje jos drasti¢nija: u obilju informacija, publika samu sebe smatra informisanom, jer
je aktivna na internetu, ali se svaka drustvena akcija uglavnom tu i zavriava.'>> Mnogtvo

informacija koje dobijaju svakodnevno inhibira njihov drustveni aktivizam, umesto da

1 Videti u: Mekvejl, D. (1994). Stari kontinent - novi mediji. Beograd: Nova

"2 Jos je Rajner Gajsler (Reiner Geissler) 1973. godine pisao o tome da stabilizatorsko delovanje medija,
a narocito televizije sustinski vodi u "depolitizaciju" sadrzaja kroz dva tipa manipulacije: a) odredene elite
(odnosno jedna klasa) okupiraju masovne medije i b) mehanizmi trziSne privrede poput maksimalizacije
recipijenata) proizvode nepoliticnu masovnu kulturu. Gajsler razlikuje pet tipova manipulativnih sadrzaja:

1. integrativni sadrzaji bez kritike postojecih socijalnih i politickih prilika;

2. izostanak postavljanja individualnih sudbina u drustveni okvir;

3. politicki relevantna informacija kvantitativno je nevazna u odnosu prema zabavi;

4. izbrisane su granice izmedu informacije i zabave;

5. kvalitativna depolitizacija davanjem nepovezanih podrobnih informacija bez konteksta.

Sve to vodi ka situaciji u kojoj primarne grupe primatelja medijskih sadrzaja zapravo sve manje
raspravljaju o politici, pojavljuje se nezainteresovanost za politicka pitanja, opada sposobnost kritickog
razmisljanja, nastaje prilagodavanje postoje¢im prilikama, a prosvetiteljske tendencije nemaju izgleda u
odnosu na veliku koli¢inu zabave, reklama i "politiku koja depolitizuje". (prema: Kunczik M, Zipfel A
(2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada Friedrich Ebert).
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ga podstice. Istovremeno, ako je tatno — a u brojnim slucajevima svakako da jeste — da
se analiti¢ko, dubinsko i istrazivacko novinarstvo smatraju dosadnim i nepozeljnim
medijskim sadrzajima, da odumiru kompleksniji novinarski zanrovi, onda je 1 viSe nego
ta¢na hipoteza da se razdvajaju najvec¢i medijski kanali i novinarstvo koje sluzi javnom
interesu. Odnosno, da novinarstva u takvim kanalima zapravo i nema, da se sve pretvara
u odnose s javnos¢u i PR, a da odgovorno novinarstvo mora da potrazi druge medijske
kanale za sopstvenu reafirmaciju i povratak poverenja u verodostojnost profesije.
Samim tim, tabloidni manipulanti se zapravo sve vreme lazno predstavljaju, jer oni nisu
novinari. A televizija, radio, Stampa i multimediji koje oni ureduju takode samo imaju
pojavni oblik tradicionalnih medija, ali posve oprecan sadrzaj. Ali, oni jesu mediji u
Sirem smislu te reci, jer smo od Makluana jo$§ davno naucili da "medij jeste poruka". I
oni Salju poruke kroz masmedijske kanale. Samo S$to te poruke nisu novinarske, veé¢
neke druge. Da li je onda tacno da se, kako to tvrde pojedini teoreticari, tradicionalno
objedinjeni skup medija, sadrzaja i oglasa raspada. Ili je mozda ta¢nije da se iz tog
skupa povlaci jedino novinarski sadrzaj? Naravno, uz opasku da stvari ne treba

generalizovati 1 sve masmedije stavljati u isti kos, jer ima i ¢asnih i necasnih izuzetaka.

Zato pravo pitanje nije kako spasiti tradicionalne medije, ve¢ kako spasiti
novinarstvo, koje je izgleda zaboravilo na gradane zbog kojih je i1 nastalo. Ili kako
redefinisati novinarstvo, odnosno publici jasno ukazati §ta jeste novinarstvo, a Sta su pi-
arovi, spin doktori, eksperti za marketing 1 propagandu. Naravno, to su sve legitimne
profesije ali nisu novinarske. Sta je, dakle, javni interes a $ta interes koji se lazno
predstavlja kao javni a sluzi isklju€ivo za pojedinacne interese? Mozda je izlaz u
uvodenju nastavnih sadrzaja o medijskoj pismenosti u obrazovni sistem? Na taj nacin bi
se — hipoteticki — moglo dopreti do medijskih konzumenata od malih nogu i nauciti ih
kako da se sluze medijima, da razumeju poruke koje stizu preko razli¢itih medijskih
kanala, ali 1 da razumeju osnovne postulate odgovornog novinarstva, kako bi znali da

prepoznaju anti-novinarstvo.

Jos§ je Fric Plaser (Fritz Plasser) 1985. godine pisao o tome kako politicki sistem
postaje sve viSe medijski a da medijski sistem sve viSe agira politicki. Na kraju tog

razvoja, smatra on, oba sistema ¢e se stopiti u jedan "supersistem". A taj ¢e supersistem
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postajati sve viSe introvertan, odnosno sve vise ¢e se udaljavati od gradana i njihovih

153

potreba. >~ Utisak je da se upravo sada zivi u eri tog supersistema, u kojem se, s jedne

strane, dogadaji sve viSe dramatizuju, a s druge strane javnost naprosto otupljuje zbog
prenaduvanih komunikacijskih sadrzaja. Posledica te ,,galopirajuce inflacije reci je sve
manje poverenje javnosti da se iza reci krije neSto autenti¢no, verodostojno. Mediji su u
politickom izvestavanju koncentrisani na udarne dogadaje, dok zanemaruju dubinske
analize supstancijalnih politickih pitanja. Politi¢ari postaju ,,selebritiji“'>* i u industriji
medijske zabave, a zabavna prezentacija politike ¢ini politiku nevaznom pa se ona zbog
toga i smatra nevaznom. Osobe sklonije medijskoj zabavi imaju negativnije misljenje o
politici, nego ljudi koji su skloniji konzumiranju informativnih sadrzaja. Istovremeno, u
eri ,ciklona vesti“ gradani nisu, §to bi se na prvi pogled moglo ocekivati, vise
informisani nego $to je to bio slucaj u proslosti. Dogada se upravo suprotno jer poplava

informacija nadilazi kapacitete obrade recipijenata, pa je gradanima sve teze da na

internetu irelevantno odvoje od relevantnog, verodostojno od laznog.'>

3.6.2. Uticaj PR-a na novinarstvo: antinovinarstvo

Sada je sasvim izvesno da su osobe koje su zaposlene u PR sektoru danas glavna
instanca s koje se utie na novinarstvo. To je veoma zabrinjavajuce, ako se ima u vidu
notorna ¢injenica da su novinarstvo 1 PR antagonisticke delatnosti. I logi¢no je Sto stoje
jedna nasuprot druge, jer PR Siri poruke koje su subjektivne, persuazivne i sluze
odredenim partikularnim interesima. Novinarstvo, nasuprot tome, tezi ka objektivnosti,
neuzimanju informacija po principu “zdravo za gotovo”, ve¢ njihovoj skepti¢noj
proveri. U skladu s tim, novinari su obavezni da imaju kriticku distancu prema
profesionalcima koji se bave odnosima s javnoSc¢u. Nije sporno da su pi-arovi i novinari
medusobno ovisni: prvi bi da “proture” svoju informaciju, a drugi su informacija
“zedni”. Ali, danas se preCesto deSava da se PR materijal objavljuje u medijima bez

ikakvog kritickog otklona, po principu “kopiraj i objavi” (copy-paste). Dobri pi-arovi

'3 Prema: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada

Friedrich Ebert

134 celebrity, engl. - slavna li¢nost

'3 Videti u: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada
Friedrich Ebert
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odavno su se izvestili da svoja saopstenja piSu u formi vesti, nazalost, s pravom
racunajuéi na ¢injenicu da novinara ima sve manje i da imaju sve manje vremena za
proveru informacija. lako, ruku na srce, nije to nikakav novi pronalazak pi-arova. Dobro
je poznata stara praksa tima za odnose s javnos¢u nekadasnjeg americkog predsednika
Ricarda Niksona, koji je izjave za medije oblikovao u ta¢no 100 reci, §to je u to vreme
odgovaralo duzini novinskog c¢lanka, pa je postojala odredena verovatnoca da ce
novinari samo prepisati saopstenje koje su dobili od PR sluzbe."*® Uostalom, jo§ je
Barbara Berns (Barbara Baerns) 1985. godine pisala o tome da je novinarstvo kao
autonomni sistem objavljivanja informacija ustuknulo pred prezentacijama odnosa s
javnodéu."”” Doduse, ako je za utehu, razli¢ita istrazivanja pokazuju da novinari nemaju
poverenja u pi-arove kada nastupe krizne situacije. Tada na scenu stupa novinarsko
istrazivanje, analiziranje 1 proveravanje zvani¢no dobijenih podataka, to jest —

odgovorno novinarstvo.

Ovde, neminovno, mora da se pomene i rasprava o novinarskoj etici, koja ne
prestaje u razvijenjiim zemljama. S druge strane, $to je neko druStvo manje razvijeno, to
se u njemu manje raspravlja o novinarskim kodeksima. Jer, ve¢ina novinara iz treceg
sveta, a isto vredi 1 za mnoge drZzave nekadasnjeg Isto¢nog bloka, toliko su malo plac¢eni
da teSko mogu delovati kao autonomna drustvena snaga koja kontrolise politiku. LoSa
finansijska situacija dovodi do nastanka onoga $to se naziva envelopmental journalism,
to jest novinari moraju uzimati novac iz sive zone kako bi preziveli.'”® Kako je pokazalo
istrazivanje koje je 1999. godine sprovela nevladina organizacija Fridom haus u
nekoliko zemalja nekadasSnjeg Isto¢nog bloka, u Bugarskoj se na primer dogadalo da
novinari ucenjuju preduzeca ili privatne osobe preteci im da ¢e o njima negativno pisati.
Godine 2014. sa sli¢énim tvrdnjama u javnost je izaSao i predsednik Srbije Tomislav
Nikoli¢, objaSnjavajuci kako domaci tabloidi ,,reketiraju® politicare i poznate li¢nosti.
Sve ove ruzne stvari opet vracaju na potrebu redefinisanja pojma ,,novinarstvo* i

uvodenja pojma ,,antinovinarstvo.

1% Videti u: Smith, H. (1988.). The Power Game. How Washington Works. New York

57 Prema: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zaklada Friedrich
Ebert. Zagreb.

"% Videti u: Ruotolo, A. Carlos (1987). Professional Orientation among Journalists in Three Latin
American Countries. U: Gazette 40, str. 131-142.
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Tiina Laitila je 1995. komparativno analizirala novinarske kodekse Sirom

Evrope i izdvojila osnovna zajednitka nacela:'™
1. odanost prema istini tokom prikupljanja i plasmana informacija;
2. obrana slobode misljenja i govora;
3. zabrana diskriminacije zbog rasnih, polnih, religijskih itd. razloga;
4. Cestitost uz iskljuCivo koriStenje postenih metoda tokom prikupljanja
informacija,
5. poStovanje integriteta izvora i autorskih prava;

6. nezavisnost/integritet kroz odbijanje podmiéivanja i ostalih eksternih uticaja na

rad, te pozivanje na klauzulu o savesti.

Ali, mozda ne treba biti prestrog u zahtevima koji se postavljaju pred novinare. Ili kako
je to rekao nemacki filozof Georg Kristof Lihtenberg (Georg Christoph Lichtenberg):
"Gotovo je nemoguce nositi baklju istine kroz gomilu, a da pri tome nekom ne osmudite

bradu".'®°

Kada je novinarska etika u pitanju, sve ove dileme su jo§ izraZenije u eri
multimedija. Rasprave o etici u onlajn sferi odvijaju se i u Srbiji pa je tako Medijska
koalicija'®" godine 2014. izradila “Eti¢ke preporuke za profesionalne novinare u onlajn
sferi”.'®* Osnovna poruka ovog dokumenta jeste da se Kodeks novinara Srbije'® odnosi

1 na onlajn sferu, odnosno da se eticka pravila profesije ne menjaju 1 kada se izveStava

' Laitila, T. (1995.): Journalistic Codes of Ethics in Europe. U: European Journal of
Communication 10, str. 527-544.

1% Kunczik, M. Zipfel A. (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada

Friedrich Ebert: 128

1! Medijska koalicija od 2008. godine postoji kao neformalna koalicija pet novinarskih udruZenja i

medijskih asocijacija, koja se zalaze za unapredenje polozaja medija i novinara u Srbiji. Medijsku
koaliciju ¢ine: Nezavisno udruzenje novinara Srbije, Udruzenje novinara Srbije, Nezavisno drustvo
novinara Vojvodine, Asocijacija nezavisnih elektronskih medija i Lokal pres.

12 Eticke preporuke za novinare u onlajn sferi Medijska koalicija izradila je u sklopu svoje kampanje za

medijsku pismenost u Srbiji, §to je projekat koji je podrzala Americka agencija za medunarodni razvoj
(USAID).

1% Kodeks novinara Srbije usvojili su 2006. godine UdruZenje novinara Srbije i Nezavisno udruzenje
novinara Srbije, posle brojnih javnih rasprava, na kojima su ucestvovali novinari, predstavnici medija i
medijski struénjaci.
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multimedijski, odnosno preko digitalnih platformi. To je bio i ostao osnovni preduslov

za odgovorno bavljenje novinarstvom.

3.6.3. Novi/stari svetski informacioni poredak

Nekada su velike svetske novinske agencije bile kljuéne u prikupljanju i
distribuciji vesti. One su i danas mo¢ne, ali su nove gigantske medijske kuce, koje su
nastale spajanjem velikih kompanija, pokazale da americka medijska preduzeca
dominiraju svetskim medijskim trziStem. To, naravno, moze da vodi kulturnom
imperijalizmu'®, koncentraciji vlasnitva a na kraju i ograniavanju pluralizma
misljenja.

Recimo, Rupert Mardok (Rupert Murdoch) je izgradnjom Njuzkorpa (News
Corp.) stvorio jedan od najvecih svetskih medijskih koncerna, koji je ve¢ 2004. godine
objedinjavao oko 800 preduzeca u vise od 50 zemalja sveta, u kojima je bilo zaposleno
oko 36.000 ljudi. Njegov godisnji promet iznosio je oko 21 milijardu americ¢kih dolara.
Njuzkorp imao je ili ima Sirok spektar delovanja, koji se proteze od proizvodnje filmova
za bioskop 1 televiziju, upravljanja televizijskim i radio stanicama, satelitske i kablovske
TV prenose, izdavanje novina, casopisa, knjiga, muzike, marketinskih usluga. Magazin
Forbs (Forbes) je 2013. godine naveo da je Mardok 33. osoba po bogatstvu u SAD 1 92.
na celom svetu. Njegov recept je jednostavan: on tezi ka globalizaciji 1 ka onim
trziStima koja obecavaju profit. Ali, on se u biznisu vodi i1 “glokalnim” principom, §to je
naveo i u intervjuu koji je dao za nemacki magazin Spigl: “Gde god sam se aktivirao na
podrucju televizije Sirom sveta, doziveo sam uvek isto: pobeduje lokalni program,

lokalni sadrzaj.”'®

Mardokovi mediji vode se uredivackom politikom koja je bazirana na tri kljucna
stuba: seks, kriminal i ljudski interes. Na primedbe da ovakvi principi zapravo vode ka

tabloidizaciji 1 skandalizaciji medija, pa prema tome i Zanrovskom i programskom

1% Pojam “kulturnog”, ili “medijskog imperijalizma” oznagava situaciju u kojoj jedna zemlja vlada
medijima neke druge zemlje - npr. vlasniStvom nad medijima, emitovanim sadrzajima ili distribucijskim
strukturama za odredene sadrzaje (npr. filmovi, video-filmovi ili satelitske i kablovske televizije), a
pogodena zemlja nema obrnuti usporediv uticaj (videti u: Boyd-Barrett, O. (1977). Media Imperialism.
Towards an International Framework for the Analysis of Media Systems. U: Curran, J. i dr. London: Mass
Communication and Society

' Der Spiegel, 15. jun 1998.
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siromasenju, Mardok je u viSe navrata odgovorio uvek na isti nacin: “Ne odgovaram
nikome drugom do publici. Oni mi kazu Sta zele i ja im to dam. Da publika ne Zeli
golotinju, ja je ne bih objavljivao. Idite, zalite se publici, a ne meni”. Istovremeno,
Mardok odrzava bliske veze i sa politicarima u zemljama u koje Zele da ulaze u
medijsku industriju. Princip je jednostavan: on njima daje podrsku svojih medija, a oni
njemu daju nezaobilaznu politicku podrsku u Sirenju medijske imperije. Sve u svemu,
Mardok je prvi preduzetnik koji je uspeo da stvori vertikalno integrisani medijski

koncern koji deluje na globalnom nivou.'®

U vezi sa stvaranjem takvog svetskog informacionog poretka svakako je i
internet. Ve¢ je pomenuto da je re¢ o decentralizovanoj strukturi kojom ne upravlja niko
1 koja, kao takva, potencijalno nudi beskrajno slobodan prostor za sve one koji su
prikljuceni na mrezu. Pomenuto je, takode, da je to ujedno 1 klju¢ni problem, jer se i
kroz internet sustinski produbljuje jaz izmedu razvijenih i nerazvijenih drustava. Zasto?
Odgovor je veoma jednostavan: internet jeste neograni¢eno $irok, ali je istovremeno i
veoma plitak! Naime, pomenuto je da u pojedinim zemljama gotovo svi stanovnici
imaju priklju¢ak na internet, dok u nekim zemljama “treéeg sveta” ni jedan odsto
stanovnika nema pristup mrezi. Takode, navedeno je 1 da 1 u nekim zemljama u kojima
je penetracija interneta u kvantitativnom smislu zadovoljavajuca, u kvalitativnom uopste
nije, jer je na delu drzavna cenzura pojedinih, po politicku elitu, “uznemirujucih”

medijskih sadrzaja.'®’

Potom, treba uzeti u obzir i ¢injenicu da pristup novim tehnologijama zapravo
fundamentalno zavisi od stepena obrazovanja stanovniStva i — ne manje vazno — od
stepena znanja dominantnog engleskog jezika. Osim toga, mnoge mogucnosti interneta
mogu biti korisne za zemlje u razvoju tek kada se reSe neki osnovni problemi. Tako ¢e
koriS¢enje interneta za poboljSanje obrazovanja ostati ograni¢eno sve dok u mnogim

zemljama ne bude funkcionisao Skolski sistem. Ne sme se izgubiti iz vida ni ¢injenica

1% Videti u: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada
Friedrich Ebert

17 Zemlje poput Saudijske Arabije, Kine i Indije instaliraju "filtere" s ciljem da blokiraju sadrzaje na
internetu koji navodno ugrozavaju nacionalno jedinstvo i drzavnu bezbednost (Videti u: Kumar, S.
(2010). Google Earth and the nation state: Sovereignty in the age of new media. Global Media and
Communication 2010 6: 154-176. Los Angeles, London, New Delhi, Singapore and Washington DC:
SAGE Publications).

80



da postoje i tako siromasne zemlje koje nemaju ni elementarne infrastrukturne
preduslove za povezivanje na internet, poput stabilnog napajanja elektricnom
energijom, telekomunikacionih veza itd. Zbog toga informacione tehnologije, same po
sebi, nisu ni izbliza dovoljne da, na primer, oslobode Afriku iz ekonomske bede. One
takode nisu dovoljne da demokratizuju ta drustva, jer ¢e diktatori u pojedinim drzavama

uciniti sve da onemogucée prikljucak stanovnistva na mrezu.

Ali, nisu u nevolji samo stanovnici manje razvijenih 1 nerazvijenih zemalja. Jer,
diverzitet interneta je plitak 1 u razvijenim drustvima. Naime, potrebno je napraviti
razliku izmedu diverziteta distribucije-slanja (diversity of outlets) i diverziteta upotrebe-
prijema (diversity of usage), odnosno izmedu broja medijskih glasova/izvora (media
voices) koji su teorijski dostupni i broja medijskih glasova koje gradani zapravo cuju.'®®
Da li su onda u krivu oni teoreti¢ari medija koji uporno tvrde da je internet medij koji se
obra¢a segmentiranoj, tacno odredenoj publici? Ili se korisnici, uprkos ogromnoj
koli¢ini sadrzaja koje internet nudi, ¢vrsto drze malog broja uspesnih sajtova, koji onda
imaju veci protok od svih ostalih sajtova zajedno? I kakve sadrzaje u zanrovskom
smislu onda nude ti sajtovi? Da li 1 to doprinosi odumiranju novinarskih Zanrova u
medijima?

Na primer, Amazon dominira u prodaji knjiga, a Ibej (eBay) u generalnoj onlajn
internetskih divova, ostali su svi patuljci, pa se moze re¢i da i na internetu najbolji
uzima skoro sve, uz pomo¢ pretraZivaca koji korisnike usmeravaju na mali broj
favorizovanih sajtova. To je ,kvaka 22 s obzirom da pretraZivaci i hiperlinkovi
korisnike upucuju na najvece sajtove, njima konstantno raste posecenost, cime postaju
atraktivniji za oglaSivace i — sledstveno tome — jo$ poseceniji. Primenjeno, recimo, na
vodece svetske novinske agencije, agregatori 1 pretrazivaci vesti koji filtriraju sadrzaje
najcesce koriste upravo one vesti koje plasiraju, na primer, AP ili Rojters, 1 tako aktivno
potpomazu koncentraciju. ,,To znaci da u celini medunarodnog komuniciranja neznatna
manjina agencija stvara najveci deo informacija, odnosno da Sacica aktera — novinskih

agencija iz nekoliko najrazvijenijih zemalja — odreduju sliku sveta za celo covecanstvo.

1 Videti u: Vitkovi¢, B. (2010). Onlajn diverzitet. CM. Broj 17. Godina V. str. 41-62. Novi Sad: CDC.
Beograd: Fakultet politickih nauka
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Takva monopolska situacija sadrzi realnu opasnost da se slika sveta kroji i prekraja u
skladu sa interesima drzava iz kojih poticu globalne novinske agencije. Vecina
CovecCanstva, naseljena u mnogobrojnim ekonomski i1 informativno nerazvijenim
zemljama, prinudena je da o sebi i o drugima prosuduje na osnovu informacija koje joj

prosleduje nekoliko globalnih novinskih agencija“, smatra Branimir Stojkovi¢.'®®

Ili se za primer moze uzeti i Jutjub, koji je nastao 2005. godine i do danas ostao
najveca onlajn video platforma. Jutjub je tako na izborima za predsednika SAD 2008.
godine, od nesputanog i1 inovativnog medijskog kanala vesti 1 politickih informacija,
postao posrednik informacija koje su proizvele medijske korporacije. Nakon izbora,
Jutjub je dozvolio da politi¢ki nezavisne figure budu zasenjene sadrzajima etabliranih
medija, poput Asosijeted presa, koji je preplavio Jutjub sa 25 do 40 video zapisa dnevno
1 tako izgradio najvecu publiku ikada. Ovo partnerstvo, s druge strane, omogucilo je
Jutjubu da podeli dobit od reklama i da izbegne probleme sa autorskim pravima.'”’
Dakle, iako je Jutjub generalno usmeren na zabavu ili na lifestyle, tokom izborne godine

on pokazuje sposobnost da sluzi kao veoma vidljivi kanal politi¢ke komunikacije.

Sli¢na je stvar i sa Tviterom, koji je nesumnjivo druStvena mreZa unutar koje
pojedinci komuniciraju medusobno 1 unutar koje je moguce 1 brendirati pojedinca i
postati ,,mikroselebriti“. Ali, s druge strane, logi¢no se postavlja pitanje da li je Tviter
deo kulture promovisanja ili kulture ucestvovanja? Analizom ,,hastagova* (hashtags, #)
dolazi se do zakljucka da korporacije i pi-arovi slavnih li€nosti hastagove koriste kako
bi ucinili vidljivim imena kompanija, slogane i proizvode. Ni blogovi nisu liSeni
komercijalizacije, pa tako ni¢u 1 tabloidni blogovi, ¢iji su sadrzaji uglavnom tracevi o

,selebritijima*.'”!

Takode, Cinjenica je da velike muzicke i1 filmske asocijacije u SAD vode

besposStednu borbu protiv piraterije, demonizuju¢i one koji se sluze peer-to-peer

199 Stojkovié, B (2004). Novinske agencije i globalizacija. U: Uslovi i strategije demokratizacije.
(Vasovi¢, V. Pavlovi¢, V. prired.). Beograd: Jugoslovensko udruzenje za politicke nauke i Fakultet
politickih nauka: 238

170 Videti u: May, L.A. (2010). Who Tube? How YouTube's News and Politics Space Is Going
Mainstream. The International Journal of Press/Politics 2010 15: 499-511. SAGE Publications

! Videti u: Meyers, E.A. (2012). ‘Blogs give regular people the chance to talk back’: Rethinking
‘professional’ media hierarchies in new media. New Media Society 2012 1022-1038. SAGE Publications
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(P2P)'"* tehnologijama i torentima (torrent)'”, svodeéi ih isklju&ivo na nivo obi¢nih
lopova i1 gusara. I neke druge zemlje slede primer SAD, ali uprkos tome deljenje
podataka (file sharing) medu korisnicima interneta neprestano raste. Da li su oni zaista
pirati i lopovi ili, kako se sve ¢eSce tvrdi, oni zapravo predstavljaju zajednicu ljudi koja
zeli da deli podatke izmedu sebe i koja pritom ima i sopstvenu etiku, ,.etiku
neeti¢nih“?'™ lako nesumnjivo medu ljubiteljima deljenja podataka ima i onih &iji su
motivi zaista iskljucivo 1 jedino piratski, motiv za medusobno deljenja podataka Cesto
lezi 1 u Cinjenici da pojedine zemlje pokusavaju da cenzuriSu sadrzaje na internetu. Ali,
smatrati ljubitelje deljenja podataka za homogenu grupu neetickih ljudi i kriminalaca je
suvise pojednostavljeno shvatanje. Mozda bi se, s druge strane, piraterija mogla smanjiti
ukoliko bi industrija sadrzaja pristala na trziSne zahteve da obezbedi odgovarajuci

pristup digitalnoj distribuciji, i to po fer ceni.'”

Na osnovu svega recenog, moze se zakljuciti da veéi izbor stvara vecu
koncentraciju, iz ¢ega proizlazi da ogroman internetski izbor moze da stvori i ogromnu
koncentraciju, koja li¢i na doba monopola u fazi razvoja kapitalizma u 19. veku. lako su
napravljeni milioni sajtova, rezultat je da vecina korisnika koristi veoma mali broj
sajtova, dok milione sajtova ne koristi gotovo niko. ,,Mozda je tacno da svaki sajt ima
svoj glas, ali ve¢ina Sapuce, a samo nekoliko moénih ima megafone®, zakljucuje Biljana
Vitkovi¢.'”® Pa da li je onda taéno da su tradicionalni mediji doZiveli suton ili su se —
oni najveci sasvim sigurno — ve¢ odavno snasli, konvergirali 1 internet nametnuli kao jo$
jedan, veoma mocan, kanal za Sirenje sopstvenog medijskog uticaja? Uostalom, mozda
je najbolja proba da gradani sebi postave pitanje koje vebsajtove svakodnevno
konsultuju da bi se informisali? Na primer, razli¢ita istraZzivanja su potvrdila da
prosecan tinejdzer u SAD Ccita tabloidnu Stampu nekoliko minuta na dan, jednom ili

dvaput dnevno ,preleti“ preko televizijskih vesti i1 glavninu informacija dobija

172 Peer to peer tehnologija (P2P) je svaka mreZa iji Glanovi dele i razmenjuju sadrzaje i podatke

' Torenti su vrsta decentralizovanog P2P fajla koji korisnici mogu da dele. Svaki torent fajl sadrzi
metadata fajl i jednom kada je "skidanje" (download) zavrseno, vi ste taj fajl "zasadili" (seed) na
sopstveni raCunar, §to znaci da ste omogucdili drugim korisnicima da ga preuzmu ukoliko zele.

"7 Videti u: Cenite, M. et al. (2009). More Than Just Free Content: Motivations of Peer-to-Peer File

Sharers. Journal of Communication Inquiry 2009 33: 206-222
' isto

1% Vitkovi¢, B. (2010). Onlajn diverzitet. CM. Broj 17. Godina V. str. 41-62. Novi Sad: CDC. Beograd:
Fakultet politickih nauka: 56
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»guglanjem®. Preko mreze on prati i svoje omiljene TV serije, a na Jutjubu gleda
muzicke spotove koji ga zanimaju kada god to zaZzeli i koliko god puta zazeli — i to sve
bez reklama. To je ono §to mu TV svakako ne moZe ponuditi.'”’ Isto tako, ta¢no je da
reklame na internetu ne prekidaju ni serije ni spotove. Ali ve¢ odavno je jasno da to i
nijje poenta internetskog marketinga, ve¢ je poenta dovesti Sto vise
sluSalaca/gledalaca/Citalaca 1 prodati ih oglaSivacima. Dakle, reklama itekako ima,

makar je privid suprotan.

Ali se ovde prenebregava sustinsko pitanje: ko je proizveo sve te sadrzaje? Nisu
li ih proizveli vode¢i igraci u medijskoj, filmskoj i muzickoj industriji? Nisu li upravo ti
sadrzaji najposeceniji i na Jutjubu i na Guglu? Reklo bi se da jesu, uz izvesne izuzetke
koji se svode na nivo incidenta. I opet: kakvi su to sadrzaji, koji novinarski Zanrovi
dominiraju tim sadrzajima, kakvo je to novinarstvo? 1 koliko onda u tako
koncentrisanom svetu multimedija publike uopsSte mogu da budu aktivne, da
participiraju, da kreiraju medijske sadrzaje ili da ih neposredno generiu?'’® A koliko
glavni medijski igraci publiku zapravo i dalje posmatraju kao pasivnu masu kojom se
manipuliSe, koja je zanemarena i1 shvacena iskljuCivo kao primalac poruke? U
predinternetskoj eri, tradicionalni mediji bili su na jednom polu komunikacijskog
procesa, shvaceni kao poSsiljaoci poruke, dok se na drugom — suprotnom — polu nalazila
publika kao primalac poruka, bez moguénosti da povratno utice (feedback) na poslanu
poruku. S pojavom interneta, otvorila se moguénost povratnog uticaja za medijsku
publiku. Hipoteticki, moglo bi se pretpostaviti da se na taj nain otvara prostor za razvoj
nove forme javne sfere u habermasovskom smislu rec¢i. Ali, ,,mozda se prosto radi o
iluziji participativnosti, bez stvarnih politickih efekata?*'”® Jer, uprkos internetu, u
medijskom smislu mi i dalje Zivimo u eri koju dominantno karakteriSu sumnjivi hibridni

zanrovi kao S$to su infotejment (infotainment) i infomersl (infomercial).

"7 Videti u: Husenefendi¢, S. (2011). Suton tradicionalnih medija. Zbornik Medianali. str. 49-64. Zagreb:
Fakultet politickih znanosti

178 Videti u: Hromadzi¢, H, Popovié. H. (2010). Aktivne medijske publike: razvoj koncepta i suvremeni
trendovi njegovih manifestacija. Medijska istrazivanja. str. 97-111. Zagreb: Fakultet politickih znanosti

' Taylor, L. and Willis, A. (1999). Media Studies: Texts, Institutions and Audiences. str. 216. Oxford:
Blackwell Publishing: 169.
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Potom, 3ta sa ¢injenicom da je skoro treéina ulesnika istrazivanja'®, koje je
obuhvatilo vise od 2.000 odraslih osoba u SAD 2013. godine, istakla da je prestala da
prati odredeni medij jer viSe ne obezbeduje vesti 1 informacije na kakve su navikli? A
re¢ je o onim delovima publike koji su kljuni za oglaSivace, pa samim tim i za
opstanak medija: oni su visokoobrazovani, sa prihodima prose¢nim ili iznad proseka, u
zrelom zivotnom dobu. Dakle, ovo su potrosaci vesti koje njuz (news) redakcije
mejnstrim medija mogu najlakSe da izgube, ukoliko erodiraju kvalitet i kvantitet svojih
novinarskih proizvoda, a to je istovremeno publika koja je najspremnija da finansira
sopstveno kvalitetno informisanje. Nije li onda trka sa konkurencijom, kao i
smanjivanje troskova proizvodnje kvalitetnih sadrzaja, kroz otpustanje dobrih novinara,
zapravo klasi¢an bumerang za njuz medije? S jedne strane, oni zaista uspevaju da

smanje troskove proizvodnje, ali s druge strane gube publiku. Opet , kvaka 22?7

Naravno, postavlja se pitanje i kome ¢e se onda razoCarana publika okrenuti, na
koje medije ¢e se preseliti? Da li je to Sansa za nezavisne (open publishing) medijske
kanale koji publiku tretiraju na drugaciji nacin, kao subjekta a ne objekta? Ti kanali
potencijalno publici pruzaju moguénost da kreira, pakuje 1 prosleduje dalje informacije
ili muziku. Da 1i je to onda i kanal na kojem spas moze da pronade i odgovorno
novinarstvo, na kojem moze da prezivi raznovrstan sadrzaj 1 Sarolikost novinarskih

zanrova?

Kada se publika uklju¢i u proizvodnju informacija, onda se moze govoriti da se
pristupilo kraudsorsingu (crowdsourcingu) kao obliku produkcije. Taj potencijal
prepoznao je recimo britanski Gardijan (Guardian), koji je pozvao Citaoce da ucestvuju
u proizvodnji sadrZzaja putem besplatne GuardianWitness (witness, engl. svedok)
aplikacije za ajfon i android sisteme pametnih telefona.'®' Pozvali su ih da $alju svoje
video zapise, fotografije ili tekst. Gardijan je na taj na€in postao pionir medu britanskim

izdava¢ima novina, jer se ohrabrio na ovu veliku participativnu inovaciju.

'8 Videti u: The Pew Research Center's Project for Excellence in Journalism (2013). The State of the
News Media - An Annual Report on American Journalism (http://stateofthemedia.org/2013/special-
reports-landing-page/citing-reduced-quality-many-americans-abandon-news-outlets/, pristupljeno 29. jula
2014).

"1 http://www.guardian.co.uk/media/2013/apr/16/guardian-user-generated-content, pristupljeno 22. aprila
2013.
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Sve u svemu, kraudsorsing je mehanizam koji je blizak pojmu kolektivne
inteligencije, on je celina koja nije samo prost skup pojedinac¢nih znanja, ve¢ celina sa
novim kvalitetom zajednicke perspektive oko koje se svi uéesnici slazu.'®* Cinjenica da
je Gardijan tek prvi tradicionalni dnevni list koji se usudio da angazuje Citaoce kao
reportere, govori nepobitno o tome da tradicionalni mediji ba$ i nemaju nameru da se
bave participativno$éu publike, ve¢ pre zele da pokuSaju da zadrze jednosmernu

komunikaciju odozgo prema dole. Ali, ne pitaju se samo oni.

Kao ilustraciju treba navesti primer nekadasnjeg bloga a sada veoma popularnog
i relevantnog informativnog sajta Talking Points Memo (TPM), koji se takode bavi
najnovijim vestima ali i ozbiljnim politickim analizama. TPM je od 2000. godine do
danas izrastao u jedan od najkredibilnijih 1 najuglednijih vebsajtova posvecenih
politickom novinarstvu. PaZznju na sebe skrenuo je pisanjem o onome o cemu
tradicionalni ameri¢ki mediji nisu zeleli da pisu, ili su to radili veoma stidljivo. Na
primer, TPM je kritikovao spoljnu politiku SAD prema Iraku i Severnoj Koreji, a potom
je ostricu kritike usmerio prema administraciji DZordZa BuSa Mladeg (George Bush
Junior), u njenom drugom mandatu, od 2004. godine. TPM se i tada i danas u velikoj
meri oslanja na svoje Citaoce u prepoznavanju vesti 1 vaznih tema. Magazin Tajm
(Time) oznacio je TPM kao ,,prototip uspesne veb njuz organizacije buduénosti®“. Pored
informacija koje Salju sami pretplatnici sajta, na TPM-u se mogu ¢itati ¢lanci gostujuc¢ih
blogera, kao 1 visoko pozicioniranih ljudi iz politi€¢kog i ekonomskog establiSmenta. Da
li sajtovi poput TPM-a ili takode veoma relevantnog Hafington posta (The Huffington
Post) zaista pokazuju da je vreme jednodimenzionalnih medija zavrSeno, 1 da je era
multiplatformnosti 1 participativnosti postala imperativ 1 glavna vodilja medijskim
producentima? Tim pre $to je budzet TPM-a ili Hafington posta nemerljivo manji u
odnosu na budZete redakcije nacionalnih medija, a kamoli u odnosu na budZzete

mastodontskih multinacionalnih medijskih korporacija.
TPM je, na primer, svojim ¢itaocima ponudio mesecnu ili godiSnju pretplatu,
kao 1 moguénost finansiranja pretplate za tre¢a lica. Zauzvrat, TPM Ccitaocima-

pretplatnicima nudi da se aktivnije ukljue u sam sajt: kroz diskusije na forumu

"2 Videti u: Fuchs, C. (2008). Internet and Society. Social Theory in the Information Age. Routledge
Research in Information Technology and Society Series Number 8New York: Routledge
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rezervisanom samo za ¢lanove, kao i1 kroz ucesce u eksluzivnih ¢askanjima uzivo (live
chat) i intervjuima sa uticajnim javnim li¢nostima i ekspertima vezanim za politiku,
drustvo, ekonomiju. Gledaju¢i sa tog aspekta, u pravu je Ana Martinoli kada tvrdi:
,Buducénost je brza, fleksibilna, interaktivna, u budu¢nosti glas publike se ¢uje. Umesto
da ga utiSavaju, mediji ¢e morati da nauce da ga iskoriste kako bi svoje sadrzaje ucinili

vaznim i vrednim postojanja“.'®?

Agencija Frans pres prenela je 30. jula 2013. godine vest pod naslovom:
,»Nezavisni novinari sve popularniji u Brazilu®“. Naime, grupa nezavisnih brazilskh
novinara u okviru projekta ,,Medija nindza“ (Nezavisne novinarske price u akciji)
redovno je izveStavala o masovnim demonstracijama u Brazilu i tako sticala sve ve¢u
popularnost javnosti nezadovoljne informacijama poteklim iz tradicionalnih medija.
Vest o ovim novinarskim ,,nindZzama‘“ emitovana je u vreme kada je rimokatolic¢ki papa
Franja boravio u poseti Rio de Zaneiru, o ¢emu su tradicionalni mediji nekriticki i
povrsno izvestavali iz minuta u minut. Kamere ,,Medija nindze* bile su, medutim,
usmerene prema demonstracijama c¢iji su se ucesnici bunili zbog ogromnih drzavnih
rashoda za posetu poglavara Rimokatolicke crkve i raSirene korupcije u Brazilu.
Nezavisni brazilski novinari na demostracijama su intervjusali ne samo ucesnike, nego i
pripadnike policije 1 vojske, strance 1 turiste, a redovno su objavljivali fotografije
povredenih ili uhapSenih demonstranata. Njihov sajt tada je pratilo viSe od 120.000 ljudi
koji ocigledno viSe nisu imali poverenja u tradicionalne brazilske medije. ,,Razlika
izmedu nas 1 tradicionalnih medija je Sto smo mi okrenuti narodu®, objasnio je jedan od
urednika Rafael Vilela u toj vesti AFP-a i dodao da su postali posebno popularni kada

M 66

su pocele masovne demonstracije protiv siromastva. ,,Medija nindze* su prvi dokazali
da su se medu demonstrante infiltrirali policajci koji su bacali ,,molotovljeve koktele*
da bi dali povod za napad policije na demonstrante. Zbog svega toga, nekoliko novinara

,»Medija nindzi* bilo je 1 pritvoreno.

Dakle, da li su gradani gladni participacije kada je internet u pitanju, zapravo je

retoricko pitanje, pogledamo li primere Jutjuba, Fejsbuka, Tvitera, Vikipedije,

' Martinoli, A. (2013). Uticaj aktivne publike na buduénost news sadrzaja u digitalnom medijskom
okruzenju. Casopis Medijski dijalozi (str. 281-297), godina VI, broj 16. Podgorica: Istrazivacki medijski
centar: 294
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povezivanja "svako sa svakim" (peer-to-peer, P2P). Te platforme su i razvili radoznali
korisnici, a te zajednice se ocigledno odrzavaju i razvijaju upravo zahvaljujuéi zelji
njihovih korisnika za medusobnom komunikacijom i za razmenom sadrzaja. Rec je o
inicijativama koje su nastale ,,odozdo prema gore* a ne obrnuto. A ,,posredna politicka
komunikacija u javnoj sferi moze da olakSa deliberativni proces legitimizacije u
sloZzenim drustvima, jedino ako samoregulisan medijski sistem o¢uva nezavisnost prema
svojim socijalnim okruzenjima, i ako anonimne publike obezbede povratnu vezu
izmedu informisanog, elitnog diskursa i1 aktivnog civilnog drustva®, tvrdi nemacki

filozof Jirgen Habermas (Jiirgen Habermas).'®

Deliberativna demokratija je model koji
zagovara Habermas, a koji pociva na postulatu da se politicke odluke imaju donositi
procesom pregovaranja, dogovaranja i ubedivanja. Deliberativni koncept stavlja akcenat
na politicku participaciju aktivnih gradana i na formiranje pluralizma javnih mnenja
koja ¢e se uzimati u obzir. Sa tacke gledista odgovornih vlada i politickih elita, uvazena
javna mnenja postavljaju lepezu moguénosti unutar kojih ¢e se doneti odluka koju
javnost gradana moze da prihvati kao legitimnu u datom slu¢aju. Nasuprot tome, smatra
Habermas, personalizacija i dramatizacija dogadaja, pojednostavljivanje kompleksnih
pojava 1 stalno oZivljavanje konflikata dovode do povlacenja u gradansku privatnost 1

stvaranja antipolitickog raspolozenja. Nestanak politickog novinarstva kakvo smo

poznavali ligio bi nas kljuénog &inioca deliberativne politike. '™

Novinari udaraju u bubnjeve a publika Salje dimne signale. I jedni i1 drugi
pokusavaju da prenesu poruku preko Sirokih medijskih pejzaza sluSajuci i gledajuci Sta
jedni drugima imaju da kazu. Zemlja u kojoj su redakcijski ljudi do sada Ziveli, koja se
takode nazivala njihovim biznis modelom, viSe ne podrzava njihov najbolji rad.
Novinari su, dakle, dosli do prelomnog momenta, kada treba da odluce da li Zele da
odrZe zivim profesionalno novinarstvo i da li — u tom slucaju — treba da se presele preko
digitalnog jaza 1 otkriju Sta je njithova terra nova. Ili, kako se ponekad naziva, nova
platforma. Kao 1 svi nevoljni migranti, 1 profesionalni novinari kojima je stalo do

odgovornog novinarstva moraju dobro da razmisle o tome Sta da ponesu sa sobom, kada

'8 Habermas, J (2007). Politicka komunikacija u medijskom drustvu - Da li demokratija jos uvek

poseduje epistemolosku dimenziju? Uticaj normativne teorije na empirijsko istraZivanje. CM. Broj 5,

Godina 2. str. 5-27. Novi Sad: Protocol. Beograd: Fakultet politickih nauka: 6
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da odu, gde da se nasele.'®® Pritom svakako neée imati nista od toga da tvrdoglavo
odbijaju tehnoloski napredak, ve¢ tehnologiju, po ugledu na Makluana, treba da priznaju
kao nastavak Coveka, a ne njegovu negaciju ili antitezu.'®’ Ali, i tu treba biti pametan pa
pronaci nacin da se oCuva i1 programska i zanrovska raznolikost novinarskih proizvoda,

kako bi se o¢uvalo i odgovorno novinarstvo.

Prekovremeni rad, male plate, neskolovani $efovi, postojanje cenzure, odnosno
uticaj politike 1 oglasivaca na uredivacku politiku, zamerke su koje su, u okviru
istrazivanja “Profesionalni status mladih novinara u Autonomnoj Pokrajini

Vojvodini”'®®

, izrazili novinari do 30 godina starosti. Vecina anketiranih mladih
novinara je navela da je bez stalnog radnog odnosa, da prima honorare do 200 evra, a
poslodavci 1 urednici, kako su naveli, bili su nepoverljivi prema njima 1 nisu im dali
puno prostora da se iskazu. Vise od polovine mladih novinara navelo je da se u svom
poslu susretalo s ograni¢avanjem slobode govora, dok je ¢ak 10 odsto kazalo da se Cesto
susretalo s cenzurom. U uslovima u kojima zive gradani Srbije, u kojima dominiraju
siroma$ni ili veoma siromas$ni mediji, sasvim je logicno da o pravom kvalitetnom
novinarstva teSko moZze biti re€i. Samim tim, teSko je govoriti 1 o ostvarenju ideala

slobode govora, koji zahteva minuciozan, analitian, kritiCan 1 veoma posvecen

pristup. 189

,Klasi¢na Stampa, radio i televizija preselic¢e se u buduénosti na internet. Sve ¢e
biti povezano i multimedijalno. Bi¢e mnogo viSe medija, a samim tim 1 viSe posla za
novinare®, prognozirao je 2010. godine, prilikom razgovora studenata Zurnalistike s
njim na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, profesor Kent Kolins, sa Katedre za
novinarstvo na Univerzitetu u Misuriju. ,,Ovo je najbolje vreme u istoriji CoveCanstva za
bavljenje novinarstvom. Postoji mnogo ljudi, uglavnom tradicionalista, koji kazu da je

vreme loSe, da prodaja opada, a samim tim i reklame zbog recesije. Ali, ovo je najbolje

1% Videti u: Silcock, B.W (2009). Tribal Journalism. Electronic News 2009 3: 171-175. SAGE
Publications

%7 Videti u: Milojevié, A. (2007). Medij je poruka. CM. Broj 2, Godina II. str. 95-121. Beograd: Fakultet
politickih nauka

188 Videti u: Sloboda izrazavanja i ljudska prava novinara u Vojvodini (2009). Todorov, D. (ur). Novi
Sad: Pokrajinski ombudsman

"% Gruhonji¢, D. (2009). Sloboda izrazavanja u novinarstvu u uslovima ekonomskog ropstva, str. 41-44,
u: Todorov, D. (ur.) Sloboda izrazavanja i ljudska prava novinara u Vojvodini. Novi Sad: Pokrajinski
ombudsman
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vreme za rad u medijima, jer nam nova digitalna era daje mnogo vise alatki®, tvrdio je
Kolins. On je podsetio da je radiju bilo potrebno 38 godina da bi dostigao publiku od 50
miliona ljudi, televiziji 13, a internetu svega Cetiri. Sa novim tehnologijama to vreme se
smanjuje, Sto su poceli da shvataju i tradicionalni mediji u Srbiji, koji se sve viSe sele na
internet, odnosno postaju multimediji. ,,Potrebni su nam novinari i istrazivacko
novinarstvo da bismo odrzali nase gradove i drzave stabilnim, i da bismo ojacali
demokratiju 1 konkurentnost na trziStu. Potrebno nam je odgovorno novinarstvo i
imacemo ga i dalje, samo u drugacijem obliku®, porucio je tada Kolins. On, medutim,
nije govorio o tome kako je moguée odrzati odgovorno novinarstvo u aktuelnim

okolnostima?

3.6.4. U potrazi za biznis modelom

Ocigledno je da zasad ne postoji poslovni model koji moze da garantuje da ¢e
novinarstvo preziveti. Gilmor (Dan Gillmor)'*’, kao i Beket i Mansel (Charlie Beckett i
Robin Mansell)"”' preporucuju nekoliko moguéih spasonosnih re$enja za novinarske
probleme: pojacati druStveno umreZavanje, povezati se sa publikom, uvesti viSe
multimedijalnih platformi, prikupljati ideje i1 sadrZaje kao doprinos gradana preko
interneta (crowdsourcing), poboljsati forume, poboljSati grafike na sajtovima,
obezbediti pristup blogerima, podrzati hiperlokalno izvestavanje. Ali, i navedeni autori
priznaju da je definitivno veoma teSko objasniti Sta novi mediji zna¢e za buducnost
tradicionalnog novinarstva. Sasvim je izvesno da je zajedno sa mreZom rodeno i
takozvano gradansko ili participativno novinarstvo, u kojem — teoretski — svako moze
da proizvodi ali 1 da preispituje vesti, kao 1 da bude 1 amater-urednik 1 amater-reporter.
Medutim, moramo biti oprezni, poSto vera u gradansko novinarstvo takode moze da se
okarakteriSe i1 kao utopijska, imamo li u vidu ogromnu mo¢ masmedijskih onlajn
platformi. Ipak, novi mediji svakako nude moguénost izazova prema praksama,
pretpostavkama 1 mo¢i tradicionalnih medija. Tradicionalni mediji koji su odavno

shvatili trenutak 1 izasli na internet, za sada su skloniji kvazi-interakciji sa publikom

0 Videti u: Gillmor, D. (2006). We the Media: Grassroots Journalism By the People, For the People.
Sebastopol, CA: O’Reilly Media

" Videti u: Beckett, C. and R. Mansell (2008) ‘Crossing Boundaries: New Media and Networked
Journalism’. Communication, Culture, and Critique 1(1): 92—104.
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nego sustinskoj interakciji, koju publika trazi. Na primer, u poc¢etnoj fazi radija znamo
da je postojalo mnogo primera amaterskih emitera. I Bertold Breht (Bertolt Brecht) je u
svojim esejima mastao o transformaciji radija kao sredstva distribucije u sredstvo
komunikacije.'”® Sve u svemu, popularizacija novih, na internetu zasnovanih medija,
proizvela je mnogo optimizma kada su u pitanju drustveni i participativni demokratski
potencijali medija. Optimizam je iSao Cak i dotle da ¢e uticaj masovnih mejnstrim
medija slabiti 1 biti zamenjen mnogi sa mnogima (many-to-many) komunikacijskom

paradigmom.'®?

No, to se do sada ipak nije dogodilo. Uobicajeni argument ili mozda
izgovor tradicionalnih medija i urednika jeste da participacija publike mora da bude
povezana i sa profesionalnim kvalitetima i drustvenom relevantno$éu onoga o ¢emu se
piSe/izveStava. Mejnstrim mediji, dakle, sustinski nevoljno prihvataju participativnost.
Drugim rec¢ima, participativha paradigma mozda jeste pobedila u teoriji, ali je za sada
ostala bez podrike u praksi.'”* Uostalom, ,,0bilje, Gesto nesistematizovanih informacija
treba strukturirati i dati im smisao, odnosno kontekst, a to mogu pre svega profesionalni

. 195
novinari.

Ali, novinarstvo se nesumnjivo danas nalazi pred najve¢im izazovima od svoga
postanka. Izazov je toliki da se preispituju i osnovne uloge novinarstva: vesti znacajne
za javnu debatu (gatekeeping role), teme od javnog znacaja (agenda setting role) 1 uloga
Cuvara demokratije (watchdog role). Ispunjavanje sve tri ove uloge ranije je znacilo da
je u pitanju odgovorno novinarstvo (accountable journalism), za koje se verovalo da je
jedan od stubova demokratskog poretka. Novinari su verovali da su ,,Cetvrti stalez* koji
mora da uziva autonomiju, koja ¢e biti zaSticena, da bi mogli da ispunjavaju svoje
osnovne zadatke 1 uloge. No, §ta je danas s novinarstvom?

Sasvim je izvesno da su tehnoloske promene, kao Sto to uvek biva, sa sobom

donele i drustvene, kulturne i politicke promene. Samim tim, ni novinarstvo nije ostalo

postedeno. Tehnoloske promene dovele su do toga da gradani poCinju da se navikavaju

12 Videti u: Carpentier, N. (2009). Participation Is Not Enough: The Conditions of Possibility of
Mediated Participatory Practices. European Journal of Communication 2009 24: 407-421. SAGE
publications

193 .
isto

14 Videti u: Sparks, C. (2007). Globalization, Development and the Mass Media. SAGE publications

193 Stavljanin, D. (2013). Balkanizacija interneta i ,,smrt* novinara - ka postinternetu i postnovinarstvu.
Beograd: Cigoja Stampa. Prag: Radio Slobodna Evropa: 103
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da su informacije drasti¢no pojeftinile, te da viSe nisu spremni da plac¢aju da bi se
informisali. Nakon Gutenbergove, sada je na red dosla ,,digitalna galaksija®, ¢ija pravila
igre, medutim, joS uvek nisu sasvim jasna. Jasno je da se urusSio poslovni medijski
model, po kojem su oglaSivaci finansirali medije pa posredno i novinarstvo. Internet je
drasti¢no pojeftinio i cenu oglasa, Sto se veoma odrazilo na poslovanje tradicionalnih
medija, a naroCito klasi¢ne Stampe. Novinarska profesija — hipoteticki — viSe nije ni

jedini ni eksluzivni proizvodac informacija.

Kao S$to je ve¢ receno, novo vreme od novinara zahteva i da usavrSavaju nove
vestine. Digitalno novinarstvo je sustinski novinarstvo sa vise zadataka (multitask) ili
umrezeno novinarstvo, koje zahteva i nova znanja koja ranije nisu bila deo novinarske
profesije. Odnosno, ubrzanje medijskih promena od novinara ¢e zahtevati stalno

. 196
obrazovanje.

To neprestano usavrSavanje pred novinare postavlja i zahteve za
tehni¢ckim obrazovanjem na polju interneta, a ne samo vladanje tradicionalnim
profesionalnim novinarskim alatima, koji su sada preneti u virtuelni svet. Ali, da 1i to
neprestano usavrSavanje podrazumeva i usavrSavanje kada su u pitanu programski
sadrzaji, a naroc¢ito novinarski Zanrovi? Ili Zanrovi odumiru naustrb tehnoloskog

usavrSavanja?
C v . e . 1 . . .
Prema Snjezani Milivojevi¢ 7 pred novinarstvom se nalaze tri vrste izazova:

1. Strukturni: zahtevaju stalni proces inovacija u medijima, uskladen sa
potrebama proizvodnje multimedijskog sadrzaja i1 prilagoden potrebama

proizvodnje sadrzaja za razlicite platforme;

2. Kognitivni: zahtevaju razvoj novih znanja 1 veStina neophodnih za multitask
novinarstvo, kao 1 razvoj neophodnih znanja 1 otvorenosti za umreZeno i
interaktivno novinarstvo, koje odlikuje savremenu komunikacionu zajednicu

u kojoj novinari nisu jedini proizvodaci medijskog sadrzaja, pa ¢ak ni vesti;

3. Eticki: zahtevaju definisanje odgovora na nove etiCcke dileme izazvane

deprofesionalizacijom novinarstva, problemima pouzdanosti 1 istinitosti

1% Videti u: Milivojevié, S. (2012). Novinarstvo i medijska industrija u Srbiji: izazovi i odgovori. CM,

broj 24. Novi Sad: CDC Beograd: Fakultet politickih nauka: 38-39
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sadrzaja u novim medijima, otezanom uredivackom kontrolom, potrebom

zaStite autorskih prava, privatnosti itd.

No, opet nema odgovora na pitanje o odrzivom medijskom biznis modelu u
kojem ¢e preziveti i odgovorno novinarstvo. Izvesno je, ali je to ujedno 1 opSte mesto,
da se vestine producenta i novinara na tradicionalnom radiju i vestine producenta i
novinara na internetskom radiju, kao i na radiju na internetu razlikuju u izvesnoj meri.
,Dakle, ako me pitate koji su to novi modeli novinarstva ili kako ¢e medij buducnosti
izgledati, moj odgovor ¢e biti jednako needuciran kao 1 odgovor Gutenberga,
dvadesetak godina nakon $to je izmislio pokretna slova, na pitanje: 'Da li je to to — da li
je to doseg tiskarstva'. Ne znamo §to je Gutenberg odgovorio, no s danasnje perspektive
mozemo biti apsolutno sigurni da je bio u krivu®, veli Marko Rakar, istraziva¢ medija iz

Zagreba.'”®

Prema Rakarovim refima, poslovni model medija doslovno je razrusen u
poslednjih dvadesetak godina, jer je pocivao na nacelu ograni¢ene dostupnosti i
nepostojanja alternative u, recimo, proizvodnji vesti. Danas potencijalno svako moze da
bude proizvodac vesti, 1 u veb prostoru su, $to je takode idealisti¢ko poimanje stvari, svi
navodno ravnopravni takmaci. Ono S§to je sigurno, jeste da je internet svojom
besknacnos¢u zapravo drastiéno smanjio i cenu oglasavanja, §to je direktno pogodilo
tradicionalne medije. Ta ¢{injenica plus nezgodna navika publike da konzumira
besplatne vesti, pred medijsku industriju stavlja jasan zadatak, a reSenje tog zadatka ne

moze biti u tome da se starim metodama reSavaju problemi u novom vremenu.

Dakle, novinarima se sugeriSe da moraju savladati alate multimedijalnog
izveStavanja, 1 to tako da znaju i pisati, 1 snimiti pa zatim montirati tonsku izjavu, i
fotografisati, i snimiti pa potom montirati video prilog, i dizajnirati internetske sadrzaje,
1 linkovati, 1 uredivati portal, i administrirati komentare i forume. Od novinara se trazi i
da mogu savladati alatke za dubinsko pretrazivanje internetskih podataka, §to ¢e im
onda biti od pomo¢i da se bave istrazivackim novinarstvom. ,,Novinari moraju imati

nova znanja i umesto specijalista za odredeni medij, moraju znati pripremati priloge za

1% Rakar, M. (2014). Novinarstvo i mediji novog doba http://mrak.org/2014/06/03/novinarstvo-i-mediji-
novog-doba/, pristupljeno 24. jula 2014.
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razli¢ite medije. Umesto tematskih generalista i medijskih specijalista moraju postati
tematski specijalisti i medijski generalisti“, tvrde Mugalo i Frtalié¢.'” Ali, kako uza sve
to onda novinari mogu sti¢i da se bave odgovornim novinarstvom, a o istrazivackom

novinarstvu da se ne govori!? I sve to za istu platu!

Medutim, ¢ak i kada bi se mogla zamisliti situacija da novinari odgovore na sve
ove vise nego brojne i teSke zahteve, jasno je da ni to neée biti garancija da ¢e i oni i
mediji za koje rade preziveti a kamoli da ¢e zaraditi. Jer pad profita posledica je
nepostojanja reSenja za adekvatan biznis model medija u eri ciklona vesti, u eri koju,
prema nekim teoretiCarima, karakteriSe ,,otvaranje kapije* (gate-opening) umesto

200 Ma koliko se novinari

tradicionalnog novinarskog ,,Cuvanja kapije* (gate-keeping).
trudili da zadrze ulogu ,,Cuvara kapije*, i ma koliko upirali ramenom u kapiju da ostane
zatvorena, sem kad oni Zele da je otvore ka javnostizm, druStvene mreze, mobilni
telefoni, aplikacije, gradansko novinarstvo, blogeri nadiru u tolikoj meri da ih je
nemoguce zadrzati. Onda se postavlja i logi¢no pitanje: zasto ih zadrzavati, ako je to vec
uzaludna borba? Prema tim teoretiCarima, mozda je pametnije da se novinari otvore
prema promenama koje teku i da, na primer, citalacke forume viSe ne posmatraju kao
,Citalacka igraliSta®, ve¢ da ih pocnu tretirati mnogo ozbiljnije. Mozda ta citalacka
igraliSta zapravo vape za uredni¢kom 1 profesionalnom novinarskom intervencijom?

TeoretiCar novih medija Aksl Bruns (Axel Bruns) skovao je termin ,,nadgledanje

202

kapije* (gatewatching) da opiSe logiku vecine onlajn sadrzaja u 21. stole¢u.”” Njegove

detaljne studije slu¢aja, na primer o Vikipediji (Wikipedia) i Indimediji (Indymedia)***,

pokazuju da je u tim slucajevima re¢ o medijskim inicijativama ,,0dozdo na gore*

19 Mugalo, M. Frtali¢, A. (2011). Radio na internetu: moda ili potreba? Medianali, vol. 5, No. 10. Zagreb:
Fakultet politickih znanosti: 41

% videti u: Mitchelstein E. and Boczkowski P. J. (2009). Between tradition and change : A review of
recent research on online news production. Journalism 2009 10: 562-587. SAGE Publications

2! Videti u: Domingo, D., T. Quandt, A. Heinonen, S. Paulussen, J. B Singer and M. Vujnovic (2008)
‘Participatory Journalism Practices in the Media and Beyond: An International

Comparative Study of Initiatives in Online Newspapers’. Journalism Practice 2(3):

326-342.

22 Videti u: Bruns, A. (2005). Gatewatching: Collaborative Online News Production. New York: Peter
Lang

23 "Ne prezirite medije, postanite medij!", slogan je Indimedije, koji je pozajmljen od Dzela Biafre (Jello
Biafra), pevaca grupe Ded Kenediz (Dead Kennedys).
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(bottom-up), koje su sagradene na ve¢ postojeéim i samoorganizovanim supkulturama.
Iako je on mozda precenio potencijal a pre svega relevantnost takvih inovativnih
medija, ¢ije sadrZaje pune razliGite nacionalne i internacionalne publike®™, taéna je teza
da je konvergencija proces koji se istovremeno odvija u dva smera: sa vrha ga pokrecu

medijske korporacije, dok ga odozdo pokrecu medijski potrosaci.

3.6.5. Novi mediji i prodaja korisnika oglaSivacima

Strategija novih medija, poput Gugla, Fejsbuka ili Jutjuba je veoma jednostavna.
Oni su otvorili besplatnu platformu za korisnike, koji su zapravo jedini proizvodaci
sadrzaja. Cilj je akumulirati S§to veéi broj korisnika, odnosno proizvodaca sadrzaja
(Users Generated Content), pustiti ih da nesmetano proizvode, a potom ih prodati trecoj
strani, to jest oglaéivaéima.205 Novi mediji, poput navedenih, po pravilu ne placaju
korisnicima za proizvodnju sadrzaja, ili ih pla¢aju simboli¢no. Dakle, u takvom biznis
modelu niti jedan proizvod se ne prodaje korisnicima, ve¢ se Kkorisnici prodaju
oglasivacima kao roba. U svetu mreze, dakle, ne postoje ljudi od krvi i mesa, ve¢ samo
IP (Internet Protocol) adrese, odnosno brojevi li¢nih racunara. Stoga, na primer,
pretraga uz pomo¢ Guglovog pretrazivaca ni za dva korisnika interneta nece biti
jednaka, ve¢ ¢e Gugl izbacivati one pojmove a narocCito reklame, za koje se uverio da
zanimaju pojedine konzumente, na osnovu istorije njihovih ranijih pretraga po internetu
1 veb sajtova koje po navici konzumiraju. Gugl ¢e registrovati pojedinac¢ni IP broj 1
spram njega ¢e se dalje ponasati, dok ga ime i prezime onoga koji pretraZzuje sustinski
uopste ne zanima. Kako onda korisnici Guglovog pretraZivac¢a mogu biti sigurni da kada

9206 Ali, ono za Sta

»guglaju® zapravo nisu izlozeni pristrasnim filterima i algoritimima
navedeni novi mediji ipak placaju, jesu zarade zaposlenih u tim kompanijama, koji rade
na razvoju programiranja, kao i na razvoju softvera i hardvera za marketinske
aktivnosti, a ne za novinarstvo. Dakle, profit ovakvih onlajn platformi u direktnoj je

proporciji sa brojem korisnika pa ¢e tako profit neminovno opadati ukoliko korisnici

2% Videti u: Murray, S. (2009). Servicing 'self-scheduling consumers': Public broadcasters and audio
podcasting. Global Media and Communication 2009 5: 197. SAGE Publications

295 Videti u: Fuchs, C. (2010). Class, knowledge and new media. Media Culture Society 2010 32: 141-
151. SAGE publications

2% Videti u: Srinivasan, R. (2013). Re-thinking the cultural codes of new media: The question concerning
ontology. New Media Society 2013 15: 203-224. SAGE Publications
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po¢nu da ih napustaju. Ukoliko bi se takav trend poceo deSavati masovnije u svetu

novih medija, nesumnjivo bi se desila nova svetska ekonomska kriza.

Dakle, osnovna razlika izmedu publike kao robe u tradicionalnim masmedijima 1
na internetu jeste u Cinjenici da je na internetu publika (korisnici) ujedno i proizvodac
sadrzaja (produser), zbog decentralizovane strukture mreze, koja dozvoljava
komunikaciju ,,mnogih sa mnogima®“, ,jednog sa jednim®, ,jednog sa nekoliko®,
,jednog sa mnogima®, ,,nekoliko sa nekoliko®, ,,nekoliko sa mnogima“. Ali, kategorija
produsera kojeg se tretira kao robu svakako ne doprinosi demokratizaciji medija u
pravcu participativnog sistema, ve¢ vodi ka potpunoj komodifikaciji/komercijalizaciji
ljudske kreativnosti. Sto vi§e vremena gradani provedu onlajn kao proizvodaéi za velike
korporacije poput Gugla, Njuzkorpa (News Corp) ili Jahua (Yahoo), viSe ¢e im profita
proizvesti. Reklame na internetu su, kao $to je receno, uglavnom personalizovane. To je
moguée zahvaljujué¢i nadgledanju, skladistenju i pristupu aktivnostima korisnika, uz
pomoc¢ racunara i baza podataka. Ostaje nada da ¢e participativno drustvo na internetu

ipak pobediti 1 razbiti korporativnu dominaciju internetom.”"’

27 Videti u: Fuchs, C. (2010). Class, knowledge and new media. Media Culture Society 2010 32: 141-
151. Sage. Los Angeles, London, New Delhi, Singapore.

96



4. NOVINARSTVO I JAVNI INTERES?*®

4.1. JAVNI SERVIS I JAVNI INTERES

Od kako je nastao, pre 90 godina, medijski model javnog servisa oznacio je
prekretnicu u razvoju masovnog komuniciranja. Istorijska godina je 1926, kada je
britanska vlada otkupila deonice dotadasnjeg privatnog preduzeca BBC (British
Broadcasting Company) i pretvorila ga u u javnu medijsku korporaciju BBC (British
Broadcasting Corporation). To je oznacilo 1 pocetak ere regulacije medija od strane

drzave. Uveden je princip da radio talase treba regulisati za dobrobit naj$ire javnosti.

Prvi generalni direktor BBC-a Dzon Rit (John Reith) dao je definiciju javnog
servisa, koja bi 1 danas mogla da se primeni, i to ne samo na javne emitere: “Elektronski
mediji treba da postavljaju standard dobrog ukusa, a ne da budu samo njegov posrednik:
onaj ko se hvali da daje ono $to on misli da javnost zeli, Cesto stvara laznu i nerealnu

potrebu za nizim standardima koje je on sad u stanju da zadovolji”.**

Javni servis je uveliko evoluirao u devet decenija svoga postojanja. Kada se
suocio sa pojavom komercijalnih emitera, on je morao da menja stil i da se prilagodava,
nude¢i 1 dalje raznovrsnost 1 kvalitet, ali trude¢i se da postane interesantniji,
savremeniji, popularniji 1 drustveno jo$ korisniji. Druga vazna promena koja se dogodila
tokom istorije razvoja javnih servisa jeste emancipacija od drzavnog paternalizma. lako
u drzavnom ili, u nekim drzavama, javno-pravnom vlasniStvu, medijski model javne
sluzbe sve viSe se distancirao od direktnog uticaja vlasti 1 politike, tako §to su u
poslednje tri decenije upravljanje javnim servisima “preuzela nezavisna regulatorna

21 . .. . .
tela”.”!” Javni servisi su evoluirali do stepena da se podrazumeva da treba da budu

2% U ovom poglavlju korii¢eni su delovi radova koje je kandidat objavio tokom pisanja disertacije:

Gruhonjié, D. (2014). Novi mediji, ciklon vesti i relevantnost novinarske profesije. Casopis
Interkulturalnost. br. 8. oktobar 2014. Zavod za kulturu Vojvodine. Novi Sad

Gruhonji¢, D. (2014). Journalism and anti-journalism, Book of Abstracts from Eight International
Interdisciplinary Symposium Enocounter of Cultures. Novi Sad. Filozofski fakultet: 46

Gruhonji¢, D. (2015), Javni radijski servis i javni interes, Upoznajte bolje RTV, Novi Sad: 58-60.
2% Mek Kvin, D. (2000). Televizija. Beograd: Clio: 257

19 Veljanovski, R. (2007). Javni RTV servis — savremeni znacaj i uloga. u: Zbornik Javni servis
Vojvodine, br. 1. Novi Sad: Novosadska novinarska Skola: 33
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autonomni, ekonomski, programski i politicki stabilni. A pre svega — oni treba da sluze

javnosti da bi opravdali svoj naziv, jer je javnost njihov osnivac, finansijer i kontrolor.

“Prema teoretiCaru Eriku Barentu (Eric Barendt), osnovne osobine javnog

servisa danas su:
1. opsta geografska dostupnost;
2. briga za nacionalni identitet i kulturu;
3. nezavisnost u odnosu na drzavu i na komercijalne interese;
4. nepristrasnost programa;

5. S§irina i raznovrsnost programa;

6. znacajan deo sredstava dobijenih naplatom od korisnika.”*"!

Uprkos lobiranju mo¢nih komercijalnih emitera, evropske zemlje sacuvale su
svest o potrebi postojanja javnih RTV servisa i odbile prikrivena ali jasna lobiranja za
ukidanje javnih emitera, Sto je garantovano i velikim brojem dokumenata Saveta
Evrope, OEBS-a, Evropske unije, Uneskoa. Komercijalni mediji veoma ¢esto, gotovo
po pravilu, uopSte nisu zainteresovani za emitovanje “ozbiljnih” sadrZaja, niti su u
stanju da izraze svu Sarolikost jednog drustva, bilo da se radi o politickim, ekonomskim,
etnickim religijskim, kulturnim, dobnim, polnim, seksualnim razlikama. Dobar javni
RTV servis u svojim programskim sadrzajima mora da tretira svu Siroku lepezu
drustvenih Cinilaca, ¢ime postaje zapravo javna tribina za razgovor o aktuelnim
problemima u trendovima u pojedinom drustvu. Na taj nacin, javni servisi doprinose

ucenju o demokratiji 1 utvrdivanju demokratskog poretka, ¢iji su i oni neotudivi deo.

“Javni servis je neprofitna, nezavisna radio-televizijska organizacija, osnovana u
ime opSte javnosti 1 finansirana iz javnih prihoda, koja raznovrsnim, uravnotezenim,

visokokvalitetnim programima zadovoljava potrebe najveceg moguceg dela

I Prema: Veljanovski, R. (2007). Javni RTV servis - savremeni znacaj i uloga. u: Zbornik Javni servis
Vojvodine, br. 1. Novi Sad: Novosadska novinarska Skola: 33
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gradana, tj. najSire javnosti, nepristrasno i bez diskriminacije”, definicija je koju je
ponudio Rade Veljanovski®'?, skreéuéi paznju i na nedovoljno istaknutu specifi¢nost

javnih servisa, koji moraju da ponude i pluralizam novinarskih zanrova.

Zakonom o radiodifuziji iz 2002. godine, u Srbiji su ustanovljena dva javna
medijska servisa: Radiotelevizija Srbije (RTS) i Radiotelevizija Vojvodine (RTV), Sto
je potvrdeno i Zakonom o javnim medijskim servisima iz 2014. godine. Oba javna
servisa prakticno su pocela sa radom 2006. godine. ZaSto Srbija ima dva javna servisa?
Zato $to Vojvodina predstavlja specifican deo Srbije, u istorijskom, demografskom,
kulturnom 1 privrednom smislu. Ona je viSejezina, viSenacionalna, multikulturalna,
multikonfesionalna i multizavicajna pokrajina, koja samim tim ima specifi¢nije potrebe
1 zahteve, koje treba izraziti kroz programske sadrzaje pokrajinski javni medijski servis.
Rade Veljanovski, koji je bio predsednik Radne grupe za izradu Zakona o radio-difuziji,
bio je 1 inicijator ideje da se RTV “razdvoji” od RTS-a. Kao argument u javnim
raspravama koristio je ¢injenicu da u nemackom medijskom sistemu u 16 autonomnih
jedinica (pokrajina) ima 11 radiodifuznih javnih servisa, uz funkcionisanje tri
nacionalna televizijska kanala: dva ARD-a i jednog ZDF-a. Pretpostavka je bila da
eventualni jedinstveni RTS nece imati ni sluha ni prostora za objavljivanje sadrZaja koji
su specifi¢ni za teritoriju Vojvodine. Brojne primedbe koje na programske sadrzaja
RTS-a izri¢u predstavnici razli¢itih etnickih manjina koji Zive van Vojvodine, poput na
primer Bosnjaka u SandZaku, Vlaha na istoku Srbije, ili Albanaca na jugu, potvrduju
hipotezu koju je u javnim raspravama o Zakonu o radio-difuziji iznosio Veljanovski:

RTS sam nije u stanju da pokrije Sirok spektar potreba gradana Srbije.

S druge strane, u Srbiji traje borba za uspostavljanje autonomije javnih servisa. S
obzirom da u domacoj medijskoj tradiciji prakti¢cno ne postoji demokratsko iskustvo,
odnosno da je tradicija uspostavljanja naSe moderne parlamentarne demokratije zapravo
pocela tek 2001. godine, mozemo zakljuciti da su naslage autoritarnosti u drustvu u
Srbiji 1 danas veoma velike. S tim u vezi, ni malo nije lako izvrSiti tranziciju od
nekada$njih drzavnih radiotelevizija, u moderne, od politi¢ke vlasti nezavisne javne

servise. To je proces koji i te kako traje i danas, joS uvek uz brojne probleme. Uostalom,

12 Veljanovski, R. (2005). Javni RTV servis u sluzbi gradana. Beograd: Clio: 28
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kao i svaka druga borba za slobodu, tako i borba za slobodu javnih medija jeste

neprestan proces.

TeoteriGar Klod Zan Bertran (Claude-Jean Bertrand) navodi &etiri oblika
medijskih sistema koje on naziva rezZimima: autoritarni, komunisticki, liberalni i1 rezim
drustvene odgovornosti.?’® Prvi rezim je zapravo medijski sistem nastao u prvoj
polovini 19. veka i bio je karakteristican za apsolutisticke monarhije. On se odrzao i u
prvoj polovini narednog veka, u tragicnom periodu najretrogradnijih ideologija fasizma
1 nacizma. Komunisti¢ki rezim postojao je u vreme hladnog rata i podele sveta na
zapadni i na istocni blok. Bio je dominantan u jednom broju evropskih zemalja, ali
ponegde i u Aziji i u Juznoj Americi. Komunisticki rezim postoji i danas, u zemljama
kao $to su Kina, Kuba 1 Severna Koreja. Liberalni reZim karakteristi¢an je za zemlje
zapadnog sveta u kojima je dominantno uredenje (neo)liberalni kapitalizam. Rezim
drustvene odgovornosti je karakteristican za evropske zemlje koje imaju dugacku

tradiciju javnih servisa.

I Miroljub Radojovi¢ razlikuje Cetiri tipa medijskih sistema: komercijalni tip, tip
javne sluzbe, drzavno-partijski i samoupravno-socijalisticki.*’* Padom Berlinskog zida
na evropskom kontinentu prestali su da postoje drzavno-partijski 1 samoupravno-

socijalisti¢ki. Ovaj poslednji postojao je samo u bivSoj socijalisti¢koj Jugoslaviji.

Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ pravi podelu medija na drzavnocentri¢ne,
trzi$nocentriéne i na medije u sluzbi gradana, to jest javne servise.’'” Nasuprot
drzavnocentricnim medijima, koji su osnovani, finansirani i kontrolisani od drzave, tako
Sto se u visokom procentu izdrzavaju sredstvima iz drzavnog budzeta, a menadZzment
medija se sustinski bira uz blagoslov vladajuce politicke opcije bez obzira na proceduru
predvidenu zakonom, stoje javni servisi, koji su osnovani, finansirani i kontrolisani od
strane gradana. Njihova uloga je zadovoljavanje komunikativnih potreba svih bez obzira
na uzrast, pripadnost naciji, veru, obrazovni nivo, jezik, socijalnu grupaciju, odnosno

vladaju¢u vecinu, ili marginalizovane grupe. PoSto bi trebalo da bude namenjen

13 Videti u: Bertran, K.Z. (2007). Medijska etika i sistemi medijske odgovornosti. Beograd: OEBS

214 Videti u: Radojkovi¢, M. (1984). Savremeni informaciono-komunikacioni sistemi. Beograd: Zavod za

udzbenike 1 nastavna sredstva

1% Videti u: Vali¢ Nedeljkovié, D. (2009). Od drzavnocentricnog medija ka javnom servisu. Godi$njak
Filozofskog fakulteta u Novom Sadu, knjiga XXXIV-2. str. 95-110. Novi Sad
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gradanima i da zadovoljava javni interes, javni servis ne mora vest da posmatra kao
robu, ve¢ opet na prvo mesto stavlja interes javnosti prilikom selekcije informacija.
Budu¢i da bi trebalo da je stabilno finansiran, on ne bi smeo da zavisi od trziSta, ve¢
jedini kriterijum u kreiranju programa treba da mu bude odgovorno novinarstvo,
profesionalizam i visoki medijski standardi. Naglasak je na “trebalo bi”, s obzirom da
medijska praksa domacih javnih servisa od 2006. godine do danas nije ni blizu idealne.
Bas kao Sto su i nosioci politicke vlasti toliko puta demantovali sami sebe u navodno
¢vrstim obecanjima da ¢e obezbediti nezavisnost javnih servisa od politickih 1

ekonomskih uticaja.

Rade Veljanovski isti¢e da se u zemljama u tranziciji nameéu dva osnovna
pravca promena: demokratska transformacija medijskog sistema 1 profesionalna
transformacija medijskog sistema.?'® Prvi pravac promena podrazumeva odgovornost
drzave, a drugi podrazumeva odgovornost samih medijskih poslenika, njihovih
udruzenja i asocijacija, dakle — profesionalaca i uz njih ostalih aktera artikulisane sfere
javnosti, kao civilnog sektora. Prvi cilj promena medijskih sistema u zemljama u
tranziciji trebalo je da bude oslobadanje od politickih uticaja. To znaci da nije dovoljan
preduslov da viSe ne postoji samo jedna partija koja svojom ideologijom odreduje
uredivacku koncepciju svih medija, ukoliko sada postoji viSe partija koje — svaka
ponaosob — teze uticaju 1 podsticu kritiku drugih, a ne dopuStaju kritiku svoga
delovanja. U Srbiji je, naZalost, jo§ uvek dominantan partokratski nacin vladanja, ¢ija su
jedna od prvih kolateralnih Steta upravo mediji, koje politicke partije percipiraju kao

moc¢no sredstvo za Sto duZi opstanak na vlasti.

U Srbiji, ali 1 u drugim zemljama u tranziciji, vrlo ¢esto se menjaju i usvajaju
zakoni, u pokuSaju da se uspostavi regulatorni okvir za funkcionisanje medijskog
sektora. “Suvise Cesto se pristupa izgradnji medija koji unapreduju demokratiju a da se
prethodno u dovoljnoj meri nisu razmotrili 1 sustinski nisu razumeli ¢inioci koji su vazni
za taj proces”.”'” Ali, usvajanje pravnih propisa po pravilu nije dovoljno da bi sistem
profunkcionisao, jer preCesto praksa odudara od wusvojenih propisa. Vlade u

tranzicionim drzavama zapravo se Cesto ponaSaju licemerno: deklarativno, one se

216 yideti u: Veljanovski, R. (2009). Medijski sistem Srbije. Beograd: Cigoja
217 prajs, M. Krug, P. (2001). Povoljno okruzenje za slobodne i nezavisne medije. Beograd: B 92: 11
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izjaSnjavaju za nezavisnost javnih servisa. U praksi, medutim, one ¢ine sve da do
unedogled zadrze svoj uticaj na uredivacku politiku javnih servisa, §to se moze nazvati
“besramnom taktikom odugovladenja”,*'® koju karakteride nesklad proklamovanog i
ostvarenog, to jest nedostatak demokratskih kapaciteta u vladaju¢im strukturama, koje

inace sve od reda u medunarodnoj javnosti slove kao demokratske vlasti.

Ono ¢emu treba teziti jeste demokratsko-participativna uloga medija, koja je
zapravo neka vrsta ponovnog ozivljavanja utopijske ve¢ pomenute “radijske teorije”
koju je 1932. godine formulisao Bertold Breht. Breht je zahtevao da radio od
“distributivnog uredaja” postane “komunikativni ureda;j”. Odnosno, da slusaoci ne budu
samo u poziciji da slusaju, nego i da govore. Radio ne bi smeo da izoluje slusaoce, nego

bi trebalo da ih organizuje kao davaoce informacija.*"

4.2. KOMERCIJALNI RADIO I JAVNI INTERES

Pored drzavnocentri¢nih medija i javnih servisa, postoje i trziSnocentri¢ni
mediji, koji su osnovani privatnim kapitalom, finansiraju se prodajom oglasnog prostora
1 distribucijom na trzistu, a kontroliSu ih vlasnici kapitala, odnosno oglaSivaci. Njihova
pretezna osobenost je da nude mnoStvo istoga, dakle samo one sadrZaje za koje se
pokazalo da okupljaju najvec¢i deo raspoloZive medijske publike, uz obrazloZenje da

samo tako mogu sebi da obezbede opstanak.**’

Pojedini teoretiCari medija re¢i ¢e za ovakve medije da imaju eskapisticki
koncept i da publici zapravo nude bekstvo od stvarnosti.”*' Ponekad je to bekstvo

zapravo u sluzbi represije, poput slucaja Televizije Pink u Srbiji, koja je nastala 1994.

*!% Bagi¢ Hrvatin, S. Tompson, M. Jusi¢, T. (2008). Razjedinjeni propadaju, javni radio-televizijski servisi
u multietnickim drzavama. Sarajevo: Mediacentar: 10

19 Videti u: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada
Friedrich Ebert

79 Videti u: Vali¢ Nedeljkovié, D. (2009). Od drzavnocentricnog medija ka javnom servisu. Godi$njak
Filozofskog fakulteta u Novom Sadu, knjiga XXXIV-2. str. 95-110. Novi Sad

21 eskapisti¢ko koristenje medija vazno je za stabilnost socijalnih sustava jer se tako spre¢ava moguéa

refleksija recipijenta o vlastitom socijalnom polozaju. Sprecava se promjena druStvenih uvjeta koji vode
eskapistickom koristenju medija. Stalno odvracanje pozornosti od aktualnih drustvenih problema, prema
toj argumentaciji, pridonosi stvaranju iskrivljene svijesti koja stabilizira postojec¢e odnose vladavine U
tom kontekstu rijec je i o 'narkoti¢koj disfunkciji' medija” (Kunczik, Zipfel, 2006: 191)
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godine na kontroverzan nacin u vreme rezima Slobodana MiloSevica i ratova na
prostoru bivse Jugoslavije, devedesetih godina 20. veka. RTV Pink danas je jedna od
najprisutnijih televizija na eks-jugoslovenskom prostoru. Prema analizi programa iz
2009. godine, na toj televiziji ne postoji ni sportski program, a kamoli obrazovni ili

kulturno-umetnigki program, dok je de&ji program zastupljen minimalno.**?

Kada su u pitanju komercijalne radio stanice, one su se u Srbiji, uz tek veoma
retke izuzetke, masovno pretvorile u “dzubokse”. Na njima se, sem muzike koja je
dominantna, mogu pronac¢i mahom jos i sadrzaji poput kratkih vesti, kontakt-programa 1
naravno reklame. Stihijska privatizacija medija u Srbiji, siromas$no medijsko trziste,
tranzicija koja predugo traje, gotovo u potpunosti su potisnuli sa scene nezavisne,
niskobudzetne, nedotirane, uskonamenske medije i one koji informiSu nacionalne
manjine i marginalizovane grupe. Prema Dubravki Vali¢ Nedeljkovi¢*®, princip
univerzalnosti i slobode medija pretvorio se u slobodu samo za vlasnike velikih i
mo¢nih trziSnocentri¢nih medija, koji sa trzista eliminiSu sve one koji bi mogli ponuditi
nesto specificno i1 neprofitabilno. Oni diktiraju opsti ukus, a mali mediji se tome ili

prilagodavaju, ili nestaju, ili bivaju kupljeni od jacih i ve¢ih medija.

Kada su televizije u pitanju, “grubo govoreci, gledaocu nacionalnog TV kanala
tokom dana prose¢no se nudi Sest sati informativnog programa, tri 1 po sata filmova 1
serija, tri 1 po sata zabavnih Soua i1 dva sata reklama. U preostala tri sata... emiteri
smeStaju sve ostale vrste programa koje treba da zadovolje druge potrebe publike,
odnosno da doprinesu ’podizanju opsteg kulturnog i saznajnog nivoa gradana’ Matic,

2009: 32).

No, da 1i ¢e komercijalnim emiterima ta beskrajna industrija zabave zaista
pomo¢i da opstanu i da nastave sa radom? Jo$S je Melvin Lorens Defler (Melvin
Lawrence DeFleur) 1970. godine definisao medije kao u prvom redu sredstva za

oglasavanje, koji se odrzavaju u Zivotu pre svega zahvaljujuéi prihodima od reklama,

22 Videti u: Mati¢, J. (2009). Raznovrsnost TV programa u Srbiji. Zbornik radova Medijski skener, ur.

Vali¢ Nedeljkovi¢, D. edicija Medijska sfera. str. 24-70. Novi Sad: Novosadska novinarska skola)

3 Videti u: Vali¢ Nedeljkovié, D. (2009). Od drzavnocentricnog medija ka javnom servisu. Godi$njak
Filozofskog fakulteta u Novom Sadu, knjiga XXXIV-2. str. 95-110 Novi Sad.
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koja je po njemu svakako kljuéna za funkcionisanje ameri¢kog privrednog sistema.***
Ali, 3ta ako se desi ,,haos scenario®, o kojem je pisao Bob Garfild (Bob Garfield).**®
Naime, publika je u eri ,,ciklona vesti“ navikla da informacije dobija besplatno i
uglavnom nije spremna da plati za njih. Publika takode ne zeli da joj se omiljeni
program prekida reklamama, kao Sto uopste ne zeli da joj, kada se nalazi na sajtu nekog
medija, baneri i pop-ap (pop-up) dodaci ometaju paznju. Na taj nacin, oglaSivaci
dospevaju u ozbiljnu nevolju i shvataju da im je bolje da imaju dobar PR koji ¢e potom
izlobirati kod novinara da se, umesto reklama, zapravo emituju oglasi u formi vesti
(prikriveno oglaSavanje). Gubitak reklama je, kao Sto je istaknuto, za tradicionalne
medije noéna mora kojoj se ne vidi kraj, a konvergencijom medija i njihovim odlaskom
1 na digitalne platforme moze da se nadomesti tek petina ili u najboljem slucaju tre¢ina
nekada$njih prihoda od reklama. Onoga momenta kada najmanje polovina televizijske
publike nabavi tehnologiju koja eliminiSe ili blokira reklame, ili svoje komunikacione
potrebe pocne da zadovoljava iskljuivo uz pomo¢ veba, oglasivaci viSe neée imati
nikakav interes da placaju oglase na klasi¢nom radiju i televiziji. Ako se ovo desi, Citav
radiodifuzni sistem 1 biznis ostace bez para i propasée. To je scenario haosa o kome je
re¢.”*® “Prvi element ovog scenarija... stvara jednu spiralu smrti, jer se fragmentirana
publika udaljava 1 pocinje egzodus kapitala, Sto vodi ka padu kvaliteta sadrzaja, koji
ponovo izaziva udaljavanje publike, Sto opet vodi ka dezertiranju oglasivaca, i tako u
krug do zaborava. Izbeglice — kao §to su publika i oglagivadi — bee na internet*.”’
»dituacija li¢i na raspevani orkestar na 'Titaniku' pre sudara sa ledenim bregom®,
upozorava Miroljub Radojkovi¢**®, koji ukazuje da, pre svega tradicionalnu televiziju,
od ,,haos scenarija“ ocigledno ne mogu spasiti ocajnicki pokusaji da se publika a zatim 1
oglaSivaci privuku sa jo$ viSe infotejnmenta, viSe zabave, viSe rijaliti Sou-programa. Ne
moze, jer s druge strane ¢eka Jutjub, na kojem se moZze naci gotovo sve §to se pozeli i to

gledati kada i1 kako publika hoce. Da stvar bude jo§ bolja po publiku a loSija po

4 Videti u: De Fleur, M. L. (1970). Theories of Mass Communication. Drugo izdanje. New York (prvo

izdanje 1966).
22 Videti u: Garfield B. (2009). The Chaos Scenario. New York: Stielstra Publishing

226 Videti u: Radojkovi¢, M. (2012). Primena "haos scenarija" na radiodifuziju u Srbiji. Zbornik Radio
difuzija u Srbiji - sadasnjost i buducnost (ur. Rade Veljanovski). Beograd: Fakultet politickih nauka

27 Garfield B. (2009). The Chaos Scenario. New York: Stielstra Publishing: 26

¥ Radojkovié, M. (2012). Primena "haos scenarija” na radiodifuziju u Srbiji. Zbornik Radio difuzija u
Srbiji - sadasnjost i buduénost (ur. Rade Veljanovski). Beograd: Fakultet politickih nauka: 31
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televiziju, na Jutjubu gradani mogu i sami da postavljaju video klipove, nadajuci se da
¢e dosti¢i onih vorholovskih 15 minuta slave, ili se jednostavno radujuéi Sto dele
sadrzaje sa ogromnom Jutjub zajednicom. Rojters se, na primer, 2012. godine
dogovorio sa Jutjubom da ¢e prikazivati svoje emisije vesti na tom kanalu. Veliki
pretrazivaci, to jest velike internetske kompanije poput Gugla, Jahua ili AOL-a kupuju
ili merdzuju klasi¢ne masovne medije, a tako preuzimaju i njihove funkcije. Na osnovu
svega ovoga, ocigledno je da je pogresna taktika vlasnika komercijalnih radio stanica da
od ovog medija naprave ,,dzuboks* i da pod svaku cenu izbegavaju programe koji bi

barem pomalo li¢ili na zadovoljavanje javnog interesa.

Masovni mediji u privatnom vlasniStvu nisu bili dorasli svom dvostrukom zadatku: s
jedne strane postizanju dobiti za vlasnike, a s druge da budu u sluzbi javnosti kao

229 .. . . . ey . ... 230
“““”. Vlasnici su u odnosu na javnost jednostavno imali jacu poziciju.

,cetvrta vlast
Oni su koristili izgovor da komercijalni mediji navodno nemaju obavezu da
zadovoljavaju javni interes, §to je svakako zamena teza, koja se moze dokazati
primerima iz brojnih evropskih drzava, koje u svojim zakonskim regulativama i
komercijalnim emiterima propisuju obavezu ispunjavanja javnog interesa. [ u ¢lanu 47.
Zakona o elektronskim medijima, kojim se reguliSu opSte obaveze pruzalaca medijske
usluge u odnosu na programske sadrzaje, navodi se da su svi mediji (dakle, 1
komercijalni) duzni da, izmedu ostalog, obezbede slobodno, istinito, objektivno,

potpuno i blagovremeno informisanje, kao i da doprinesu podizanju opsteg kulturnog i

obrazovnog nivoa gradana. Drugim re¢ima, da sluZe i javnom interesu.

Uostalom, kakvo je to novinarstvo koje ne sluzi javnom interesu? Ili, zastupajuci
ovakvu tezu, vlasnici komercijalnih medija zapravo otvoreno priznaju da oni i1 nisu

zainteresovani za odgovorno novinarstvo u svojim programskim sadrzajima?

% Mediji se u demokratskim drustvima razumeju kao "Cetvrta vlast", koja bi trebalo da ¢ini protivtezu
ostalim granama vlasti, vrSec¢i funkciju kritike i nadzora. Da bi na pravilan nacin vrsili tu funkciju mediji
bi morali biti potpuno nezavisni od politicke vlasti. Izraz da su novinari "Cetvrti stalez" je nastao kao
referenca na tri staleza, odnosno drustvene grupe koji su bili zastupljeni u organima vlasti Francuske pred
revoluciju (Prvi stalez - svestenstvo; Drugi staleZ - plemstvo; Treéi stalez - obicni gradani). Izraz "sedma
sila" za medije i novinare se odnosi na Evropu 19. vijeka u kojoj je tada postojalo Sest velesila - Velika
Britanija, Francuska, Austrija, Pruska, Rusko i Otomansko Carstvo. Stampa, koja je u nekim od tih drzava

postala nezavisna, smatrala se toliko uticajnom da je prozvana sedmom (vele)silom.

29 Videti u: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada
Friedrich Ebert
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4.3. JAVNI INTERES I PROFIT

Ne samo od pojave interneta i monopolistickih kompanija na njemu, ve¢ i od
pojave komercijalnih masmedija postavlja se pitanje koje je od sustinskog znacaja za
razvoj demokratije: da li mediji rade u korist javnog interesa ili pak rade u korist
vlastitog interesa, to jest pre svega u korist interesa vlasnika moénih medijskih
korporacija? Drugim re¢ima, sluze li mediji demokratiji ili ipak sluze profitu? Jedan cilj
uglavnom isklju¢uje drugi, oni naprosto nisu komplementarni. Da li su medijski
proizvodi zaista ,,roba“ kao 1 proizvodi svake druge vrste industrije, Sto je pretpostavka
koju podrzavaju komercijalni mediji, ili ipak nisu samo to? Da li je televizija zaista
samo ,.toster sa slikama“? Ili ipak nije, pa ,,medijska roba‘“ samim tim zasluzuje da bude
pod posebnom paznjom i regulacijom jer ima i poseban znacaj za svako pojedinacno
drustvo. Ili, , po Habermasu, nema slobodnog demokratskog drustva bez slobodne javne
sfere, a takve sfere nema bez slobodnih medija i ako postoji bilo ¢iji monopol nad

. 231
njima.”

U SAD, a s priliénom sigurno$¢u moZemo reci: i u Srbiji 1 drugde, tako postoje
dva koncepta razmisljanja o medijima: Market model i Model javne sfere*>. Po prvom
pristupu, naravno, gradani su potroSaci koji kupuju proizvode masovnih medija. Prema
drugom pristupu, poSto mediji proizvode i1 kulturna 1 politicka dobra, oni su resursi

gradana, koji nisu obi¢ni potroSaci obi¢ne robe.

U meduvremenu, a naroc€ito pocev od masovne upotrebe interneta, broj medija
se uvecao geometrijskom progesijom i nastavlja da raste. To je, nesumnjivo, medijski
pluralizam u kvantitativnom smislu pa bi se, hipoteticki, moglo re¢i da su s pojavom
interneta u medijskom smislu zadovoljeni svi ukusi 1 misljenja. Ali, da li je to bas tako,
da li moZemo govoriti 1 o kvalitativnom medijskom pluralizmu? S druge strane,
Cinjenica je da su ve¢ pomenuti Rupert Mardok, preko britanskog tabloida San (The
Sun), odnosno nemacki medijski koncern Aksel Springer (Axel Springer), nametnuli

princip po kojem mediji treba da prodaju senzacije 1 podilaze najniZim ukusima, umesto

21 Videti u: Veljanovski, R. (2011). Mediji izmedu biznisa, politike i odgovornosti prema javnosti.
Fakultet politickih nauka. Godisnjak br. 6. str. 405-418. Beograd

32 Videti u: Croteau, D. and Hoynes, W. (2006). The Business of Media, Corporate Media and the Public
Interest. London: Pine Forge Press
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da budu korektivi javnog mnenja. Da li su to mediji kakve javnost zeli da ima, ili im
naprosto neko drugi takve servira na tacni? A nakon toga, prirodno je da se i ostali
mediji ugledaju na principe koje su uspostavili visokoprofitabilni tabloidi: grozan
naslov, ograni¢eni recnik i1 preokupiranost skandalom, umesto dotadasnje nemacke

Stampe koja je bila intelektualna i dubokomislena.”

Umesto informativnih, dokumentarnih, edukativnih kulturnih sadrzaja u centar
paznje je doSao onaj sadrzaj koji se ,,lakSe prodaje®: skandal, koji podstiCe razvijanje
populizma kao oblika iskrivljavanja svesti 1 predstave o stvarnosti. Omiljeni izgovor
ovakvih medijskih mogula jeste da je re¢ o sadrzajima koji su ,,trazeni“. U stvari, pre ¢e
biti da ova vrsta iskrivljavanja stvarnosti sluzi pre svega da se zamaskiraju neciji uski
interesi.”** Evropski drzavni intervencionizam oli¢en u stavu prvog direktora BBC-a
Dzona Rita da ,televizija u naSe domove ne sme da unese niSta vulgarno 1 Stetno®,
potiskuje se i u samoj Evropi pod snaznim pritiskom ameri¢kog neoliberalizma, koji i u
medijskoj praksi i teoriji prenaglaava znalaj trzista i profita.®> S tim u vezi, kao
najmo¢niji ,regulator medija pokazuje se reklamna industrija. Najpoznatiji svetski
listovi odavno vise od polovine svoga prostora namenjuju reklamama, a ima primera u
kojima su novinarski tekstovi samo nusproizvod na svega tridesetak ili manje procenata
prostora. Za razliku od Amerike, gde ograni¢enja nema, Evropa se jo$ drzi sa svojih 20
odsto programa komercijalnih televizija 1 10 odsto programa javnih servisa koji mogu
biti namenjeni oglasavanju, ali jacaju pritisci da se ovo izmeni, odnosno da se uveca

koli¢ina reklama.?*

Industrija reklama se u zemljama u tranziciji pojavljuje 1 u ulozi cenzora medija,
kao Sto je bio slucaj sa emisijom ,,Insajder” na Televiziji B92. Re¢ je o jednoj od retkih
TV emisija koje se bave istrazivackim novinarstvom i koja, po svojoj prirodi, otvara
veoma zanimljive tabu teme. Zbog svega toga, ova emisija je i veoma gledana, §to —

treba to naglasiti — pobija tvrdnje da publika traZi iskljucivo lake medijske sadrzaje. Sve

3 Videti u: Lorimer, R. (1998). Masovne komunikacije. Beograd: Clio
2% Videti u: Mc Chesney, R. (2008). The Political Economy of Media, enduring issues, emerging dilemas.
Monthly Review Press. New York

33 Videti u: Veljanovski, R. (2011). Mediji izmedu biznisa, politike i odgovornosti prema javnosti.

Fakultet politickih nauka. Godisnjak br. 6. str. 405-418. Beograd.

2. .
36 isto
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u svemu, ,,Insajder* sluzi javnom interesu, ali ne sluzi marketin§Skim agencijama pa je
tako 1 prema viSe puta ponovljenim tvrdnjama same autorke emisije Brankice
Stankovi¢, RTV B92 otvoreno bio ucenjivan od strane oglasivaca da ¢e, ukoliko budu
emitovali serijal o pojedinim mo¢nim domacdim tajkunima, istog trenutka biti povucene
reklame firmi iza kojih doti¢ni tajkuni stoje. I to se 1 desilo, a B92 je na taj nacin bio

.. 2
doveden na samu ivicu bankrota.>*’

Kao S§to je u vise istrazivanja polozaja medija u Srbiji istaknuto, ovakve ucene
zapravo su primer "sofisticirane cenzure", Sto je cini¢na sintagma kojom se opisuje
sinergija biznismena i politicara, s ciljem uspostavljanja potpune kontrole nad medijima.
Recept je sustinski veoma jednostavan: vlasnici najve¢ih marketinskih agencija
obavezno su bliski sa politickom partijom koja je u tom momentu najmoénija u Srbiji.
Oni od medija avansno otkupljuju termine 1 prostor za oglaSavanje a potom kroz ulogu
posrednika usmeravaju oglase velikih 1 ostalih kompanija u medije. Mehanizam je
razraden, a "jedan poziv menja sve". Dakle bez obzira na Cinjenicu $to je emisija
»Insajder*, zahvaljujuéi razotkrivanju primera korupcije, privrednog kriminala i sprege
pojedinih biznismena i politiara, povecala i gledanost i uticaj TV B92, to — suprotno
trziSnoj logici — nije privuklo 1 viSe oglasivaca, ve¢ upravo suprotno! Poruka upucena
ovom mediju je jasna: odustanite od ,Insajdera®, nemojte se baviti istraZivackim

novinarstvom!

Prividnoj slici o postojanju medijskog pluralizma svakako doprinosi i ¢injenica
da velike medijske korporacije, koje su koncentrisale ogromno vlasni§tvo u medijskoj
industriji, kupuju one manje, §to vodi sve vecoj korporativnoj koncentraciji u medijima,
a — posledi¢no — jaga i oligopolska praksa.”*® Tako se dobija slika o velikom broju

listova i kanala, ali je ona u sadrZzajnom smislu zapravo ¢ista fatamorgana, jer — sem

»7 Autorka i urednica emisije ,,Insajder Brankica Stankovié¢ od 2004. godine je zaduZena za tu emisiju.
Ona od 2009. godine Zivi i radi sa 24-Casovnim policijskim obezbedenjem, zbog raznih vrsta pretnji.
Policija je prilikom procene njene bezbednosti utvrdila da je Zivot Brankice Stankovi¢ ugrozen zbog tema
kojima se bavi u emisiji. Sem ove ilustracije, koja govori o tome koliko je opasno baviti se istrazivackim
novinarstvom u Srbiji, vazno je prisetiti se i slucaj iz 2007. godine kada su sa B92 saopstili da je Miroslav
Miskovi¢, jedan od najbogatijih i najmoc¢nijih ljudi u Srbiji, povukao sve reklame svojih kompanija sa
RTV B92. Miskovi¢ je to ucinio nakon §to su u ,,Insajderu izneseni dokazi o njegovom uceséu u
,mutnim® poslovima. Cilj povlacenja reklama svakako je bio pokusaj vrsenja ekonomskog pritiska na
B92, kako bi ta medijska kuca prestala da se bavi ovim ,,tabu‘* temama.

3% Videti u: Lorimer, R. (1998). Masovne komunikacije. Clio. Beograd.
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broja medija — ne povecava se raznovrsnost sadrzaja a kamoli kvalitet. [ u zemljama u
tranziciji jacaju domaci medijski moénici koji Zele da kontrolisu Sto veéi deo medijskog
trziSta. U Srbiji su predstavnici medijske industrije uspeli da zaustave donosenje zakona
o medijskoj koncentraciji i javnosti vlasnistva.”*® Ali, dok se neoliberalno shvatanje
medija kroz deregulaciju i jaanje biznisa preliva iz SAD u Evropu, u samoj Americi, na
primer, opada slusanost komercijalnog radija, a raste sluSanost javnih radijskih i
televizijskih servisa (Public Broadcasting Service — PBS), koji u toj zemlji postoje jos
od 1967. godine i1 funkcioniSu na regionalnom nivou. Uredivacka politika PBS-a itekako
vodi racuna o javnom interesu pa eto joS jednog dokaza za tezu da potpuna
komercijalizacija medija ne da ne vodi njihovoj vecoj gledanosti/slusanosti, ve¢ je

situacija upravo obrnuta.

U uslovima hiperinflacije medija, jedini moguéi nacin za njihov opstanak jeste
snizavanje troskova proizvodnje, zbog ¢ega prvi ostaju bez posla zaposleni u medijskoj
industriji i novinari. Radna mesta u medijima su zbog toga sve nesigurnija, a novinari i
zbog konvergencije moraju da rade daleko viSe i da ,svaStare”, zbog Cega su i
preoptereeni 1 demotivisani. Zbog ,svastarenja“, oni naravno uglavnom i nemaju
vremena da se bave kompleksnijim novinarskim formama, a kamoli istrazivackim
novinarstvom. Dakle, manji broj novinara je pod velikim pritiskom da mora da dostavi
viSe sadrzaja u viSe formata za viSe platformi, a krajnji rezultat je da, Cak 1 uz najbolje

napore urednika i novinara, kvalitetno novinarstvo biva kompromitovano.**’

Zahvaljuju¢i konvergenciji 1 digitalnom dobu u kojem zivimo, uskoro ce
gradani, u medijskom smislu, imati sve u racunaru, na mobilnom telefonu itd. Rade

. . . v r . 10241
Veljanovski se opravdano pita: ,,Sta ¢emo to imati*“?

Sa aspekta modernih internetskih
tehnologija, imacemo 1 svasta i StoSta. Ali, $ta ¢emo imati sa aspekta programskih i

zanrovskih sadrzaja? Mozda ¢emo imati viSe kanala i medija, a istovremeno daleko

2% Videti u: Veljanovski, R. (2011). Mediji izmedu biznisa, politike i odgovornosti prema javnosti.
Fakultet politickih nauka. Godisnjak br. 6. str. 405-418. Beograd.

20 Jevtovié, Z. Petrovié, R. (2013). Kriza tradicionalnih medija i opstanak gradanske funkcije
novinarstva. Casopis Medijski dijalozi. str. 117-137. Godina VI, broj 16. Podgorica

1 Veljanovski, R. (2011). Mediji izmedu biznisa, politike i odgovornosti prema javnosti. Fakultet
politi¢kih nauka. GodiSnjak br. 6. str. 405-418. Beograd: 413
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manje raznovrsnosti i sadrzaja od javnog interesa, to jest mnogo manje odgovornog

novinarstva.

4.4. NOVIMEDIITJAVNI INTERES

Kada su novi mediji u pitanju, participacija korisnika ne podrazumeva samo
moguénost da se bude ,,slobodni potrosa¢ medija“, ve¢ primarno da se kreiraju i
razmenjuju poruke koje ¢e se potom iz prostora interpersonalne prebacivati u prostor
masovne komunikacije, s ciljem ostvarenja interesa i potreba pojedinaca u komunikaciji

. 242
sa drugima.

Ali, eksplozija manje ili viSe specijalizovanih sajtova, foruma, blogova,
soba za Caskanje (chat rooms) i mreza prijatelja Sirom sveta ne vodi nuzno do medu ili
supra nacionalne javne sfere, nego pre do fragmentacije velike ali politicki fokusirane
masovne publike u veliki broj izolovanih publika koje tretiraju razli¢ita pitanja i
probleme.”” Drugim re¢ima, differentia specifica javnih medija koji mogu da
transformiSu pojedinacni interes u zajednicki kroz konfrontiranje onih koji vladaju i
onih kojima se vlada, ili kroz medijaciju izmedu njih, nedostaje na internetu ne zbog
njegovog tehonologiziranog karaktera ve¢ zbog nacina njegove drustvene upotrebe.244
Da 1i to zna¢i da je Lev Manovi¢ u pravu kada tvrdi da Zivimo zapravo u

metamedijskom, odnosno postmedijskom drugtvu?**’

U svakom slu€aju, nakon pocetne glorifikacije mogucnosti koje nude novi
mediji, danas se u medijskoj teoriji o njima ve¢ razmi$lja na trezveniji i objektivniji
nacin, pa se tako navode i brojni njihovi negativni aspekti: ograni¢enost i1 skromnost
sadrzaja kojima se maksimalizuje zabava, a minimalizuju kultura, umetnost, edukacija;

razli¢iti oblici manipulacije u tom naizgled najdemokratskijem prostoru; transformacija

2 Videti u: Splichal, S (2009). ‘New’ Media, ‘Old’ Theories: Does the (National) Public Melt into the
Air of Global Governance? European Journal of Communication 2009 24: 391-405. SAGE Publications

8 Videti u: Habermas, J (2007). Polititka komunikacija u medijskom drustvu - Da li demokratija jo$
uvek poseduje epistemoloSku dimenziju? Uticaj normativne teorije na empirijsko istrazivanje. CM. Broj
5, Godina 2. str. 5-27. Novi Sad: Protocol. Beograd: Fakultet politickih nauka

4 Videti u: Splichal, S (2009). ‘New’ Media, ‘Old’ Theories: Does the (National) Public Melt into the
Air of Global Governance? European Journal of Communication 2009 24: 391-405. Sage. Los Angeles,
London, New Delhi, Singapore.

* Videti u: Manovi¢. L (2001). Metamedij. 1zbor tekstova. Sretenovi¢, D.(ed). Beograd: Centar za
savremenu umetnost
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publike koja je Cesto hiperaktivna u virtuelnom svetu, a atrofirana u realnim uslovima.
Takva publika svoju energiju, koja je vazna za reSavanje nekih vaznih drusStvenih,
politickih, ekonomskih pitanja, razmenjuje sa grupama istomisljenika u virtuelnom
prostoru, bez ideje da imaginarni prostor zamene realnom akcijom. Na delu je
prekonfiguracija medijskog i komunikacijskog trziSta, ¢ije dominantne osobine postaju
jasna trzi$na orijentacija, ukrupnjavanje kapitala i globalizacija.”*® Sadrzaji i forme na
novim medijima, pa tako i na radiju na internetu 1 na internetskom radiju, izrazito su
marketinski modelovani. Pored multimedijalnih sadrzaja, tu su medutim 1 brojni baneri
kojima se skre¢e paznja na proizvode, turisticke usluge a u vreme pred izbore, i na

politicke kandidate za njih.

Zahvalju¢i novom produkciono-distributivnom kanalu, radio na internetu i
internetski radio dakle imaju potencijal da se izrode u nove, konvergentne medije vrlo
velikih moguénosti, kako u komercijalnom, tako i u javnom pa Cak i u civilnom
sektoru.”*” Dok tradicionalni radio ima jasno nacionalno i medunarodno zakonsko
regulisanje delatnosti 1 poslovanja, internetski radio egzistira na globalnom trzistu, i
opire se mogucénosti normativnog regulisanja. Dok u sluc¢aju uspesnih komercijalnih
mejnstrim stanica najveca kritika ide u pravcu dominacije banalnih tema, muzicke
selekcije koja se previSe ponavlja, uticaja industrije 1 korporativnih interesa,
predvidljivosti programa, internetski radio se potencijalno moze svrstati u kategoriju
open publishing248 medija, jer ima Sansu da publiku stavi na prvo mesto, ne samo u
smislu konzumiranja sadrZaja ponudenih jednosmerno i odozgo (od redakcije do
publike), ve¢ 1 odozdo, u smislu uklju¢ivanja publike u proizvodnju sadrzaja na
internetskom radiju. Ali, 1 tu ima mesta za zabrinutost jer se konglomeracijsko-
korporativni uticaj neminovno Siri 1 na uspesSne internetske radio stanice, ¢ime se

poniStava moguca participativnost u kreiranju sadrzaja na internetskom radiju.

46 Videti u: Nikoli¢, M (2012). Radio u novim tehnoloskim uslovima - inflacija produkcije i deflacija
kvaliteta. Zbornik Radio-difuzija u Srbiji - sadasnjost i buduénost (ur. Rade Veljanovski). str. 11-25.
Fakultet politickih nauka. Beograd.

*7 isto

¥ Videti u: Martinoli, A. (2011). Transformacija radijskog auditorijuma kao posledica konvergencije
tradicionalnog radija i interneta. Zbornik radova Fakulteta dramskih umetnosti. 17/2011, str. 219-235.
Beograd
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Prema istrazivanju iz 2012. godine®*’, internet se kao izvor informacija koristi
viSe od magazina i dnevne Stampe, ali manje od televizije i radija. Prema navodima iz
studije Evropske asocijacije za interaktivno oglasavanje (IAB), televiziju koristi 35
odsto medijskih konzumenata, radio 30 procenata, internet koristi njih 20 odsto, novine
11 odsto, i magazine osam odsto. Od svih navedenih medijskih kanala, jedino je internet
u stalnom porastu, a svega Sest meseci ranije broj onih koji se informiSu preko mreze

bio je upola manji.>>°

Internetski radio, dakle, deo je sveopsSteg ,.ciklona vesti“, u kojem traje
takmiCenje izmedu hiljada razli¢itih medijskih platformi. To bespostedno takmicenje,
medutim, donosi 1 preteranu brzinu. A brzina, ishitreno odasiljanje informacija i zelja da
se po svaku cenu bude prvi i da se pretekne konkurencija, moze da unese sveopstu
konfuziju 1 da nacini Stetu korisnicima medijskih sadrzaja, kroz emitovanje velikog

wen

broja novinarskih ,patki“". Nekada, pre pojave interneta, te su ,,patke” nanosile
nemerljivu Stetu pojedinaénom mediju koji bi ih objavio. Danas ih toliko ima da je ta
utrka u brzini fakticki u krajnjoj instanci dovela do drasti€énog pada poverenja publike u
medije, bili oni tradicionalni ili novi. Verodostojnost medija je veoma ozbiljno
ugrozena. Medijska publika se promenila 1 iskazuje, o€ito, sve viSe sumnjicavosti prema
medijskim sadrzajima. Potrebno je zapitati se Sta je s druStvenom ulogom medija

ukoliko nema poverenja? Kakva je onda funkcija medija uopste?”'

Ukoliko radio, bio on tradicionalni, radio na internetu ili internetski radio, zaista
ide ka povrSnosti 1 manjku relevantnih novinarskih sadrZaja, a ¢ime suStinski postaje
dosadan, u Sta ¢e se onda on pretvoriti? Radio je kroz svoju istoriju uvek bio oznacavan
kao medij obrazovanijeg dela stanovniStva. Ali, mlade generacije nisu stekle naviku
sluSanja radija. PropuStanjem generacija moguce je da ¢e nastati nepopravljiva Steta za

radio, na ma kojoj platformi se on emitovao.***

S pojavom interneta, poCeo je 1 trend drasticnog opadanja popularnosti

komercijalnog radija u SAD, koji je nekada bio glavni promotor nove muzike, a dobar

¥ http://www.virtualnigrad.com/Internet_se_kao_izvor informacija_koristi_vise i od novina-10-4098,

pristupljeno 17. maja 2012.
250 .
isto

Videti u: Mucalo M. (2010). Radio bez frekvencije. Fakultet politickih znanosti, Zagreb
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plasman na muzic¢kim radijskim top listama garantovao je uspeh svakom izvodacu. Alj,
danas se nova muzika moze i Cuti i videti na Jutjubu, a uglavnom se moze direktno
preuzeti neposredno nakon objavljivanja muzickog albuma, preko raznih P2P servisa za
razmenu sadrzaja, ili pak legalno kupiti preko nekog muzickog servisa, poput Eplovog

Aj-tjunza, koji omogucuje kupovinu muzike, igrica, podkasta televizijskih sadrzaja itd.

Pad slusanosti tradicionalnog AM/FM radija rezultat je i odlaska radija na
internet 1 uvodenja niza novih internetskih servisa za slusanje radijskog programa, poput
striminga, podkasta, skidanja (download), zatim novih formata poput MP3 1
kompatibilnih uredaja za slusanje (ajPod, MP3 plejeri). Ti servisi i uredaji postaju
omiljeni jer sluSaoci mogu, na primer, sami da biraju muziku koja neée biti prekidana
reklamama. Hipoteticki, dakle, radio jeste podoban medij za transformaciju, ali da li se
kao radio moze oznaciti platforma na kojoj sluSaoci sami biraju muziku a preskacu da
slusaju sve Sto nije muzika? Takode, konkurencija u tom prostoru je toliko velika da u
ovom momentu doista nije jasno kuda sve to vodi i na koji nacin se mogu osmisliti i
ponuditi neki zaista novi i1 privlacni sadrZaji, koji ¢e potom pomoci i opstanku medija

koji je pokrenut, ili kojem se pokusava udahnuti novi Zivot.

Nema sumnje da predstoje ozbiljni izazovi za tradicionalni radio, a narocito za
javne radijske servise, pre svega u programskom i u sadrzajnom smislu. Ana Martinoli
tvrdi da ¢e puna snaga finansijske koristi od konvergencije medija biti poznata tek u
godinama koje dolaze, ali su zato druitvene posledice ve¢ vidljive.”® Medijski
proizvodi se ve¢ tretiraju kao proizvodi bilo koje druge industrijske grane, a
odgovornost prema javnom interesu i druStveni angazman povlace se pred zahtevima
komercijalnog trzisSta. Da li su onda globalni mediji zapravo zaista misionari
korporativnog kapitalizma, kao §to to tvrde Robert Mekcesni (Robert McChesney) i
Edvard Herman (Edward Herman)?*** Takode, veoma je prisutan strah od fragmentacije

publike 1 samim tim 1 od erozije trziSta. Istovremeno, moze se ocekivati da trenutno

233 Videti u: Martinoli, A. (2011). Transformacija radijskog auditorijuma kao posledica konvergencije
tradicionalnog radija i interneta. Zbornik radova Fakulteta dramskih umetnosti. 17/2011, str. 219-235.
Beograd.

4 Videti u: Herman E, Mek&esni R. (2004). Globalni mediji. Beograd: Clio
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najrazvijenija medijska trzista jo§ viSe ojacaju i progire svoj uticaj.”> Iz svega se moZe
zakljuciti da za radio nikakva garancija za opstanak nije to Sto je postao jeftiniji i
pristupacniji pojavom interneta. Iz ovih razmatranja jasno je da radio ne mora da bude
odrziv samo zato Sto je jeftin. I najvaznije od svih pitanja: gde je u svemu tome

novinarstvo?

Internet ne dopusta samo da se komunicira vise, bolje i brze; on neverovatno $iri
javni prostor i menja samu prirodu demokratije. Ova revolucija, koja se upravo odigrava
pred naSim ocima, korisna je utoliko Sto produbljuje 1 upotpunjuje demokratski poredak.
Pa ipak, ne treba je prihvatati sa blazenim zadovoljstvom. Pre nego $to se otpocne s

.. ivqe e . . . . . . 2
hvalama, treba o njoj razmisljati i uporedo se pitati o njenim granicama.**°

Prema Dominiku Kardonu, internet je stvorio “informaticku republiku”, ¢ije su
osnovne karakteristike da je otvorena i decentralizovana, sa Sirokim javnim prostorom,
koji potencijalno stoji nasuprot onog zatvorenog sveta u kojem smo prisustvovali
dijalogu novinara i profesionalnih politicara. Ta¢no je da internet razmice te zidove i da
omogucava inicijative odozdo, koje su pre svega usmerene ka jac¢anju licnih sloboda.
Ali, on istovremeno uklanja i pod!”’ Stvarne osobe su na internetu u stvari samo
avatari. To je virtuelni prostor koji je postao deo realnog Zivota, nacin da se stvarnost
ucini bogatijom, sadrzajnijom i poZeljnijom. Mreza nije odvojeni univerzum, ona je deo
naSeg svakodnevnog zivota. Ali, kao Sto kaze ona gornja karikatura na kojoj je nacrtan
pas koji sedi pred raCunarom: “Na internetu niko

ne zna da ste vi zapravo pas!“258

Zahvaljuju¢i  inicijativama  korisnika,
stvorene su P2P mreze “svako sa svakim”, zatim
tehnologija bezicnog povezivanja na internet,

kompanije poput Majkrosofta, Gugla ili Fejsbuka.

"Orrr the Interner, nobady knows you're a dog.”

25 Videti u: Martinoli, A. (2011). Konvergencija i digitalizacija medija - nove uloge publike i medija.
Zbornik Medijski dijalozi. Podgorica.
26 videti u: Kardon, D. (2013). Internet demokratija. Obecanja i granice. Beograd: Fabrika knjiga

2. .
37 isto

%% Autor karikature je Piter Stajner (Peter Steiner) i objavljena je 1993. godine u listu The New Yorker.
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Ali, neke od tih inicijativa odozdo, vrlo brzo su se pretvorile u kompanije koje imaju
neskrivene monopolske ambicije, iako su prethodno bile smisljene u nekoj garazi ili u

sobi pasioniranih i ambicioznih studenata.

Uprkos svojoj, na prvi pogled, neograni¢enoj slobodi, ideal interneta je slican
idealu novinarstva: onaj koji govori mora biti zasti¢en pravom na slobodu izrazavanja, a
onaj o kome se govori, mora biti zasticen pravom na privatni zivot. Ono $to zasluzuje da
ostane na margini paznje, u mulju interneta — treba tu i da ostane, poput poziva na
nasilje, uvreda, rasizma, antisemitizma, neonacizma, faSizma. Nazalost, taj filter ne
funkcionise uvek kako bi trebalo, niti su svi ,,internauti* priklju¢eni na mrezu iz ¢asnih i
prosperitetnih namera. Dodatni problem je i Cinjenica da trgovacka logika sve vise
razbija prvobitnu ideju interneta: favorizuju se velike kompanije, partije, poznate
licnosti. Na taj nacin razbija se toliko puta pominjana raznovrsnost mreze. Ali, shvacen
kao demokratski princip, internet je mnogo vise jedna prilika nego opasnost, vise sre¢na
okolnost nego rizik.”> S druge strane, ozbiljno treba uzeti u razmatranje i teorijsku
postavku da je internet, umesto da stvori ,,informati¢ku republiku®, zapravo sustinski
»lzmrvio® javnu sferu na veliki broj malih ostrva, koja sve manje komuniciraju jedno s

drugim i unutar sebe.

9 Videti u: Lorimer, R. (1998). Masovne komunikacije. Beograd: Clio
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5. NOVINARSKI ZANROVI

Sve do 19. veka u novinarstvu je prevladavao literarni stil pisanja. Odnosno, u
Stampanom novinarstvu, jer druga vrsta medija pre toga i nije postojala. Medutim, u tom
stoleCu vest postaje roba pre svega zahvaljuu¢i pronalasku telegrafa i masovnom
opismenjavanju stanovnistva kroz uvodenje obaveznog obrazovanja. U vezi sa slanjem
vesti preko telegrafa jeste i napustanje literarnog stila u novinarstvu. Telegraf u to
vreme nije bio dovoljno tehnoloski savrSen te se Cesto deSavalo da se veza prekine
prilikom slanja vesti. “Bilo je primera tokom Americkog gradanskog rata (1861-1865)
da reporter sa ratista putem telegrafa po¢ne da Salje izvestaj napisan literarnim stilom, sa
dugackim uvodom u kojem opisuje, na primer, da li je dan bio suncan ili nije, i da
potom pukne telegrafska veza, tako da su redakcije novina u Njujorku ostajale bez one

. .. . . c e .99 260
osnovne informacije — ko je pobedio u odredenoj bici”.

U razmisljanjima na koji nacin da se predupredi realna moguénost da novine
ostanu bez vesti, iako imaju svog reportera ili reportera novinske agencije na terenu,
doslo se do principa “obrnute piramide”, koja je delimi¢no preuzeta iz tradicije anticke
retorike. Osnovni princip obrnute piramide jeste da se odmah na pocetku vesti ili
izvestaja saopSti najvaznija informacija u vezi sa nekim dogadajem. Smatra se da je
prvu vest po tom principu poslao novinar americke agencije AsoSijeted pres (Associated
Press, AP) 14. aprila 1865. godine. Njen pocetak glasi: “Predsednik je juc¢e u jednom
pozoriStu pogoden metkom i, mozda, ubijen...” Potom slede detalji o atentatu na

americkog predsednika Abrahama Linkolna.*®’

U istoriji novinarstva obrnuta piramida postala je poznata 1 kao AP-ova glava
vesti, jer je ova novinska agencija prva upotrebila ovakav nacin pisanja vesti. Osnovni
povod za uvodenje obrnute piramide u drugoj polovini 19. veka bio je, dakle,
tehnoloSke prirode. Medutim, obrnuta piramida se u velikoj meri odrzala i do danas kao
dominantan nacin pisanja osnovnih novinarskih Zanrova, vesti 1 izveStaja. U danasnjoj
eri interneta, barem u razvijenijim delovima sveta, zaista viSe ne preti opasnost od

prekida veza, ali je obrnuta piramida i dalje prisutna. Medutim, “potreba za saZetim,

60 Briza, J. (2009). Pojam novinskih agencija. https://www.scribd.com/doc/9548893/Pojam-novinskih-

agencija, pristupljeno 14. marta 2015.
261
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preciznim i preglednim tekstovima danas postoji mozda i viSe nego u 19. veku. Mi,
naime, Zivimo u doba kada je jedna od najdragocenijih valuta vreme”.”** Savremenici
smo informacione revolucije u kojoj informacije putuju veoma velikim brzinama. Zato
je AP-ova glava prezivela sve do danas, kao najefikasniji nacdin saopStavanja

informacija 1 kao dominantan stil novinarskog izrazavanja.

Novinarski stil je u teoriji poznat kao podstil publicistickog stila izrazavanja, a
pored publicistickog, postoje joS knjizevnoumetnic¢ki, naucni, administrativni i
razgovorni stil.”® Pored novinarskog, podstil publicistickog stila je i monografsko-
publicisticki. Takode, potrebno je praviti razliku izmedu novinarskog i novinskog stila.
Novinski stil se, naravno, odnosi samo na stil pisanja za novine, dok je novinarski stil
zapravo sintagma kojom se oznacava nacin pisanja za medije uopste (Stampa, radio,

televizija, internet).

Osnovno pravilo pisanja vesti po principu obrnute piramide jeste da se unutar

vesti odgovori na osnovna novinarska pitanja: ko, $ta, kada, gde, zasto i kako, $to je u

teoriji medija poznato kao pravilo SW+H, prema engleskim zamenicama who, what,

when, where, why i how. “Ovo pravilo smatra se temeljnim i specificnim principom

novinarske profesije, ali ono nije niSta manje zastupljeno u bilo kom drugom tekstu 1

bilo kojoj drugoj vrsti diskursa., jer svuda je podjednako vazno znati quis, quid, quibus
« 264

auxiliis, cur, quomodo, quando®.

265
d.

Najvazniji deo obrnute piramide, njena esencija jeste glava vesti ili i On je

pocetak, uvod u vest, zapravo mamac koji treba da privuce publiku. “Dakle, lid rezimira
glavne stavke dogadaja koji ¢ine vest. Drugi, i svaki naredni pasus, sadrZi manje vazne

dodatne podatke, i to poredane u sledu od vaznijih ka manje znagajnim.”**

*%2 Gruhonji¢, D. (2011). Diskurs agencijskog novinarstva. Novi Sad: Filozofski fakultet: 22
293 Videti u: ToSovié, B. (2002). Funkcionalni stilovi. Beograd: Beogradska knjiga

% Vasié, V. i Alanovi¢ M. (2007). Gramatika novinskog teksta: odgovori na prvo od 5w + h pitanja. U:
Sintaksicka istrazivanja (dijahrono-sinhroni aspekt). Lingvisticke sveske 6. str. 149-167. Novi Sad:
Filozofski fakultet: 149

265 engll. to lead, voditi, prednjagiti

2% Briza, J. (2009). Pojam novinskih agencija. https://www.scribd.com/doc/9548893/Pojam-novinskih-
agencija, pristupljeno 14. marta 2015.
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Lid mora da bude kratak i jasan, liSen suvisnih reci i izraza. U njemu ne mora da
se odgovori na svih SW-+H, jer bi to vodilo upotrebi komplikovanih recenica i nejasnom
lidu. U telu vesti, koje sledi posle lida, nizu se ostale ¢injenice, od najvaznijih prema

manje vaznima. Telo vesti suStinski ima zadatak da dodatno objasni lid.

5.1. NOVINARSKI ZANROVI U RADIJSKOM NOVINARSTVU

Zanrovi u radijskom novinarstvu sli¢ni su oblicima novinarskog izraza i u
ostalim tradicionalnim medijima, a iz same prirode radija kao medija ¢ija je glavna
specifi¢nost zvuk, proizlaze i odredene specificnosti zanrova. Tonska vest, direktan

. v, . . . . ey . .. . 2
izvestaj, radio paket, radio reportaza su specifi¢nosti radijskog novinarstva.*’

Savremeni trendovi u novinarstvu, koji su u dobroj meri uslovljeni i tehnoloskim
razvojem medija, doveli su 1 do stapanja klasicnih novinarskih Zanrova u nove,

“hibridne” oblike. Ipak, prisetimo se kako izgleda klasi¢na podela novinarskih Zanrova:
- faktografski zanrovi: vest, izvestaj, intervju
- analiticki zanrovi; kolumna, uvodnik, beleska, komentar
- beletristi¢ki Zanrovi: reportaza, feljton, satira, umetnicka kritika.
Postoji 1 podela na monoloske, dijaloSke 1 meSovite Zanrove. Na pocetku razvoja
radija, njime su dominirali monoloski Zanrovi, poput vesti, izveStaja, komentara, osvrta.

Vremenom je prevladala dijaloSka forma, poput intervjua, razgovora, panel diskusije,

polemike, reportaZe, radio paketa i radio drame.**®
Prema Marku Sapunaru®®, radijski Zzanrovi su:
a) govorni monolozi: vest 1 izvestaj
b) dijaloski zanrovi: intervju, razgovor, panel rasprava i polemika

c¢) viSeslojni radijski zanrovi: reportaza, ficer (radijski paket) i radio drama

7 Ugrinié, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 12

268 Videti u: Barakovi¢, V, Mahmutovi¢, M. (2013). Osnovi radijskog novinarstva. Tuzla: Off-set
269 Videti u: Sapunar, M. (1994). Radio — jucer, danas, sutra. Zagreb: HAZU-Naprijed
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d) mesSoviti zanrovi: anegdote, satire, humoreske, segmentirane muzicke emisije

itd.

5.1.1. Najava

Najava u radijskom novinarstvu ima pre svega funkciju da najavi autorski prilog
novinara, nudec¢i klju¢ne aspekte priloga ili rubrike koja sledi. Najava najcescée istiCe
neki dogadaj u njegovoj celini, ili istie najudarniji segment odredenog dogadaja.
Najava moze da istie i licnosti, ili pak da navede direktni ili indirektni citat
najznacajnijih reci glavnog ucesnika u nekom dogadaju. Najava, dakle, u sebi ima i
elemente lida, jer je i njoj zadatak da saopsti “susStinu sustine”, odnosno da privuce
paznju slusalaca. Najava, ba$ kao ni odjava, nije poseban novinarski zanr. Oni
predstavljaju sastavne delove odredenih novinarskih Zanrova ili programskih sadrzaja

na radiju, sa jasnim pravilima kako se piSu i ¢emu sluze.

Primer 1: Visoka predstavnica Evropske unije Federika Mogerini sutra ¢e doputovati u
Pristinu, a u petak u Beograd da u susretu s ¢elnicima vlasti Srbije i Kosova podstakne
dijalog dve strane i vidi kako premostiti zastoj oko statuta Zajednice srpskih opstina.
Mogerini je takode istakla da ¢e, prilikom ove prve posete Pristini i Beogradu otkako je
preuzela duznost visoke predstavnice EU, razmeniti misljenje "o primeni postignutih
dogovora u dijalogu uz usluge dobre volje EU u cilju normalizacije odnosa" dve strane.

Iz Brisela izvesStava dopisnik Bete Dragan Blagojevic.
Nakon ovakve najave sluSaocima je jasno §ta je tema a odmah posle najave
imaju priliku da Cuju izvesta; ili direktno telefonsko ukljuc¢enje novinara iz Brisela.

Primer najave koji je naveden jeste primer za najavu priloga koji sledi u
informativnoj emisiji. Pod najavom se takode podrazumeva i najava sadrzaja cele
informativne emisije, tematske emisije, a ponekad — mada sve rede — 1 najava programa

za celi dan.

5.1.2. Odjava

Odjava se u radijskom novinarstvu koristi neuporedivo manje od najave.

Uobicajeno je da se sam novinar koji izveStava sa nekog dogadaja, na kraju izvestaja
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saopti: “iz Novog Sada za Radio Slobodna Evropa Norbert Sinkovi¢”. Druga
moguénost je da izvestaca sa lica mesta odjavi voditelj emisije ili spiker u studiju.
Odjava se koristi narocito kada se zeli ista¢i da je odredeni prilog ekskluzivno objavljen

bas na tom radiju.

Kao S$to se emisija moZe najaviti, tako se moze i odjaviti. Odjava sadrzi
podsecanje na emisju koja se upravo zavrSava, podseti na najvaznije vesti dana ukoliko
je u pitanju emisija poput dnevnika, ili na sagovornike, ukoliko je u pitanju bila neka

tematska emisija. Uobicajeno je da se u odjavi navede i ko je realizovao emisiju.

5.1.3. Vest

Radijska vest je, kao i vest u drugim vrstama medija, naravno osnovna forma
novinarskog izveStavanja. Po strukturi je sli¢na vestima u ostalim vrstama medija, s tim
Sto je prilagodena za osnovne specifi¢nosti radija kao medija. I radijska vest, dakle,
mora da odgovori na osnovnih pet plus jedno novinarsko pitanje: ko, Sta, gde, kada,
zasSto 1 kako, odnosno na novinarsku formulu SW+H (who, what, where, when, why,

how).

I vest na radiju, kao i1 svaka druga vest, ima lid ¢iji je cilj da, poput mamca,
privuce paznju sluSalaca tako Sto ¢e saopstiti “suStinu susStine” odredene informacije
koja se upravo emituje. Struktura se dalje nastavlja kao 1 u vesti za, recimo, novine:
slede ¢injenice koje su vazne i zanimljive ali su manje vazne i zanimljive od lida. One,
dakle, dodatno objasnjavaju lid i Cesto sadrze i1 kratak bekgraund, ¢ime se objaSnjava

kontekst cele vesti.

Uvodna recenica u radijskom novinarstvu se ¢esto naziva “top lajn” (top line), a
voditelji je Cesto koriste za najavu vesti ili slozenijih priloga, nakon koje sledi poveznica

odnosno vezna re¢enica:
Primer 2: Top lajn: “Gorivo ¢e opet pojeftiniti”

Poveznica: “Odlucile su zemlje izvoznice nafte, nakon poremecaja na trzistu nafte, koji

je izazvan zapadnim sankcijama koje su uvedene Rusiji”.

Primer 3: Top lajn: “Novak Pokovi¢ osvojio je po prvi put Vimbldon”
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Poveznica: “Nakon $to je u velikoj bici u finalu pobedio Rafaecla Nadala sa 3:2 u

setovima, nakon pet i po sati igre”

Radijski lid je najcesée veoma jednostavan i pre svega odgovara na pitanje Sta se
dogodilo, a potom i ko je nesto uradio kada se nesto dogodilo. Redi su primeri lida koji

odgovara na vise od dva ili tri pitanja, a najredi su primeri narativnog lida.

I u radijskom novinarstvu neke vesti pocinju sa odgovorom na pitanje ko i to su

najcesc¢e protokolarne vesti:

Primer 4: Premijer Srbije Aleksandar Vuci¢ izrazio je sauceS¢e nemackoj kancelarki
Angeli Merkel povodom avionske nesre¢e u kojoj je poginulo 150 ljudi, saopstila je

Vlada Srbije.

Primer 5: Predsednik Tomislav Nikoli¢ zalozio se na sastanku s ministrom spoljnih
poslova Portugala Ruijem MasSeteom za jacenje ekonomske saradnje dve zemlje koja je,

kako je naveo, "u granicama minimuma".

Pored protokolarnih vesti, odgovorom na pitanje ko pocinju i vesti €iji su glavni
protagonisti javne li¢nosti ili pojedinci koji ne moraju biti javne li¢nosti, ve¢ mogu biti

recimo zrtve saobracajnih nesreca:

Primer 6: Srpska atleti¢arka Ivana Spanovié osvojila je zlatnu medalju u skoku u dalj

na Evropskom dvoranskom prvenstvu u Pragu i postavila novi drzavni rekord.

Primer 7: Mladi¢ Luka Jovanovi¢ (21) poginuo je nocas u saobracajnoj nesreci kada ga

je udario automobil na Brankovom mostu u Beogradu.

Radio je, zahvaljujuéi svojim tehnoloSkim karakteristikama, od svoga nastanka
pa do danas bio i1 ostao najbrzi medij. Danas je u stvari radio brzi nego ikada, jer je za
direktno javljanje reportera u program sa lica mesta dovoljan jedan mobilni telefon.
Radio je medij koji u najvecem broju slucajeva izvesStava o dogadajima koji su se desili
danas, tako da odgovor na pitanje kada sustinski postaje suviSan u radijskim vestima,

sem kada je re€ o najavnim vestima:

Primer 8: Ministar policije Srbije Nebojsa Stefanovi¢ odrzace danas u 15 sati vanrednu

konferenciju za novinare povodom napada na pekare u vlasnistvu Albanaca u Srbiji.
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Radio i elektronski mediji uopste moraju strogo da vode racuna o trajanju
svakog segmenta programa, zbog c¢ega na radiju vazi pravilo da sve Sto ima da se
saopsti, treba da se saopsti na najkra¢i moguci nacin. Generalno, radijska vest treba da
bude Sto kraca. Nije retkost da ona bude toliko kratka da stane u svega tri reda teksta.
Ali isto tako radijsku vest ne treba pod svaku cenu skracivati, na ustrb jasnocée i

celovitosti.

Na komercijalnim radijskim stanicama, na primer, od informativnih sadrzaja
najcesce su prisutne emisije kratkih vesti, koje se obi¢no emituju na svakih sat vremena,
1 koje imaju karakteristicnu Spicu ili prepoznatljiv dzingl. U takvim emisijama, koje
traju od dva do pet minuta, sabrano je najcesce od pet do osam veoma kratkih udarnih
vesti. Nijedna od njih nije duza od dve ili tri reenice. Vesti su obi¢no usaglaSene sa
prirodom odredene radio stanice, odnosno zavise od toga da li je re¢ o lokalnoj,
regionalnoj, nacionalnoj ili pak globalnoj stanici. Dakle, vesti zavise od same
uredivacke politike odredene stanice. Emisije kratkih vesti najcesCe se pune
prilagodenim agencijskim vestima, a rede sadrZajima koje je proizvela sama radio

stanica, sem ukoliko nije u pitanju ekskluzivna vest.

Javni radijski servisi 1 poneka komercijalna radio stanica (poput Radija B92 u
Srbiji) imaju 1 centralne emisije vesti tipa dnevnika, koje se ureduju po tematskim
blokovima, opet u zavisnosti od toga koju teritoriju odredeni emiter pokriva i kakva mu
je uredivacka politika. Te centralne informativne emisije naj¢eSce traju od 15 minuta do
pola sata. Ove emisije su kombinacija prilagodenih agencijskih vesti i novinarske
inicijative samih radijskih novinara, odnosno originalnih priloga pojedinacne radio

stanice.

Vest je jedini novinarski Zanr na radiju koji moze da bude nenajavljen, ve¢ se
jednostavno ¢ita jedna za drugom, bez prethodne najave ili naslova.’”’ Postoje radio
stanice koje svoje emisije vesti najavljuju tako Sto na pocetku emisije samo procitaju
naslove a potom, istim redosledom, 1 vesti koje su povezane sa tim naslovima. Postoje,

medutim, i radio stanice koje svoje vesti saopStavaju samo i iskljuc¢ivo u obliku naslova,

% Ugrinié, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 107
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odnosno u obliku kratkih, fles*”" vesti. Fle§ je najkra¢a forma vesti. Fle§ sadrzi samo

veoma kratak lid, u kojem se saopsStava veoma vazna informacija.
Primer 9: UhapsSen haski optuzenik Ratko Mladi¢
Novak Pokovi¢ osvojio Vimbldon
Razorni cunami pogodio Indoneziju

Fles je po pravilu ekskluzivna informacija do koje medij dolazi prvi ili se barem
trudi da je prvi emituje.””* Fle$ je naravno i veoma vazna vest, koja se saop§tava u tom
obliku zbog svoje vaznosti, a ne samo zbog ekskluzivnosti. Zbog brzine reagovanja na

dogadaje, fles je posebno u upotrebi novinskih agencija i radio stanica.?”

Radijska vest je uglavnom kraca od vesti u Stampi ili u novinskoj agenciji. Ona

je “najkraci, sazet, jeziCki racionalan, nacin saopStavanja ¢injenica o nekom dogadaju ili

. 49274 . . v v
pojavi”.*’* Medutim, kada je neka vest veoma vaZna, ona ne moZe da ostane samo

kratka vest, ve¢ mora da dobije oblik proSirene vesti.

Primer 10 (kratka vest): Teroristi su u Parizu ubili 12 ljudi u redakciji satiricnog lista
“Sarli Ebdo”. Policija je pokrenula potragu za njima i blokirala izlaze iz glavnog grada

Francuske.

Primer 11 (proSirena vest): Teroristi su u Parizu ubili 12 ljudi u redakciji satiri¢nog
lista “Sarli Ebdo”. Policija je pokrenula potragu za njima i blokirala izlaze iz glavnog
grada Francuske. Policija je severno od Pariza opkolila osumnjicene teroriste, javili su
francuski mediji. Osumnjiceni su policiji preko telefona rekli da Zele da umru kao
mucenici, rekao je jedan francuski zvani¢nik. Napadaéi drze najverovatnije jednog
taoca u zgradi Stamparije nekoliko kilometara od pariskog aerodroma Sarl de Gol. U
toku su pregovori osumnji¢enih terorista i policije. U poteru za osumnji¢enima, braCom
Serifom i Saidom Kuasijem, koji su jutros prilikom bega ukrali automobil tipa "pezo",

ukljuceno je vise hiljada pripadnika elitnih jedinica francuske policije i Zandarmerije.

271 fles, od engl. flash - bljesak, iskra, trenutak

2 Gruhonji¢, D. (2011). Diskurs agencijskog novinarstva. Novi Sad: Filozofski fakultet: 73-74

3 Slavkovié, D. (1973). Uvod u novinarstvo. Beograd: RTB: 139

234 Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 107
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Obliznje bolnice su u stanju pripravnosti. Skole su zatvorena a stanovnistvu je receno da

ne izlazi na ulice.

Krac¢a vest dovoljna je kao osnovna informacija, ali je prosirena vest kod ovako

vaznih informacija nuzna da bi interes javnosti bio zadovoljen.

Posebna vrsta vesti koja je karakteristicna za radio jeste tonska vest. To je vrsta
vesti koja se sastoji samo od netije izjave, ali upravo ta izjava i jeste vest.””> Ova vest se
uvek emituje tako $to se na odgovarajuéi nacin najavi, odnosno jasno se kaze $ta je

sadrzina tonske vesti, kao i ime i prezime onoga od koga potice ton:

Primer 12: Najava: Drzava ¢e naredne godine izgraditi spomenik zrtvama NATO
bombardovanja 1999. godine, najavio je nakon polaganja venaca ispred spomenika deci
stradaloj u NATO bombardovanju ministar za rad, zaposljavanje, boracka i socijalna

pitanja Aleksandar Vulin.

Tonska izjava: "Ovo je poslednji put da drzava Srbija nema gde da polozi venac
secanja na svoje pobijene, na sve one koji su u agresiji NATO-a bili brutalno ubijeni.

Idu¢e godine drzava ¢e podic¢i spomen obeleZzje, zrtve bar toliko zasluzuju".

5.1.4. Vesti u nizu

Vesti u nizu prate neki vazan dogadaj od pocetka do kraja, izveStavajuci pri tom
o svakoj znacajnijoj promeni. Naj¢eS¢e su u pitanju vesti o nesrecama (pad aviona,
zemljotres, pozar, cunami) ratovima, atentatima, politickim krizama, smrtima vaznih
li¢nosti, skupStinskim zasedanjima, sportskim dogadajima. “Svaka vest u nizu
predstavlja celinu za sebe 1 kompletnu vest. Vesti u nizu su povezane kljuénom

&injenicom koja ih spaja — od prve do poslednje”.*"

5.1.5. Izvestaj

Drugi faktografski zanr, izvestaj, u radijskom novinarstvu se, uz vest, najcesce

koristi u ovoj vrsti novinarstva. On se ¢esto koristi za dogadaje koji traju (follow up),

> Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 111
276 Gruhonji¢, D. (2011). Diskurs agencijskog novinarstva. Novi Sad: Filozofski fakultet: 74
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tako da on u sebi prakticno objedinjuje vesti u nizu, bilo da je re¢ o izveStavanju sa
skupstinskih zasedanja, sednica vlade, sportskih takmicenja. Izvestaj je veoma Cesto
zapravo proSirena vest, ‘“koja obavezno mora da sadrzi jedan ili viSe tonskih

. 277
inserata”.

Prvi preduslov za kvalitetno izvestavanje svakako je da novinar bude prisutan na
samom dogadaju od pocetka pa do kraja. Jer ¢ak i na prvi pogled dosadni dogadaji
mogu da dobiju zanimljiv obrt. Ako se, na primer, izveStava sa skupstinskog zasedanja,
nije dovoljno obavestiti javnost da je neki zakon usvojen. Vazno je naglasiti i samu
atmosferu koja je bila dominantna u raspravi, prepucavanja izmedu vlasti i opozicije,
moguce incidente, uvrede i tako dalje. Sve to je vazno zabeleziti i veSto ukomponovati u
izvestaj. Uostalom, kako bi izgledalo da je sportski izvesta¢ trebalo da prati fudbalsku
utakmicu izmedu Crvene zvezde i Partizana koja je zavrSena 3:3, a umesto toga je
gledao samo prvih i poslednjih deset minuta utakmice, dok su golovi, uz mnoge
preokrete, postizani u intervalu posle 10. i pre 80. minuta? Sigurno je da bi se osramotio

pred auditorijumom i pred kolegama.

Ali, ako se prati neki dogadaj od pocetka do kraja, 1 ukoliko je taj dogadaj bio
dinamican 1 prepun preokreta, kako onda to sve moze da postane deo radijskog izvestaja
od, na primer, 100 sekundi? Nije lako, ali ko god Zeli da se bavi radijskim novinarstvom
ili izveStavanjem za bilo koju vrstu medija, onda mora da izu¢i tezak zanat odvajanja
bitnog od nebitnog. To itekako ima veze sa novinarskim iskustvom, ali isto tako i sa
kvalitetnim mentorskim/urednickim radom sa mladim i neiskusnim novinarima. Stvar
je, u suStini, veoma jednostavna: biti prisutan na dogadaju od pocetka do kraja,
koncentrisan kako bi na licu mesta novinar bio u stanju da pravi beleSke i notira
najznacajnije detalje ili izjave, 1 kako bi, zahvaljujuéi tome, vrlo brzo zavr§io proces
montiranja izveStaja. Na taj nafin novinar ¢e uStedeti sebi vreme i nece nervirati
urednika sa ulaskom u cajtnot. Jer dnevno novinarstvo jeste, kako je studentima
zurnalistike u Novom Sadu govorio pokojni kolega novinar Jan Briza, neprestana

“borba sa sekundama”. A u radijskom novinarstvu i doslovno sa sekundama.

77 Ugrinié, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja §tampa: 117
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Izvestaj sa tonskim insertima, odnosno izvornim tonskim izjavama
nekakvog monoloskog tipa, u kojem se Cuje jedino glas radijskog reportera, Sto svakako
treba izbegavati. Ali, citirati kroz tonove ne treba pod svaku cenu. U obzir dolaze samo
ilustrativni, zanimljivi, “jaki” citati/tonovi, koji najbolje oslikavaju sustinu teme o kojoj
se izveStava. Pored citata, zgodno je u izveStaj umontirati i odredene zvukove koji
ilustruju samu atmosferu dogadaja o kojem se izvestava, bilo da je re¢ o nezadovoljnom
zamoru opozicije u skupStinskim klupama, ili pak o nesportskom navijanju na
fudbalskoj utakmici. Ukoliko se odluci da se u izvestaj ugrade i citati/tonovi, potrebno
je jasno naglasiti ¢iji ¢e se to glas upravo cuti. Jer, ukoliko svega ovoga nema, cemu

onda uopste izvestaj?

Za razliku od vesti, izveStaj mora da bude najavljen, odnosno da se jasno kaze o
¢emu Ce biti rec i1 ko je autor izvestaja. Izvestaj se, kao 1 vest, slaze po principu obrnute

piramide, od najvaznijih ka manje vaznim ¢injenicama.

Prema Slavkovicu, izvestaj se moze podeliti na tri vrste: obican, reporterski i
komentatorski izvestaj.””® Ugrini¢ i Veljanovski smatraju da je za obican izvestaj bolji
naziv klasi¢an izveStaj, dok za komentatorski izvestaj tvrde da je u savremenom
novinarstvu prevaziden jer “faktografskim formama novinarskog izraZzavanja nije

primereno da osim faktografije, dakle Ginjenica, iznose i komentare”.*”

U naSim medijima i dalje se veoma Cesto izveStava sa konferencija za novinare,
koje su sustinski pseudo dogadaji koje organizuju oni koji imaju neSto da saopste,
odnosno najcesce da promovisu svoje ideje ili komercijalne proizvode. Drugim re¢ima,
konferencije za novinare su blize propagandi nego li novinarstvu i zbog toga treba biti
veoma oprezan prilikom klasi¢nog izveStavanja sa njih. jer duznost novinara je da
zadovolji javni a ne neciji partikularni interes. Zbog toga na ovakav pseudo dogadaj
treba 1¢i sa jasnom namerom da se postavi pitanje osobi do koje, na primer, inace nije
lako do¢i, a sve to zarad proizvodenja izvesStaja koji ¢e imati autorski pa 1 ekskluzivni

pecat.

8 Slavkovié, D. (1973). Uvod u novinarstvo. Beograd: RTB: 174

239 Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 119
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Reporterski izvestaj je u dobroj meri blizak reportazi, ali je naravno mnogo kraci
od nje. Ovaj izvestaj ¢e se koristiti kada se izveStava sa odredenih slozenijih dogadaja,
kao $to su na primer razliCite vrste demonstracija, mitinga, Strajkova. Tada je, pored
izjava aktera tog dogadaja, potrebno snimiti i atmosferu i1 specificne zvukove koji
docaravaju tu atmosferu. Montaza ovakvog izvestaja je samim tim znatno sloZenija od

montaze klasi¢nog izvestaja.

5.1.6. Intervju

Intervju je veoma zahvalna radijska forma, ali je takode ograni¢en samom
prirodom radija kao jednodimenzionalnog medija. SluSaoci, dakle, mogu da cuju
intervju, autora koji postavlja pitanja i sagovornika koji odgovara na njih, ali ne mogu
da ih vide pa moraju da ih zamiSljaju, kao uostalom i sve ostale radijske sadrzaje. U
novije vreme, u eri konvergencije medija, viSe nije neobic¢na ni hibridna forma radijskog
intervjua, koji se istovremeno direktno ili odlozeno prenosi i na televiziji, o0 ¢emu smo

veé govorili i naveli primer emisije “KaZiprst” na Radiju B92**.

U klasi¢nom radijskom intervjuu, za razliku od televizijskog, autor je duzan da
razume prirodu radija i da sluSaocima s vremena na vreme ponavlja ko je intervjuisana
li¢nost u studiju 1 koja je tema tog razgovora, imajuci u vidu ¢injenicu da sluSaoci ne
vide intervjuisanog ili su se ukljucili nakon §to je razgovor ve¢ bio poceo. Duzina
intervjua moze da bude veoma razliCita 1 zavisi pre svega od uredivacke koncepcije
pojedine radio stanice pa moZe da varira od minut 1 po do ¢ak sat vremena ili duze,

ukoliko je intervjuisana izrazito zanimljiva i vazna za javnost.

Endrju Bojd**' intervjue klasifikuje na: istrazivatko-analititke, informativne i
emotivne. IstrazivaCko-analiticki intervju temeljno razmatra predmet razgovora, u
informativnom intervjuu u radijskom studiju ucestvuje i publika, a cilj emotivnog

intervjua jeste da otkrije trenutno raspooZenje osobe koja se intervjuise.

Britanski teoreti¢ari medija Pol Centler (Paul Chantler) i Piter Stjuart (Peter

Stewart) takode nude podelu na tri vrste intervjua: informativni, interpretativni i

280 Up. poglavlje o specifi¢nostima radija na internetu
21 Videti u: Bojd, E. (2002). Novinarstvo u elektronskim medijima. Beograd: Clio
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emotivni intervju. U informativnom intervjuu cilj je da se otkriju Cinjenice ili misljenje
sagovornika, predmet razgovora u interpretativnom intervjuu jeste da se analitiCki
rastumace ve¢ poznate Cinjenice, a emotivni intervju je vazan jer otkiva ljudska

. . 282
emocionalna iskustva.

Teoreti¢arka medija Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ intervjue deli na mlaki, drski i
izazovni.”** Mlaki intervju je onaj koji je pripremljen i neangazovan, za drski intervju je
karakteristiCan negativan stav prema sagovorniku ili prema temi o kojoj je rec, a
izazovni intervju li¢i na dobru dramujer u njemu i novinar i sagovornik uspevaju da

odrZe paznju slusalaca od pocetka pa do kraja.

Ugrini¢ i Veljanovski intervjue dele na intervju portret/profil, tematski intervju i
kombinovani intervju.284 Intervju portret/profil pravi se sa poznatim li¢nostima iz
oblasti umetnosti, nauke, kulture, sporta, estrade, a rede se ovakav intervju pravi sa
politicarima. Cilj ovakvog intervjua je da se javnosti osvetli intervjuisana licnost iz §to
je moguée vise aspekata njenog zivota. Tematski intervju pravi se najceSée sa
politicarima ili nosiocima javnih funkcija, ali i sa licnostima koje su eksperti za pojedine
oblasti druStvenog Zivota. Kombinovani intervju je, kao S§to mu i ime kaze, kombinacija
intervjua portreta i tematskog intervjua, u smislu da se auditorijumu saopste neki podaci
1z zivota i rada intervjuisane osobe, a da se sagovorniku istovremeno postave 1 aktuelna

pitanja u vezi sa odredenom specificnom temom.

Barakovi¢ i Mahmutovié®® radijske intervjue klasifikuju na informativne,
interpretativne, emocionalne i specijalne intervjue i ankete. Cilj informativnog intervjua
je da se dobiju konkretni odgovori na konkretna pitanja, odnosno da novinar od
sagovornika “izvuce” $to je moguce viSe Cinjenica. Sagovornici u interpretativnom
intervjuu obicno su eksperti za odredene oblasti drustvenog zivota, od kojih se ocekuje
da objasne uzroke i posledice odredenog konkretnog dogadaja ili pojave. Emocionalni
intervju ima za cilj da ispita afektivnu stranu intervjuisane osobe 1 sa stanovista etickog

kodeksa novinarstva je upitan, jer se moze tumaciti i kao nepotrebno produbljivanje ve¢

282 Videti u: Chantler, P. i Stewart, P. (2003). Basic Radio Journalism. Oxford: Focal press

3 Videti u: Vali¢ Nedeljkovié, D. (1999). Radijski intervju. Beograd: Zaduzbina Andrejevié

84 Videti u: Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva.

Beograd: Fakultet politickih nauka. Cigoja §tampa
2% Videti u: Barakovi¢, V. Mahmutovi¢, M. (2013). Osnovi radijskog novinarstva. Tuzla: Off-set
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izazvanih emocija kod intervjuisanoga, Sto moze da vodi ka senzacionalizmu i
banalizaciji. Specijalni intervju je zapravo intervju uzivo sa odredenog dogadaja. Vreme
za vodenje takvog intervjua je veoma ogranieno, a novinar za njega mora biti vrlo

dobro pripremljen, kako bi postavljao konkretna, jasna i kratka pitanja.

Bilo koja vrsta intervjua da je u pitanju, treba izbegavati postavljanje pitanja
zatvorenog tipa, poput “Mozete 1i...”, “Hocete li...”, “Da li Cete...”, jer sagovornik na
takva pitanja moze da odgovori na jednostavan nacin: “Ne mogu” i “Necu”. Takva
zatvorena pitanja treba postavljati jedino u slucaju kada novinar postize efekat da
sagovornik odgovaranjem na njih potcrta neku svoju odredenu nameru ili stav. U svim
ostalim situacijama, takva pitanja mogu, s jedne strane, da lice na neprijatno sudsko
unakrsno ispitivanje sagovornika. Ili, s druge strane, da dovedu do toga da sagovornik
osramoti samog novinara, kratkim i1 odseénim da/ne odgovorima, kojima ¢e u
potpunosti obesmisliti razgovor. Treba izbegavati i dugacka pitanja, sa Sirokim
digresijama, kao Sto treba izbegavati da se kroz formu novinarskog pitanja provlace i
komentari samog novinara, koji mogu da stvore utisak da ima subjektivan pristup prema

odredenoj temi.

Da bi se izbegle ovakve velike neprijatnosti, novinar mora temeljno da se
pripremi za vodenje intervjua, tako Sto ¢e se upoznati sa licnoS¢u sagovornika 1 sa
temom o kojoj ¢e biti reci. Priprema je najvaznija za uspesSno vodenje intervjua, bilo da
je re¢ o razgovoru uzivo ili o snimljenom intervjuu. Intervju koji se emituje uzivo,
naravno, od novinara zahteva i sposobnost improvizacije 1 snalaZenja u slucajevima
kada sagovornik daje neocekivane odgovore, koji intervju mogu da usmere u pravcu
koji nije bio ocekivan. Ali, da bi novinar koji intervjuiSe sagovornika mogao da
improvizuje, on opet mora da veoma dobro poznaje li€nost sagovornika kao i temu o
kojoj je re¢. Postoje, medutim, i nenadane situacije, kada novinar sticajem okolnosti,
recimo na nekom putovanju, sretne osobu koja je u tom periodu veoma aktuelna. Takvu
priliku novinar ne sme da propusti, ve¢ treba da pokusa da dobije najmanje izjavu, a po
mogucénosti 1 intervju, koji ¢e samim tim biti i ekskluzivan. Podrazumeva se da je takav
novinar sposoban da improvizuje, upravo zato Sto poseduje znanja o temi koja ¢e biti
predmet intervjua. Takav iznenadni i1 neplanirani intervju se u BBC-jevoj Skoli

novinarstva naziva oteti intervju.
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Sa tehnickoga spekta, intervju moze da se realizuje pred mikrofonom, uzivo u
programu, moze da bude snimljen telefonom pa naknadno emitovan ali moze da se
pravi i telefonom uzivo u programu, ali i uzivo sa lica mesta ili iz nekog eksternog

studija.

5.1.7. Anketa

Anketa (vox pop) je podvrsta intervjua, koja se ¢esto koristi u programima radio
stanica kao dopuna ili ilustracija nekog tematskog priloga. Anketa je najceSce zbir
izjava sa slucajnim, najceS¢e §iroj javnosti nepoznatim gradanima, koji su izabrani
nasumice, na ulici, pijaci, stadionu, u pozoristu, bioskopu. U montazi se anketa doteruje,
skrac¢uju se 1 pitanja i odgovori, a ostavlja se samo ono Sto ¢e uredniku, voditelju,
autoru, novinaru posluziti kao ilustracija u emisiji, tokom intervjua, ili pakovanja
radijskog priloga. U montaZi se izbacuju pauze i1 greske, sve sa ciljem da bi bila $to
kraéa i efektnija. Anketa ili skraceno “vox pop” bi, kao $to joj i ovaj drugi naziv kazuje,
trebalo da posluzi kao “glas naroda”**®. Ona je, medutim, tek montirani glas naroda, te
je samim tim anketa izrazito ideoloski Zanr. Novinar koji postavlja pitanja u anketi je u
potpunosti dominantan, on je “kroja¢” i to “odelo” koje Sije ¢e na kraju izgledati onako
kako on misli da treba, to jest za ono za §ta njemu treba. Novinar je taj koji ne samo da
bira ko ¢e 1 §ta ¢e govoriti, ve¢ 1 ko nece govoriti. Na osnovu svega recenog, jasno je da
anketa moZe da se koristi u izrazito manipulativne svrhe, dakle u svrhe propagande. Tim
pre Sto anketa moZe da se napravi sa sagovornicima kojima ¢emo navesti ime i prezime,
ali 1 sa anonimnim sagovornicima. Samim tim, anketa je u novinarskom smislu grani¢ni
zanr. Pa je sa stanovista etickog kodeksa nasSe profesije njena upotreba krajnje upitna.
Da bi se to donekle predupredilo, urednici od novinara naj¢eSce traze da im u anketi
donesu odgovore koji se mogu razvrstati u tri skupine: da (slazem se), ne (ne slazem se),

mozda (nemam jasan stav).

Anketa je na radiju Ces¢e deo sloZenijeg priloga, a rede se emituje samostalno. I

novinara traze da naprave anketu kada se desi neki vazan dogadaj ili kada treba pribaviti

286 Vox populi, vox dei (lat.), Glas naroda, glas boga
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misljenje obi¢nih gradana o nekom vaznom druStvenom pitanju, kao §to je na primer da
li se slazu da Srbija treba da ude u Evropsku uniju, $ta misle o ulasku Srbije u NATO,
Sta misle o Ustavu Srbije, kakav je njihov stav o priznavanju nezavisnosti Kosova, da li

veruju da ¢e projekat “Beograd na vodi” biti realizovan itd.

5.1.8. Izjava

Izjava je sustinski podvrsta intervjua, novinarska forma ‘“vrlo jednostavne
strukture, u kojoj najée$é¢e nema nikakvo novinarskog, odnosno autorskog teksta”.>*’
Izjava bi se mogla definisati kao intervju sa jednim pitanjem, kao najkraci dijaloski
novinarski zanr. Za razliku od intervjua, gde je autorstvo novinara veoma vazno, u
izjavi je ono na margini i u montazi se novinarsko pitanje izbacuje. Novinarima izjave
najces¢e daju javne licnosti povodom neke vazne i aktuelne teme, kada je potrebna
efikasna medijska akcija. Na radiju je izjava zapravo uvek tonska, odnosno slusaoci
mogu da ¢uju izvorni glas onog aktera koi je izjavu dao novinaru. Ovakav oblik
novinarskog izrazavanja veoma je jednostavan i zahteva samo poStovanje osnovnih
normi novinarskog stila: kratkocu, jasnoc¢u 1 preciznost. S novinarskog stanovista
posmatrano, neSto moze biti dogadaj i zato §to je neSto reCeno i zato Sto je neko nesto
rekao. Govoreci o tome ko je akter vesti, Bel kaze da je “idealan izvor vesti takode 1

o ' 2
akter, neko &ije su re¢i vest™*®

, 1 dodaje da su upravo stoga politi¢ari tako Cesti u€esnici
u dogadaju. Po pravilu, izjavu bi trebalo emitovati ukoliko onaj koji izjavljuje saopStava
neki vazan podatak koji je od interesa za javnost. Ona ne treba da se emituje pod svaku

cenu, samo da bi se navodno postigla radiofoni¢nost.

Radio emituje izjave svojih reportera sa terena, a ponekad preuzima i izjave sa
audio servisa novinskih agencija. Ove izjave ne treba mesati sa izjavama koje su delovi

sloZenijih novinarskih zanrova, odnosno sloZenijih radijskih priloga i rubrika.

Radijska emisija koja obiluje izjavama svakako ostavlja utisak dinamicnosti 1

radiofoni¢nosti na sluSaoca. Medutim, kao 1 kod upotrebe citata/tonova u izvestaju, tako

7 Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 115
% Vasié, V. i Alanovi¢ M. (2007). Gramatika novinskog teksta: odgovori na prvo od 5w + h pitanja. U:

Sintaksicka istrazivanja (dijahrono-sinhroni aspekt). Lingvisticke sveske 6. str. 149-167. Novi Sad:
Filozofski fakultet: 149
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1 ovde treba pazljivo voditi racuna o tome kakve se izjave zele emitovati. Ukoliko je re¢
o sagovornicima koji su relevantni za odredenu temu, ili o sagovornicima cije izjave
inace nije lako dobiti, ili o izjavama koje su same po sebi zanimljive, provokativne,
ilustrativne — onda je putpuno opravdano posegnuti za ovom podvrstom intervjua.
Ukoliko novinari izjave uzimaju samo da bi ispunili formu, onda je bolje da ih ne
uzimaju uopste. U ovom drugom slucaju stizemo do fenomena koji se definiSe kao
“izjavno novinarstvo” i ima izrazito peZorativan prizvuk. Mediji u kojima dominira
takva vrsta novinarstva imaju veoma nizak kvalitet sadrzaja. Ili, kako je to jednom
prilikom definisao predsednik Izvr$nog odbora Nezavisnog drustva novinara Vojvodine
Nedim Sejdinovi¢: “Istrazivacko novinarstvo nazalost veoma malo dolazi do izrazaja,
Sto zbog nemo¢i novinara, §to zbog nedostatka finansijskih sredstava. Dominira 'izjavno
novinarstvo', bez krititkog pristupa".*® U takvom sistemu vrednosti, ili bolje re¢i u
takvom izostanku sistema vrednosti, politi¢ari dominiraju medijima. Oni ne shvataju Sta
je javni interes, ve¢ javni interes poistovecuju sa sopstvenom prezentacijom. “Javni
interes svakako ne podrazumeva slikanje politi¢ara 1 njihovo reklamiranje. To prvo
treba politicari da shvate ali bogami treba da shvate i1 nase kolege novinari, ali i sami
gradani. Izjavno novinarstvo, u kojem nasi politi¢ari dominiraju kao svojevrsne starlete,

e .. Ce . g ., 2
nije javni interes”, rekao je jo§ Sejdinovié.*°

Dakle, novinarstvo se u pojedinim medijima zapravo svelo na puko prenoSenje
izjava, u najvec¢oj meri politi¢ara, koji dominiraju medijima, i to ne samo onim
informativnim. “Posto je izjava pseudodogadaj, njeno preterano prisustvo u medijima
kritiari pripisuju novinarskoj lenjosti 1 liniji manjeg otpora. A mozda je u pitanju 1

jasan znak da je novinarstvo pod velikim pritiskom politike” >’

Stvari u praksi, nazalost, mogu da izgledaju jo§ dramati¢nije od gore opisanih.
Pre svega kao posledica loSeg urednicko-mentorskog rada sa mladim novinarima, nisu
retke situacije u kojima novinari-pocetnici degradiraju sebe i sopstvenu profesiju. Sve je

CeS¢a scena kada takav novinar ili viSe njih pre neke konferencije za medije,

% http://rtv.rs/sr_lat/vojvodina/ndnv:-ucestali-napadi-na-novinare-u-vojvodini_305448.html (pristupljeno
4. januara 2015).

% http://www.autonomija.info/sejdinovic-politicari-u-medijima-dominiraju-kao-starlete.html
(pristupljeno 4. januara 2015.)

! Gruhonji¢, D. (2011). Diskurs agencij skog novinarstva. Novi Sad: Filozofski fakultet: 57
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skupstinskog zasedanja, okruglog stola, javne tribine itd. pride nekom od ucesnika i
postavi neka od sledecih pitanja: “Molim vas, hocete li nam re¢i o ¢emu ¢e danas ovde
biti reci?”, “Molim vas da se predstavite”, “A S$ta ste vi? Mislim, koja vam je

funkcija”...

Takav novinar potom se vra¢a u redakciju, sre€an S§to je pribavio izjavu, a
neretko i viSe izjava. To §to izjava nema nikakvog smisla, §to je najceS¢e dosadna, Cesto
1 besmislena, logicna je posledica Citavog tog procesa: od loseg ili lenjog urednika,
preko neiskusnog novinara, do proizvoda izrazito niskog kvaliteta u vidu izjavnog
novinarstva. Za takve novinare-pocetnike starije kolege smislile su i pogrdan naziv:
“drzaci mikrofona”. Mada je Cinjenica da ni mikrofon nisu naucili da drze, pre svega jer

ih tome nije imao ko nauciti. Ili nije Zeleo da ih nauci, $to niSta ne menja na stvari.

Zato treba biti paZzljiv prilikom uzimanja izjava. Novinar na neki dogadaj sa
kojeg Zeli da donese izjavu mora da ode tako $to ¢e se prethodno temeljno pripremiti za
njega. U suprotnom, nema sumnje da ¢e sagovornik manipulisati nepripremljenim
novinarom, ¢ime ¢e biti naruSen ne samo ugled i kredibilitet samog novinara ve¢ i cele

redakcije.

5.1.9. Komentar i osvrt

Komentar je novinarski Zanr koji nije faktografski, ve¢ je subjektivan, odnosno
sadrzi stav novinara, Sto nije karakteristicno za vest, izvestaj ili kra¢i intervju, na
primer. Komentar obi¢no pisu iskusni novinari, koji se dugo u profesiji bave odredenim
temama te su samim tim kvalifikovani i da analiziraju dogadaje i pojave i da skrenu
paznju na bitne detalje, koji mozda izmicu fokusu javnosti. Komentar kao zanr
“proizlazi iz Cinjenice da novinarstvo nije profesija koja samo na faktografskom,
informativnom nivou posreduje izmedu dogadaja, odnosno pojava i publike, veé

» 292

pomaze da se odredeni fenomeni Sto bolje analiziraju i razjasne”.”” U savremenom

novinarstvu u Srbiji komentar je postao redak zanr koji je sve manje zastupljen.

2 Ugrinié, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva. Beograd:
Cigoja Stampa: 135
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Osvrt je zanr koji je veoma slican komentaru, s tim $to je kra¢i od njega i ne ide

u dubinu nekog dogadaja ili pojave. Osvrt se najéesée odnosi na dogadaj koji je u toku.

5.1.10. Novinarska kritika

“Novinarska kritika se u novinarstvu na radiju javlja skoro isklju¢ivo kao
umetnicka kritika”.*** Kritiku za medije pa tako i za radio najéesée piSu osobe koje nisu
novinari, ve¢ eksperti za odredene vrste umetnosti. Ali kritike mogu da piSu i sami
novinari, koji su se specijalizovali za odredene umetnicke oblasti. Kritika je kao zanr

sli¢na komentaru ili osvrtu, jer je subjektivan i analiticki, a ne faktografski Zanr.

5.1.11. Radijski paket

Radijski paket je ozbiljan, analiticki, tematski prilog, koji ima slozenu
unutras$nju strukturu i u sebe ukljucuje i druge zanrove. Ta tematska radijska hronika,
koja je po svojoj strukturi najbliza ¢lanku u novinama, mora da bude dinamicna i
radiofonic¢na, tako §to ¢e kombinovati Cinjenice, izjave, intervjue, ankete u analitickoj
formi. Radijski paket se ubraja u grupu istrazivacko-analitickih Zanrova, jer pored toga
Sto istrazuje 1 saopStava €injenice, on i analizira i suceljava razlicite stavove o odredenoj
temi. Polazna osnova za radijski paket je, naravno, vest o nekom dogadaju, pojavi ili
li¢nosti, ali se u njemu prepli¢u i1 drugi zanrovi, poput izvestaja, intervjua, ankete a

ponekad 1 krace reportaZze.

Radijski paket pocinje efektnom 1 kratkom najavom, a sam novinarski tekst
mora da ima efektan pocetak i kraj, kako bi privukao paZznju slusalaca i1 kako bi ponudio
efektan rezime. Sve to protkano je medunajavama koje sluze kao vezivno tkivo izmedu
tonskih izjava, inserata iz intervjua, podataka iz arhive, anketa, muzike, atmosfere
priloga itd. Rezime radijskog paketa ne sme da bude nekakva moralisticka propoved ili
naturanje novinarskog stava uhu sluSaoca, niti komentar ili novinarski stav. Sustina je
da se ukaze na problem koji je od javnog interesa i da se javno mnenje zainteresuje za

moguce posledice koje proizlaze iz navedenih Cinjenica i analize.

293 isto: 136
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Duzina radijskog paketa je, naravno, uslovljena duzinom emisije u kojoj se

emituje. Koliko god da je dugacak, radijski paket mora da bude dinamican, a njegovi

segmenti kratki 1 efektni, nikako dugacki, razvuceni i samim tim dosadni. Dakle, veoma

vazan Cinilac da bi radijski paket bio kvalitetan jeste kvalitetna montaza, koja ¢e

obezbediti da se odvoji bitno od nebitnog, da se postigne dinamika i radiofoni¢nost tog

priloga.

Aleksandra Ugrini¢ 1 Rade Veljanovski dele radijske pakete na dve vrste:

radijski paket sa dnevnim povodom i radijski paket sa aktuelnim povodom, koji ne mora

da bude dnevni.?

94

Primer 13 (radijski paket sa dnevnim povodom):
Zid ¢utanja o proterivanju Hrvata iz Vojvodine

NAJAVA: U Novom Sadu danas je predstavljeno istrazivanje “Nepodobni gradani”,
koje govori o proterivanju Hrvata iz Vojvodine tokom devedesetih godina 20. veka.

Zasto je to i danas tabu tema u Srbiji? Izvestava Petar Petrovic.

OFF: Zeljko Staneti¢, direktor Vojvodanskog gradanskog centra, organizacije koja je
sprovela sitrazivanje, kaze da je tek sa svoje 23 godine shvatio da je zastraSivanja i

proterivanja Hrvata bilo u njegovom rodnom gradu, u Rumi i okolini

ZELJKO STANETIC: Sve se to deavalo na 20 metara od zgrade policije, a kafana se
zvala “Velika Srbija”. Postoje saznanja o tome, postoje svedoci, ali niko javno ne prica
o tome. Sve se svodi na obelezavanje 6. maja, dana kada je 1992. godine Vojislav Seselj

¢itao spiskove nepodobnih gradana tog sela hrvatske nacionalnosti.

OFF: On podseca da je jedan od glavnih organizatora zastrasivanja i proterivanja Hrvata
iz Hrtkovaca, pokojni Ostoja Sibinc¢i¢, i nakon toga, do kraja zivota, bio postovan u
lokalnoj sredini. Re¢ je o Coveku koji je 1992. godine promenio tablu sa nazivom

Hrtkovaca u "Srbislavei".

OFF: Boris Dimitrijevi¢, 29-godiS$nji istraziva¢ teSkih krSenja ljudskih prava u

Vojvodini u poslednjoj deceniji 20. veka, kaze za Dojc¢e vele da su mladi ljudi u Srbiji

% Videti u: Ugrini¢, A. Veljanovski, R. (2014). Savremeni radio sa praktikumom radio novinarstva.
Beograd: Fakultet politickih nauka. Cigoja Stampa
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liseni saznanja o kontekstu devedesetih godina pa tako i Cinjenica o zastrasivanju i

proterivanju Hrvata.

BORIS DIMITRIJEVIC: Samo uzi krug mladih ljudi koji se bave ovim temama je
senzibilisan za ta pitanja, ali $iri krug niSta ne zna o tome i smatra da to nije ni
postojalo, te da su zrtve samo na nasoj, odnosno na jednoj strani. O¢ekujem odijum

prema ovom istrazivanju u svakom slu¢aju, barem na pocetku.

OFF: Marina Fratucan, novinarka koja je pocetkom devedesetih izveStavala o

zastraSivanju Hrvata u Sremu, sec¢a se da je sve pocelo 1991. godine.

MARINA FRATUCAN: Bacali su im bombe na kuce, ispisivali pretece poruke po
vratima i zidovima kuca, pretili su $kolskoj deci... Za nas koji smo znali §ta se deSava,
maj 1992. u Hrtkovcima nije bio neocekivan. Pritisci bili veoma teski za izdrzati, iako
mi je dosta sagovornika tada govorilo: “Ne, ja ¢u ostati ovde, ja nemam drugu
domovinu”. Medutim, 450 porodica iz Hrtkovaca je otislo, napustilo kuce ili ih
zamenilo a Seselj je to ciniéno nazivao 'humanim preseljenjem'. Niko od njih nije to
ucinio dobrovoljno. Svi se oni se¢aju devedesetih godina i svi i danas placu kada o tome

govore i nikada se nisu privikli na nove sredine u Hrvatskoj.

OFF: Ona dodaje da su odmah nakon pada Milosevi¢evog rezima pravili i specijalnu

televizijsku emisiju posvecenu proterivanju Hrvata iz Srema.

MARINA FRATUCAN: Pitali smo tadasnje nove vlasti u Srbiji da li nameravaju nesto
da urade tim povodom. Bilo je obecanja da ¢e to doci na dnevni red. Ali, naravno da
nije doslo 1 da se o tome uopste ne prica. lako bismo na taj nac¢in mogli da poSaljemo
tim ljudima poruku da mozda i postoji moguénost da se vrate u neku mirnu i drugaciju

Srbijju, ali toga nema.

ZELJKO STANETIC: Mislim da je vazno da pri¢amo te pri¢e, da je vazno da ne
zaboravimo, jer je to jedini preduslov da se takvi dogadaji ne ponove. Imamo i obavezu
prema tim ljudima koji su ziveli ovde, a viSe ne zive. Ako pustimo da se niSta ne zna o
tome, ko zna Sta se moze desiti. Na kraju krajeva, imamo sadasnju vlast u Srbiji, koja je

tada otvoreno podrzavala ono §to se deSavalo u Sremu.

OFF: Istrazivanje "Nepodobni gradani" namenjeno je pre svega mladim generacijama.
U okviru sli¢nog projekta, Vojvodanski gradanski centar ve¢ je uradio istraZivanje o

nasilnim mobilizacijama u Vojvodini.
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Ovaj radijski paket je sa dnevnim povodom jer govori o istrazivanju koje je
predstavljeno istoga dana kada je paket i emitovan. Vrednost ovog radijskog paketa

nesumnjivo lezi u tome $to se bavi temom koja i danas predstavlja tabu u Srbiji.
Primer 14 (radijski paket o aktuelnoj temi):
Posljednji voz i vlak za povratak izbeglica u BiH?

NAJAVA: Bosna i Hercegovina je pozvala izbegle drzavljane da se prijave na Javni
poziv za povratak u domovinu i za obnovu kuca. Projektom vrednim 100 miliona evra
bi¢e obuhvacéeno 5.400 porodica a svakoj ¢e pripasti po 25.000, pod uslovom da zaista

zele ostati ziveti u BiH. Iz Novog Sada izvestava Pavle Pavlovié.

IZBEGLICA 1: Uzeo sam gore, u ovom Komesarijatu, taj javni poziv, ove papire §to

treba. Prikupicu to dokumentacije $to imam, predacu, i to ¢u im priloziti",

OFF: ...prica za Dojce vele Nenad Mili¢, koji se zeli vratiti u svoje rodno selo
Cetojeviéi, u opstini Ilijas, odakle je proteran 1992. godine. Milié¢ je, dakle, jedan od
onih koji ¢e se prijaviti na Javni poziv, koje su drzavne i entitetske institucije Bosne i
Hercegovine uputile svojim drzavljanima koji zive u Srbiji a Zele se vratiti u domovinu.
Rije¢ je o pozivu za povratak i za obnovu porusenih kuca, za Sta su sredstva
obezbjedena proslog aprila, na donatorskoj konferenciji u Sarajevu. Za Srbiju,
Hrvatsku, Crnu Goru i BiH tada je obezbedeno oko 500 miliona evra u svrhe povratka
izbeglica i obnove njihove imovine. Od tih sredstava, za Bosnu i Hercegovinu
izdvojeno je 100 miliona evra. Medutim, Drago Kova¢, sekretar u Ministarstvu za
ljudska i manjinska prava BiH, kaze da iako ta cifra zvu¢i impozantno, u stvari uopste

nije tako.

FUNKCIONER 1: Odmah da vam kazem: to je negde oko 10 odsto ukupnog problema
s kojim se Bosna i Hercegovina suo¢ava. Mi sada imamo vise od 50.500 onih koji traze

obnovu i povratak...

OFF: ...navodi Drago Kovaé, koji je sa kolegama iz ostalih nadleZznih drzavnih i
entitetskih institucija doSao u Novi Sad da javno pozove izbeglice da podnesu zahteve
za povratak 1 obnovu kuéa. Nenad Mili¢, izbeglica iz Ilijasa, veruje da ¢e ovaj put uspeti
da se vrati u rodno selo i da ¢e dobiti novac kako bi obnovio kucu, od koje je ostala

samo ruSevina. U Srbiji se, kaze, nije snasao.
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IZBEGLICA 1: Nisam se snasao, nit radim, nit iSta. Znate kako je... Jedino deca, kéerka
je rodena 1989, sin 1994. godine. Idu ovde u Skolu, eto to je uspjeh. A ja petljam,

mudéim se...

OFF: A savetnik predsednika Republike Srpske Miladin Dragic¢evi¢ u razgovoru sa
izbeglicama objasnio je otkud to da su politicari dosli do Novog Sada i Beograda, da bi

li¢no pozvali ljude da se vrate u Bosnu i Hercegovinu:

FUNKCIONER 2: Mi smo rijeSeni da ovaj program implementiramo. Hocete li da vam
iskreno kazem zaSto smo rijeSeni? Kreditor nas goni, jer ako to ne uradimo, on nas
prebaci pozadi, pa nikad neéemo te pare dobiti. Sad smo i mi primorani da dodemo
ovako li¢no pred vas i da kazemo: Dajte, ljudi, podnesite zahtjev! Nije to sad §to mi to
toliko zelimo ili §to ho¢emo da vam pomognemo. Ne, nego goni i nas neko, jer pare
necemo dobiti ako ne pripremimo bazu podataka i ako ne izademo sa konkretnim

spiskovima.
OFF: Davor Corda$, ministar za izbeglice u vladi manjeg entiteta, bio je veoma jasan:

FUNKCIONER 3: "Vise vozova i vlakova vjerujem da ne¢emo imati, barem ne u nekoj

znacajnijoj mjeri."

OFF: A Nenad Mili¢, izbeglica iz Cetojevica, kaze da ée se rado ukrcati u taj posljednji

VOzZ:

IZBEGLICA 1: Vratio bi se, nego Sta. Ima nas zainteresovanih i u Beogradu i u Novom
Sadu, od svukuda. To je selo koje je brojalo 35 kuca, otprilike tako. U pola sela su

Muslimani zivjeli, a u pola smo mi.

OFF: Javni poziv za izbeglice otvoren je do 7. februara, ali je ve¢ sada izvesno da ¢e
biti produzen jer je interesovanje veliko. Kako su kazali zvani¢nici, niko neée biti
eliminisan sa konkursa ukoliko nema status izbeglice, jer program nije namenjen
osobama sa statusom izbeglica, ve¢ osobama koje su izbegle iz svojih domova. Javni
poziv je otvoren samo za ljude koji se zaista zele vratiti u BiH, a ne za one koji bi, kako

su kazali zvaniCnici, da izgrade kucu u toj drzavi a da nastave Ziveti u nekoj drugo;j.

U ovom primeru rec je o aktuelnoj temi, koja tece ve¢ izvesno vreme u proslosti
1 trajace joS$ izvesno vreme u buducnosti. Rec je o temi koja je od javnog znacaja za deo

populacije u Srbiji koja je 1z Bosne 1 Hercegovine morala da ode zbog rata u toj drzavi.
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Posebna vrsta radijskog paketa jeste dokumentarni radijski paket, koji se po
strukturi ne razlikuje od obi¢nog paketa, ali se razlikuje po temi koju obraduje.
Dokumentarni radijski paket ima za cilj da podseti na vazne istorijske momente ili na

znacajne dokumente iz proslih vremena.

5.1.12. Direktan prenos dogadaja

Direktan prenos zapravo predstavlja “zivi” izvestaj sa tog dogadaja. Samim tim,
potpuno je jasno da novinari koji direktno prenose dogadaje moraju biti pravi majstori
svoga zanata, potpuno pripremljeni i snabdeveni svim relevantnim informacijama, kako
bi auditorijumu mogli §to bolje da docaraju atmosferu. Vazno je pripremiti trostruko
viSe materijala iz arhive, “za svaki slucaj”, ukoliko bi iz nekih razloga dogadaj koji se
prenosi privremeno bio prekinut. Jer radio ne trpi tiSinu pa ¢e izveStac¢u dobro do¢i da
isprica neku zanimljivost koju je pre emisije pripremio. Direktan prenos je, dakle,
najzahtevniji vid izveStavanja te i priprema za njega mora da bude u skladu sa zadatkom
koji se pred izvestace postavlja. Izvestaci ne smeju da budu navijaci, bilo da je re¢ o
prenosu nekog sportskog ili politickog dogadaja. Reporter po definiciji mora da bude

neutralan.

Ukoliko je dogadaj veoma specifi¢an i zahtevan, pored reportera moze da sedi i
ekspert za oblast o kojoj je re¢. Kroz takvu vrstu dijaloga sa stru¢njakom, 1 sam direktan
prenos dobija na dinamici. U zavisnosti od toga koliko je reporter pripremljen za neki
dogadaj, takav ¢e utisak ostaviti i na auditorijum. Na primer, dobri sportski reporteri
jesu oni kojima ne manjka reci 1 koji tu manjkavost ne sakrivaju jezickim kliSeima i
otrcanim frazama (“utakmica se igra do poslednjeg sudijskog zvizduka”, “kosooki
majstori celuloidne loptice”, ‘“sre¢a prati hrabre”, “pravda na kraju trijumfuje”,

“pobeduje tim sa viSe volje za pobedom”, “ekipa koja propusti Sanse, biva na kraju

kaznjena”).

Na zavrSetku direktnog prenosa, reporter ¢e sumirati dogadaj u nekoliko
reCenica. On ¢e takode 1 odjaviti ekipu koja je realizovala prenos, jer direktan prenos
jeste na prvom mestu timski rad. Svaki ¢lan toga tima je od neprocenjivog znacaja i bilo
ko da pogresi, posledice ¢e snositi svi. Ba§ kao $to ¢e 1 zadovoljstvo za uspeSno

obavljen posao osetiti svi koji su ucestvovali u realizaciji.
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Direktan prenos danas je mnogo zastupljeniji na televiziji nego na radiju, gde se
ovaj zanr uglavnom sveo na specijalizovane sportske emisije na javnim radijskim
servisima, u okviru kojih se povremeno ukljucuju reporteri sa fudbalskih stadiona, koji
prate domacu ligu. Sportski prenosi su najzahtevniji, jer reporter ima obavezu da sve
vreme govori, kako bi tonom sluSaocu zapravo preneo sliku i doc¢arao atmosferu sa
samog dogadaja. Zbog toga se duzi direktni prenosi sportskih dogadaja Cesto prave u
tandemu 1ili sa viSe reportera, od kojih ¢e se neki nalaziti 1 pored samog terena, kako bi
mogli da docaraju 1 tu vrstu atmosfere i kako bi mogli da uzmu izjave od aktera

utakmice.

5.1.13. Reportaza

Reportaza je novinarski Zanr koji je najblizi literarnom stilu izrazavanja, Ali, kao
1 svaki drugi oblik novinarskog izrazavanja, i ona mora da posStuje osnovne novinarske
principe pa tako polazna osnova za reportazu mora da bude novost, aktuelnost, vaznost,
zanimljivost. Ono po Cemu se razlikuje od ostalih novinarskih zanrova, jeste vec¢
pomenuti stil koji nije strogo novinarski, zatim kompozicija teksta, individualan pristup
¢injenicama. lako je bliska literaturi, dobra reportaza nije isto Sto i knjiZevna prica,
posto u njoj nema izmiSljenih stvari, ve¢ reporter mora da se drzi Cinjenica i ne sme da

namece sopstvene stavove.

Ali, reporter ima pravo da u reportazi izrazi svoju inventivnost, kreativnost,
stvaralacki 1 autorski pristup. I nagrade koje radijski novinari dobijaju najceS¢e su
upravo nagrade za reportazu. Kao slika stvarnosti, odnosno jednog njenog delica,
reportaza zahteva Zivo pricanje, atmosferu 1 duh, neposredno obradene prizore, li¢nosti i
dogadaje. Reportaza je zapravo svedocenje, ona je dokument svakodnevnog Zivota.
Zbog toga reporter mora da bude svedok, oCevidac dogadaja, on mora da bude na licu
mesta, da vidi, da cuje, da zabeleZi, da bi na kraju mogao to da prenese auditorijumu. Za
dobru reportazu vazno je imati novinarski talenat 1 odli¢nu mo¢ zapaZzanja, ali isto tako 1

veliko znanje 1 pripremu.

Sta zavreduje da postane predmet novinarske paznje za reportazu? To su teme

koje imaju elemente bizarnosti, nesvakidasnjosti 1 pre svega dramskog sukoba. Novinar

.....
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uzroke i da predvidi posledice. Poznati francuski reporter Alber Londr (Albert Londres,
1884-1932) jos§ je davno, kako se to navodi u medijskoj literaturi, u svojoj knjizi
“Zemlja abonosa” kazao: “Ja ostajem uveren da novinar nije decko iz crkvenog hora 1
da mu se uloga ne sastoji da ide ispred litije, sa rukom zagnjurenom u korpu punu

ruzinih latica... Na§ zadatak je da dodirnemo perom ranu.”

Posto temu reportaze ¢ini dramski sukob, samim tim i njena kompozicija
podsec¢a na dramu: tu su i uvod, 1 pocetak radnje, i zaplet, i kulminacija i na kraju
poruka ili neka vrsta poente ili raspleta. Naravno, ovakav dramski recept treba uzeti
veoma uslovno, jer ga se novinar naravno ne mora doslovno pridrzavati. Ali, u
zavisnosti od kompozicione celine zavisi i sama dramatika reportaze, njena zivost i

zanimljivost.

Odabir teme je svakako prva faza u pravljenju reportaze. Potom sledi proces
pripreme, odnosno prikupljanja grade, odlazak na teren, razgovor sa osobama
relevantnim za temu, snimanje ambijentalnih tonova, odabir muzike. Sve to se moze
uraditi po unapred utvrdenom scenariju, iako ne treba iskljuc¢iti moguénost da se na licu
mesta dese obrti, koji mogu da izmene 1 sam fokus, ideju vodilju cele price. U reportaZzi
se “slike stvaraju zvukom 1 zato je re¢ o veoma zahtevnom novinarskom pristupu, za
koji je potrebno i iskustvo i majstorstvo”.*”> Zbog toga ¢e novinar koji je krenuo u
misiju da napravi reportazu ukljuciti mikrofon 1 mnogo pre nego $to neki dogadaj
pocne, jer nikada se ne zna kada ¢e se ukazati prilika da se mikrofonom zabelezi zvuk
koji ¢e kasnije posluziti kao odli¢an detalj za ilustraciju atmosfere. Nezaobilazan deo
reportaze jeste 1 odgovaraju¢a muzicka podloga, koju ¢e novinar ugraditi u reportazu
najces¢e u samom procesu montaze. Proces montaze reportaze je takode veoma bitan jer
daje zavr$ni pecat celom poslu, tako Sto ¢e u punom smislu do¢i do izrazaja zvuk, a
ponajmanje novinarska naracija. Montazom se reportaza moZze uciniti odli¢nom, ali se
moze 1 upropastiti ukoliko novinar ne napravi dobru selekciju svih tonova koje je
snimio. Trajanje reportaZe nije ograni¢eno te ona mozZe da bude duZine od nekoliko
minuta pa do viSe od pola sata. Jedini kriterijum jeste koliko je reportaZza interesantna i
koliko, samim tim, drZi paznju sluSalaca. Najkra¢a podvrsta reportaze jeste informativna

reportaza, koja se pravi o dnevno aktuelnim dogadajima sa kojih je potrebno docarati

295 isto: 147
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atmosferu, kao So je, na primer, izvestaj sa otvaranja Sterijinog pozorja u Novom Sadu.

Ovakve reportaze emituju se u informativnim emisijama tipa dnevnika.
Primer 15 (informativna reportaza):
Most prijateljstva u Vukovaru
Muzika: decje pesme sa lica mesta

NAJAVA: Deca iz osnovnih kola "Aleksa Santi¢" iz Vajske u Srbiji, "Orasje" iz
Orasja u Bosni i Hercegovini i "Dragutin Tadijanovi¢" iz Vukovara u Hrvatskoj, druzila
su se u Vukovaru, u okviru projekta "Most prijateljstva" a s ciljem obnavljanja ratom

pokidanih veza. Izvestava: Mirko Mirkovi¢
Muzicka podloga — decje pesme sa lica mesta

OFF: Pavle Mrgan, zacetnik ove ideje, 25 godina je radio u kompaniji Henkel u
Diseldorfu, i uspeo je da animira i Fondaciju Fric Henkel da finansijski podrzi projekat.
Mrgan je rodom iz Bodana u Vojvodini, a Ziveo je i u Vukovaru, pre nego S§to je otiSao

u Nemacku. Kako kaze za Dojce vele, naprosto je zeleo da pomogne svome zavicaju:

TON (inicijator ideje): Ovde sam roden, ovde sam odrastao i pratio sam celu propast
koji smo svi zajedno doziveli. Lako mi je bilo da pronadem motivaciju i nikada se
nisam pomirio sa onim $to se desilo. Bio sam siguran i verovao sam u sve koji su ovde
da se moze drugacije, da se moze i bolje. I danas dozivljavam jedan lep dan, veselim se

i drago mi je. Deca su se pokazala sa najbolje strane, ja sam odusevljen.

OFF: Skola "Aleksa Santi¢" dobila je nove table, "Dragutin Tadijanovi¢" nove ormarice
za ucCenike od prvog do Cetvrtog razreda, a pomo¢ ¢e dobiti 1 Skola u Orasju. Lidija
Mileti¢, direktorica Osnovne Skole "Dragutin Tadijanovi¢", u kojoj se nastava izvodi na
hrvatskom jeziku i na latinicnom pismu i na srpskom jeziku i ¢iriliénom pismu, takode

veruje u decu:

TON (direktorica $kole): Na brojnim drugim aktivnostima deca saraduju zajedno i mi
smo ponosni na njihovu dobru saradnju. Ucenici su ucenici, deca su deca. Oni samo
pohadaju nastavu na drugom jeziku i pismu ali se dobro razumeju. A ako ima dobre

volje, ima i zajedni$tva i razumevanja.
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OFF: Deca su bila rasporedena u razli¢ite kreativne radionice, a tema radionica, izmedu

ostalog, bile su pesme Dragutina Tadijanovi¢a i Alekse Santica.
Muzicka podloga — decje pesme sa lica mesta

U tonovima se Cuje i zvuk vesele decje graje

TON (ucenik 1): Istina i ljubav su sile, a sve ostalo je nasilje.

TON (ucenik 2): Ljubav ne zna za mrznju, ne poznaje sebicnost, ne trazi nagradu.

Ljubav uvek daje i nikada ne uzima.

TON (ucenik 3): Gledamo li ocima ljubavi, sva ¢e nam bica biti lepa... a svet ¢e za nas

postati jedna jedinstvena porodica.
TON (ucenik 4): Nasilje... Ne, nasilje... Reci “ne” nasilju!

TON (ucenik 5): Uce¢i o miru, ljubavi, iskrenosti i prijateljstvu, poStujuci nase slicnosti

1 razli¢itosti, mi u¢imo i rastemo za bolju domovinu i bolji svet.
Muzicka podloga — decje pesme sa lica mesta

OFF: Tako su nam porucila deca koja su u grad Vukovar, koji je tesko stradao u
proteklom ratu, stigla iz Bosne i Hercegovine i Srbije, a ugostili su ih ucenici iz

Vukovara, bez obzira na nacionalnost.

Posebna forma reportaze je 1 dokumentarna radijska reportaza. Takve reportaze

mogu biti o dogadajima, o portretima nekih istorijskih li¢nosti, reportaze kao putopisi ili

etnografski zapisi itd. Posebno vaZzna odlika dokumentarne reportaze jeste da, pored

informativne, ima i vrlo naglasenu edukativnu funkciju.**®

5.1.14. Radio drama

Prema navodima Leksikona novinarstva iz 1979. godine, dakle pre samo 35

godina, godi$nje se snimalo pedesetak originalnih radio i televizijskih drama na prostoru

bivse Jugoslavije. Te drame su bile doZivele i brojna priznanja na domaéim i na

2% Videti u: Aéimovi¢, D. (2004). Radio i televizija. Novi Sad: Cekom books
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medunarodnim festivalima, a medu nagradenim autorima bili su Radomir
Konstantinovié¢, Antun golj an, Jure Kastelan, Miodrag Purdevi¢, Vitomil Zupan, Ferenc
Deak, IStvan Nemet i drugi. U radio dramama znacajno mesto pripadalo je 1 istaknutim
jugoslovenskim glumcima, rediteljima, kompozitorima, ton majstorima 1 ostalima koji

su ucestvovali u produkciji tih drama.

Radio drama je poseban oblik radijskog zanra, koji se ni izbliza ne moze svrstati
u novinarski, ali ni u ¢isto umetnicki zanr. Ona je svoju ekspanziju u svetu dozivela
naroCito nakon ve¢ pominjane adaptacije “Rat svetova” Orsona Velsa. Umetnost
kreiranja radio drame lezi u nacinu koristenja zvuka, muzike i tiSine, s ciljem da se
podstakne masta slusaoca. No, radio drama je kao zanr gotovo izumrla. Kada je Srbija u

pitanju, postoji samo jo$ u tragovima na javnim radijskim servisima Srbije 1 Vojvodine.

5.1.15. Kontakt emisije

Kontakt emisije ili kontakt program najcesc¢e su formatirane kao razgovor uzivo
sa sluSaocima, a Cesto u studiju pored voditelja sedi i gost. To je jedini radijski zanr u
kojem je auditorijum direktno ukljuen u interakciju sa voditeljem i sa gostima u
studiju. Kroz takav tip programa radio dokazuje da moze da bude i medij povratne
komunikacije. Zahvaljujuc¢i tome moze se rec¢i da 1 sami sluSaoci ucestvuju u realizaciji
programa. U svakom slu€aju, 1 za emisije ovog tipa, ma koliko bezbrizno delovale,
potreban je vest 1 dobro pripremljen voditelj, kako stvari ne bi izmakle kontroli.
Potrebno je takode da radio stanica ima i dobrog organizatora programa, koji ¢e
proveravati telefonske pozive, jer s druge strane Zice, pored pristojnih ljudi, ¢esto ima i i

agresivnih 1 psovacki raspolozenih osoba.

5.1.16. Panel diskusija i polemika

Panel diskusija ili radijski okrugli sto, u stvari je razgovor u kojem istovremeno
ucestvuje viSe sagovornika, koji raspravljaju o nekoj konkretnoj i aktuelnoj temi.
Novinar ima ulogu 1 voditelja 1 moderatora diskusije, koji se trudi da odrzi nit razgovora
1 kulturu dijaloga. Ukoliko se panel diskusija emituje uzivo iz studija, neretko se
omogucuje i1 sluSaocima da postavljaju pitanja, ali ¢eS¢e ne direktno u program, ve¢ ih

saopStavaju organizatorima, koji ih predaju novinarima a ovi ih selektuju i postavljaju ih
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sagovornicima u ime auditorijuma. Panel diskusija ili okrugli sto svojstveniji su
televiziji, pa taj medij prilicno Cesto koristi ovaj zZanr, koji je dinamican i gledan. Na
televiziji je moguce pratiti 1 emocije koje ispoljavaju sagovornici, dakle tu je i vizuelni
efekat, dok je radio uskracen za tu moguénost. Zbog toga ne moze i ne sme svaka radio
stanica da se upusta u ovaj zanr, koji je veoma komplikovan i sa tehnicke tacke gledista,
jer zavisi od tehni¢kih moguénosti radio stanice. Uskracen za sliku, radio mora da vodi
mnogo vise racuna i o kompetentnosti sagovornika, o njihovoj elokventnosti,
kredibilitetu itd. Isto tako, veoma je vazno da novinari budu vrhunski profesionalci,

sposobni da vode takve komplikovane i viSeslojne razgovore.

Polemika je slicna panel diskusiji, s tim §to se u tom Zanru sagovornici verbalno
sukobljavaju puno ostrije nego $to je to slucaj kod panel diskusije. Odabir sagovornika
mora da bude pazljiv, a osnovni kriterijum prilikom izbora treba da bude da je re¢ o
ljudima koji imaju razli¢ito misljenje o odredenoj aktuelnoj i provokativnoj temi. Re¢
je, grubo govoreci, o medijskoj igri, koju moze da vodi samo veoma iskusan voditelj-
moderator, koji takode nije iskljucen iz polemike. U dobroj radijskoj polemici ucesnici
zapravo neprestano treba da se krecu po ivici drustveno prihvatljivih konvencija, sa
puno kontroverznih odgovora. Zbog toga je granica izmedu uvrede 1 kulture dijaloga
veoma tanka u ovom medijskom Zanru. DeSava se 1 da ucesnici polemike prakticno
otmu voditelju emisiju iz ruku, 1 to obavezno oni koji su najbucniji 1 najagresivniji.
Takva polemika, sa aspekta negovanja kulture dijaloga i tolerancije, moZe da bude
kontraproduktivna i da podstakne svrstavanje u tabore i kod auditorijuma. Cinjenica
jeste da Zanrovi poput polemike mogu znacajno da podignu sluSanost neke radio
stanice, ali je isto tako ¢injenica da polemika moze lako da preraste u senzacionalizam 1
tabloidno novinarstvo. Osnovni cilj ovog zanra, sa aspekta javnog interesa, jeste
razvijanje kritickog odnosa prema druStvenoj stvarnosti i sagledavanja Cinjenica iz
razli¢itih uglova. Drugim re¢ima, polemika treba da podstakne auditorijum na kulturu

dijaloga a ne na svadu.

5.1.17. Istraziva¢ko novinarstvo

Iako se za svako odgovorno novinarstvo u Sirem smislu pojma moze tvrditi da je

u isto vreme 1 istrazivacko novinarstvo, ono §to se pod tim pojmom od sedamdesetih
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godina 20. veka podrazumeva jeste novinarstvo koje na neki nacin predstavlja vrhunac
bavljenja tom profesijom. Ili kako to Dejan Pralica definiSe, istrazivacko novinarstvo je
“clitno novinarstvo”.””’ Ono je, medutim, danas gotovo potpuno i§&ezlo iz radijskog

novinarstva.

Istrazivacko novinarstvo bavi se onom vrstom tabu tema koje se ti¢u tragova
(prljavog) novca. Kriminal i korupcija u vezi sa institucijama koje bi trebalo da sluze
gradanima, zloupotrebe u troSenju budzetskog novca, povezanost politiCara sa
podzemljem, privredne afere, zagadenje zivotne sredine, manipulacije u sportskim
klubovima koji su u drzavnom vlasniStvu i sli¢ne teme su inspiracija za novinare
istrazivace. Za razliku od dnevnog novinarstva, koje funkcionise po principu “sada i
odmah”, istrazivacko novinarstvo zahteva vreme i novac, kako bi novinari mogli da se
posvete jednoj konkretnoj temi, obrade je iz raznih uglova i pribave svu neophodnu
dokumentaciju, omoguce urednicima da provere ¢injenice (fact checking) pravnicima ili

advokatima da provere sve navode, i na kraju da objave svoj istrazivacki prilog.

Najces¢i izgovor vlasnicima 1 urednicima medija zaSto u njihovim programima
nema istrazivatkog novinarstva jeste nedostatak novca. Cinjenica jeste da je
istrazivacko novinarstvo znatno skuplje od proizvodenja ‘“obi¢nih” vesti, izvestaja,
radijskih paketa, reportaza itd. **® Ali je isto tako &injenica da je istrazivagko
novinarstvo uvek mamac za publiku 1 da podiZe rejting medija koji ima ovaj Zanr u

svojim programskim sadrzajima.

Istrazivacko novinarstvo, medutim, ujedno moze da bude i opasno po licnu
bezbednost novinara koji se njime bave, ali to je rizik novinarske profesije oduvek. S
druge strane, retki mediji koji u svojim programskim i Zanrovskim sadrzajima imaju 1
istrazivacko novinarstvo, u zemljama poput Srbije Cesto su izloZeni pokuSajima cenzure

i napadima.”” T iako stoji Ginjenica da siromasni domaéi mediji na siromagnom trZistu u

7 Pralica, D. (2010). Diskurs radija. Novi Sad: Media Art Service International: 15

% Novinar Radija Slobodna Evropa Vlado Azinovié u prilogu ,,Istrazivadko novinarstvo: incident a ne
pravilo® postavlja pitanje zasto toliko malo ima istrazivackog novinarstva u medijima na prostoru bivse
Jugoslavije. Umesto odgovora, Azinovi¢ nudi (retoricko?) pitanje: ,,Ima li se smisla baviti istrazivackim
novinarstvom ako u to ulozen trud, novac, ponekad i ugrozena osobna sigurnost, proizvode male ili
nikakve efekte?* (http://www.slobodnaevropa.org/content/article/1107824.html, pristupljeno 8. februara
2014).

%9 Up. poglavlje o Javnom interesu i profitu
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siromasnom drustvu jedva uspevaju da prezive, izgovor da nemaju dovoljno novca za
finansiranje istrazivackih tema nije dovoljan i u suprotnosti je sa zadatkom da mediji
treba da ispunjavaju javni interes. Ova primedba se narocito odnosi na javne radijske

servise u Srbiji, koji u svojim sadrzajima uopste nemaju istrazivacko novinarstvo.

Nisu na mestu ni primedbe da i oni retki mediji koji u svojim programskim
sadrzajima imaju s vremena na vreme 1 istrazivacke teme zapravo tim temama ne vrse
nikakav drusStveni uticaj, odnosno da navodno ni malo ne menjaju svet na bolje. Uloga
urednika 1 novinara nije da kalkuliSu o potencijalnom drustvenom uticaju njihovih
istrazivackih priloga, ve¢ da se bave odgovornim novinarstvom, a istrazivacko

novinarstvo svakako jeste sama esencija dobrog novinarstva.

No, nakon svega §to je izneto o zahtevima koje pred novinare postavlja novo
vreme, gde se od njih oc¢ekuje da budu i novinari, 1 urednici, a neretko 1 menadzeri i
tehnicari, mora se priznati da novinarima i urednicima ostaje vrlo malo vremena da se
bave i istrazivatkim novinarstvom.’” To je, sustinski, jo§ jedan dokaz o Zzanrovskom i
programskom siromasenju medija, ne samo u Srbiji, koje je uzrokovano ne samo
nedostatkom novca i ekonomskom krizom, ve¢ i parolom da je sticanje profita u

medijima iznad svih ostalih prioriteta 1 vrednosti.

5.2. UPOREDNI PRIKAZ ZANROVA NA TRADICIONALNOM RADIJU I NA
RADIJU NA INTERNETU

Uzimajuéi u obzir da raniji zakljucak da je osnovna karakteristika novinarskih zanrova
na internetu njihova hibridnost®”', osnovne odlike takvih hibridnih novinarskih Zanrova

su:

3% Bivsi urednik na Radiju 021 Aleksandar Vukovac svojevremeno je naveo da razlog za izostanak
istrazivackog novinarstva lezi u ¢injenici da novinari nisu motivisani za taj vid novinarstva, jer su uslovi
za rad losi, kako u pogledu primanja, tako i u pogledu odnosa prema zaposlenima. Prema njegovim
re¢ima, problem je u tome $to odredeni mediji duboko zavise od sponzora i politi¢kih moénika, koji
svakako nisu ,,ljubitelji* istrazivaCkog novinarstva. Urednica na Radio Novom Sadu Goranka Jednak
smatra da izostanak istrazivackog novinarstva sa talasa radio stanica lezi u ¢injenici da se ,,radio ne
dozivljava kao relevantan medij, koji moZze uticati na percepciju javnosti o nekoj temi‘. (Videti u: Pralica,

D. 2010. Diskurs radija. Novi Sad: Media Art Service International).

3% Up. poglavlje 3.4.5. Hibridni Zanrovi
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Kombinacije tradicionalnih novinarskih Zanrova
Hipertekstualnost

* linkovanje
Multimedijalnost

+ fotografije, audio zapisi, video zapisi, grafikoni i druge vrsta

ilustracija
Specifi¢no graficko dizajniranje
* odredivanje kljucnih reci po kojima moze da se vrs$i pretraga
* dobri i upadljivi naslovi
* podnaslovi u funkciji lida
Interaktivnost

» druStvene mreze, forumi, blogovi, programi za ¢askanje

S tim u vezi, u sledecoj tabeli prikazuje se razlika izmedu zanrova na tradicionalnom

radiju 1 na radiju na internetu:

Tabela 1: Novinarski Zanrovi na tradicionalnom i na internetskom radiju

TRADICIONALNIRADIO RADIO NAINTERNETU
ZANR OSOBENOST ZANR OSOBENOST
Vest Kratka, bez Vest Linkovi na

suvisnih reci, ¢itana bekgraund, tonske i
od strane novinara video zapise;
ili spikera; fotogratfije; Cesto

Ima top lajn, integrisana sa

e drugim Zanrovima u
pocinje lidom,

struktura obrute istu temu sa jednim

. . naslovom i sa
piramide

podnaslovima, koji
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su Cesto slozeni

hronoloski;
interaktivna
Izvestaj Objedinjuje vise Izvestaj Linkovi na
vesti 1 vesti u nizu, bekgraund, tonske i
sadrzi tonske video zapise;
inserte; pocinje fotografije; Cesto
lidom, struktura integrisan sa drugim
obrnute piramide zanrovima u istu
temu pod jednim
naslovom i sa
podnaslovima, koji
su Cesto slozeni
hronoloski;
interaktivan
Intervju Forma pitanje- Intervju Pitanje-odgovor u
odgovor; slusaoci multimedijalnoj
ne vide novinara i formi; link ka
sagovornika, jer je tonskom snimku,
radio slep medij; sve ¢eSce 1 video
novinar ¢esto zapisu; fotografije;
ponavlja ko je interaktivan
sagovornik u
studiju
Anketa Podvrsta intervjua, | Anketa Vrsta  popularnog

kao dopuna ili
ilustracija nekog
tematskog priloga;
izjave nepoznatih

gradana

istrazivanja, dopuna

raznovrsnosti sajta
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Izjava Podvrsta intervjua, | Izjava Tekstualna izjava,
uvek kao tonska sa linkom na ton ili
izjava video; fotografije;

interaktivna

Radijski paket Ozbiljan, analiticki, | Radijski paket Multimedijalni

tematski prilog,
slozene unutrasnje
strukture; ukljucuje
druge zanrove, kao

i tonske zapise

paket sa linkovima
ka bekgraundu,
tonovima, video
zapisima;
fotografije;

interaktivan

Direktan prenos

Zivi tonski izvestaj

sa odredenog

Direktan prenos

Zivi multimedijalni

izvestaj sa aktuelnog

dogadaja; sve rede dogadaja;
zastupljen interaktivan
Reportaza Kombinovani, Reportaza Multimedijalna, sa

novinarsko-literarni
Zanr, sa mnogo
tonova; sve rede

zastupljena

linkovima ka
bekgraundu,
tonovima, video
zapisima,;
fotografije;

interaktivna

Komentar i osvrt

Subjektivan zanr
koga piSe iskusni
novinar; sve rede

zastupljen

Komentar 1 osvrt

Cesée prisutan u
formi bloga;
interaktivan —
komentari na

komentar

Novinarska kritika

Subjektivan i
analiti¢ki zanr; piSu

ga eksperti za

Novinarska kritika

Prisutna samo na
podkastu i na

specijalizovanim
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odredene vrste

sajtovima iz kulture,

umetnosti; sve rede kada je i
zastupljena interaktivna

Radio drama Zanr koji je blizi Radio drama Prisutna samo na
umetnickom nego podkastu
novinarskom; sve
rede zastupljen

Kontakt emisija Jedini radijski zanr | Kontakt emisija U radijskom obliku

u kojem je
auditorijum
direktno ukljucen u
interakciju sa
voditeljem i sa

gostima u studiju

nije uocena, sem u
komunikaciji preko
druStvenih mreZa na
relaciji medij-

korisnik

Panel/polemika

Razgovori u kojima
istovremeno
ucestvuje vise
sagovornika, na
aktuelnu temu,
Cesto uz ucesce
sluSalaca; sve rede

zastupljen

Panel/polemika

Prisutan samo na

podkastu

Clanak

Nije radijski Zanr

Clanak

Multimedijalan, sa
linkovima ka
bekgraundu,
tonovima, video
zapisima;
fotografije;

interaktivan
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6. ODNOS AGENCIJSKOG NOVINARSTVA I RADIJA

6.1. KRATAK ISTORIJAT NOVINSKIH AGENCIJA

Novinske agencije’®

nastale su u prvoj polovini 19. veka, u vreme kada je
pocela industrijska revolucija i kada je 1 vest postala roba kojom se moze trgovati. Pored
napretka tehnologija, jedan od najvaznijih preduslova za razvoj medija u 19. veku, bilo

je masovno opismenjavanje Sirokih slojeva stanovnistva i napredak obrazovnih sistema.

Pre toga, vesti su prenosili glasnici ili poStanski sluzbenici, na konjima ili
kocijama. Koliko su to zaista bile novosti sa danaSnje tacke gledista, najbolje svedoci
primer da je glasnicima tada trebalo osam dana da predu put izmedu Berlina i Kelna.*"?
Jo$ jedan od nacina koji su bili brzi od glasnika bili su utrenirani golubovi pismonose.
Iako je razvoj Zeleznice 1 parobroda ubrzao distribuciju Stampe na trziStu, i oni su bili

prespori za slanje vesti na velike daljine.

Revoluciju u razvoju medija doneo je pronalazak i usavrSavanje elektricnog
telegrafa®™, koji su u upotrebu uveli Gaus 1833. u Nemackoj i Morze u SAD 1837.
godine. Od tada je postalo moguce slati vesti na velike daljine. I od tada se tehnologija

slanja vesti samo usavrSavala, preko teleprintera do danasnjeg sve brZzeg interneta.

Zahvaljujuéi tehnoloskim 1 obrazovnim preduslovima pocele su da se osnivaju
novinske gancije. Prvu je osnovao Francuz Sarl Ogist Avas (Charles August Havas),
1835. godine, koja je nosila njegovo ime — Avas (Havas). Glavna Avasova roba bile su
vesti sa londonske berze. Avas je zapravo preteCa danasSnje Agencije Frans pres

(Agence France-Presse, AFP), koja je to ime dobila 1944. godine.

Iz agencije Avas nastale su i agencije Volf (Wolf, 1849) u Nemackoj i1 Rojters
(Reuters, 1851) u Londonu, koje su osnovali Avasovi sluZzbenici, Bernard Volf 1 Julius
Rojter (Reuter). Rojters je i danas, kao i AFP, jedna od tri najvece svetske novinske

agencije.

3%2 1at. agentia: poslovnica nekog veceg preduzeéa ili samostalni subjekt koji radi za drugoga

3% Briza, J. (2009), Pojam novinskih agencija, www.scribd.com/doc/9548893/Pojam-novinskih-agencija

(pristupljeno 12. januara 2015)
304

gré. tele - daleko, graphein - pisati
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Iste godine kada i Rojters osnovana je u SAD agencija Asosijeted pres (The
Associated Press, AP). Nju je osnovalo ukupno sedam njujorskih novina®”’. AP, Rojters

1 AFP su i danas tri najvece svetske novinske agencije.

Prva nacionalna novinska agencija u Kraljevini Srba, Hrvata i Slovenaca bila je
agencija Avala, koju je septembra 1919. godine osnovao francuski novinar Alber Mise
(Albert Muse) u Beogradu, uz odobrenje Vlade Kraljevine SHS.**® Nemacki okupator
likvidirao je Avalu 6. juna 1941. godine, a njene prostorije, tehniku i deo personala
pripojio je svojoj agenciji DNB*"7,

Novinska agencija Tanjug (Telegrafska agencija nove Jugoslavije) osnovana je u
toku Drugog svetskog rata, 1943. godine, na Drugom zasedanju AVNOQOJ-a, u Jajcu, u
Bosni i Hercegovini. Tanjug je bio prva novinska agencija na slobodnoj teritoriji jedne
zemlje, koja je bila osnovana u tadasnjoj okupiranoj Evropi. Tanjug je u periodu od
kraja Drugog svetskog rata pa do pocetka raspada Druge Jugoslavije proSao kroz
nekoliko faza u svome razvoju: od agencije bliske tadaSnjem Sovjetskom Savezu
(SSSR), preko veoma uticajne agencije socijalisticke 1 nesvrstane Jugoslavije do
dramati¢nog pada ugleda u periodu raspada Jugoslavije, kada se Tanjug prakticno
pretvorio u propagandnu medijsku masSinu reZzima Slobodana MiloSevic¢a. Nekada
ugledna agencija raspala se kao i drzava koja ju je osnovala, a Tanjug pod tim imenom

danas u Srbiji jo$ uvek predstavlja najvecu novinsku agenciju.

Iz Tanjuga su zapravo nastale novinske agencije u novonastalim drZzavama: u
Hrvatskoj Hina (Hrvatska izvjeStajna novinska agencija), u Bosni i Hercegovini Srna
(Srpska novinska agencija) 1 Fena (Federalna novinska agencija), u Crnoj Gori Mina, u
Sloveniji Sta (Slovenska tiskovna agencija), u Makedoniji Mia (Makedonska

informativna agencija), a na Kosovu — Kosova press.

I u Srbiji je nastalo nekoliko novinskih agencija iz Tanjuga, a do danas su se

odrzale dve privatne agencije sa sedisStem u Beogradu: Beta i Fonet, koje su osnovali

3% The Sun, The Journal of Commerce, The Courier and Enquirer, The Express, The Tribune, The Times,
The Herald

3% [ eksikon novinarstva (1979). Beograd: Savremena administracija

397 Deutsches Nachrichtenbiiro - Nemacki servis (biro) vesti
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bivsi novinari Tanjuga, jer su bili nezadovoljni cenzurom koja je vladala u drzavnoj

novinskoj agenciji tokom devedesetih godina 20. veka.

6.2. AGENCIJSKI PROIZVODI

Osnovni agencijski proizvodi su tekstovi, ali ne i jedini. Agencije medijima nude
i prodaju i svoje audio i video servise. Audio servis je primarno namenjen radio
stanicama, ali i televizijama i internetskim medijima. Kroz ovaj serevis, agencije nude
razli¢ite tonske zapise iz intervjua, izjava, sa konferencija za novinare, ali 1 izveStaje
agencijskih novinara. Video servis primarno je namenjen televizijama, a u novije vreme
i internetskim medijima. Kroz ovaj servis agencije nude kratke video priloge iz
intervjua, izjava, konferencija za novinare, sa razli¢itih manifestacija. Agencijski foto
servis namenjen je primarno Stampanim i internetskim medijima. Pojedine novinske
agencije nude 1 graficki servis, koji mogu da koriste svi mediji sem radija, a koji sadrzi
prikaze dijagrama, grafikona i tabela, koji mogu da posluze kao ilustracije uz odredene

informacije.

6.3. MEDIJI KAO PRVI PRIMAOCI AGENCIJSKIH VESTI

Mediji su prvi primaoci agencijskih vesti. Dakle, kada jednom prime vest od
agencije, mediji prave selekciju dobijenih vesti i obraduju ith u skladu sa svojim

. 308
zahtevima.

Mediji mogu da primaju vesti od agencija tek ukoliko se pretplate na agencijske
servise 1 potom imaju obavezu da u vestima naznace koju su preuzeli od novinskih

agencija. Pravilo je da mediji ne smeju da menjaju sustinu agencijske vesti.

6.4. IZBOR VESTI

S obzirom da se novinska agencija definiSe 1 kao fabrika i kao prodavnica vesti,

logi¢no se postavlja pitanje na koji nacin se vrSi odabir tih vesti? Odnosno, kako

3% Up. poglavlje o uporedivanju agencijskih vesti sa vestima iz ostalih medija
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novinar obavlja staru ulogu "¢uvara kapije" (gatekeeper)? Glavni zadatak novinara je da
odluci o tome koji ¢e aspekti realnosti u¢i u medije. Ali, na osnovu kojih kriterijuma se

vrsi odabir?

Ti kriterijumi, na osnovu razli¢itih medijskih teorija, sustinski se mogu podeliti
na profesionalne, odnosno objektivne, i na individualne, odnosno subjektivne. U
objektivne bismo mogli ubrojati razloge poput znacaja nekog dogadaja, a u subjektivne

poglede na svet vlasnika medija i samog novinara.

Pojam ,,Cuvar kapije (gatekeeper) prvi je na anglosaksonskom podru¢ju poceo
koristiti Dejvid Vajt (David M. White) 1950. godine i njime je oznacio osobe koje
unutar nekog masovnog medija odluuju o odabiru vesti.’”” Novinari, odnosno "¢uvari
kapije" odlucuju koji ¢e dogadaji postati javni a koji nece 1 tako doprinose oblikovanju
slike drustva odnosno sveta recipijenata. Valter Giber (Walter Gieber) 1972. godine
formulisao je to na sledeéi na¢in: vest je ono §to od nje naprave novinari.’'’ S obzirom
na svoju ulogu, nesumnjivo je da pravu funkciju "Cuvara kapije" obavljaju upravo
novinske agencije.

Nemacki aforisticar Frajdank (Freidank) joS je oko 1230. godine rekao: "LoSa
vest brzo se §iri, a dobra sama od sebe se smiri".>'' Jedan od otaca pi-ar industrije
Edvard Bernejs (Edward L. Bernays), upozoravao je na ¢injenicu da savetnici u pi-aru
ne samo da znaju S§to su vrednosti vesti, nego na osnovu toga znanja mogu inscenirati

312 volter

dogadaje s vrednoS¢u vijesti (danas bismo to nazvali pseudodogadajima).
Lipman (Walter Lippmann) u svojoj knjizi "Javno mnenje" (Public Opinion) 1922.
godine prvi je upotrebio pojam "vrednost vesti" (news value), 1 u kriterijume za vrednu
vest ubrojao neobi¢nost dogadaja, vezu s prethodno uvedenim temama, vremensku
ogranicenost, jednostavnost, posledice (relevantnost, Steta, korist), sudelovanje poznatih

osoba ili udaljenost mesta zbivanja od podrucja distribucije medija. Vrednosti vesti za

% Videti u: White, D.M. (1950). The "Gate Keeper": A Case Study in the Selection of News. U:
Journalism Quaterly 27, str. 383-390.

319 Videti u: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada

Friedrich Ebert
311
isto

312 Videti u: Bernays, E.L. (1926). Crystallizing Public Opinion. New York
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Lipmana sustinski su samo manje ili viSe intuitivne pretpostavke novinara o tome Sta
. . . - . 1
izaziva paznju kod publike.’"

314

Ejnar Estgard (Einar Ostgaard)’'* smatra da na novinsko izvestavanje naroéito

uticu tri faktora:

1. pojednostavljivanje, jer se jednostavni sadrzaji radije obraduju u odnosno na

sloZenije, a slozeniji se po definiciji pojednostavljuju;

2. identifikacija, odnosno blizina dogadaja, status ucesnika u njemu,

3. senzacionalizam, §to su teme poput nesreca, sukoba ili traeva.

Iste godine, u studiji The Structure of Foreign News ' autori su izradili listu od

dvanaest kriterijuma izbora koje su oznacili kao ¢inioce vesti:

1. Frekvencija: Sto je vremenski tok nekog dogadaja uskladeniji s
periodi¢noséu

1. objavljivanja odredenih medija, to je veca verovatnoca da ¢e postati vest;

2. Prag paznje: Sto je veéi intenzitet nekog dogadaja, vecéa je Sansa da ¢e postati
vest. Pod intenzitetom nekog dogadaja ovde se podrazumevaju, izmedu

ostalog, njegova vaznost ili njegova negativnost;

3. Jednoznaénost: Sto je neki dogadaj jasniji i jednoznaéniji, veéa je
verovatnoca da ¢e biti vredan novinarske paznje;

4. Vaznost: Sto je neki dogadaj vazniji, odnosno $to vise direktno utie na Zivot
recipijenta, to ¢e pre postati vest;

5. Uskladenost: Sto su dogadaji vise u skladu s pretpostavljenim oéekivanjima i

Zeljama publike, veca je verovatnoca da ¢e postati vesti;

6. Iznenadenje: Sto je neki dogadaj neo¢ekivaniji odnosno redi, pre ée postati

vest;

313 Videti u: Lippmann, W. (1922). Public Opinion. New York
1 Videti u: Ostgaard, E. (1965). Factors Influencing the Flow of News. U: Journal of Peace Research
2, str. 39-63.

33 Videti u: Galtung, J. Ruge, M.H. (1965). The Structure of Foreign News. U: Journal of Peace
Research, str. 64-91.
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7. Kontinuitet: Princip po kojem se neki dogadaj, kada postane vest, prati dok

god traje (follow-up story);

8. Varijacija: Dogadaji koji su komplementarni sa dogadajima o kojima

izveStavamo imaju vecu Sansu da postanu vesti;

9. Odnos prema elitnim nacijama: Dogadaji u kojima ucestvuju mocne i vazne

nacije lakSe postaju vesti;
10. Odnos prema elitnim osobama: Ista stvar kao i sa elitnim nacijama;

11. Personalizacija: Dogadaji koji se mogu predstaviti kao posledica delovanja

ljudi imaju prioritet nad asptraktnim zbivanjima.

12. Negativizam: Sto je neki dogadaj negativniji, to ée pre postati vest.

Dogadaji poput velikih katastrofa i nesreca ili teSkih zlo¢ina sami po sebi su
neminovno vesti 1 u medijskoj praksi oni dovode do izveStavanja o sliénim dogadajima,
zbog Cega nastaje "plima vesti", posle koje se stice utisak o vecoj ucestalosti tih

oy - .. 1
tragi¢nih dogadaja, iako za to realno nema osnove.’'°

Koliko su novinari i urednici odista objektivni u svojoj ulozi "Cuvara vrata", a
koliko ponekad emituju pristrasne vesti (news bias), koje su najcesce u vezi sa njihovim
licnim politickim stavovima? Uprkos starom kredu da su u novinarstvu "€injenice
svetinja, a komentar je slobodan", postoje 1 svesna iskrivljavanja u informisanju koja
poticu od samih “Cuvara kapije”. Novinari u tim situacijama pristupaju procesu
- T . . . ) ..
sinhronizacije", ¢ija je suStina da se selektuju one cinjenice koje podrzavaju
redakcijsku uredivacku politiku. Ili novinari prosto citiraju "oportune svedoke",
odnosno daju re¢ onim grupama i osobama c¢ije su izjave u skladu sa redakcijskom
politikom. Takode, kod pristrasnosti je prisutan 1 "efekat rezonancije", §to znaci da
mediji daju vecu rezonanciju dogadajima koji favorizuju jednu stranu, nego dogadima

koji bi pogodovali drugoj strani.>”

316 Videti u: Kunczik M, Zipfel A (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada

Friedrich Ebert.

17 .
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Na osnovu svega refenog — a i potpuno je prirodno naéi se pred takvom
dilemom — mora se postaviti pitanje koliko zapravo medijski izvestaji odgovaraju
realnosti, odnosno da li je to uopste moguce posti¢i? Ako kao definiciju objektivnosti
uzmemo da je ona "prikaz stvarnosti kakva ona jeste", zaista je potrebno postaviti
pitanje da li je mogucée imati takav novinarski pristup? Novinari su ni manje ni vise
nego ljudi, svedoci nekih dogadaja, o kojima onda treba "objektivno" da pisu. No, uzme
li se u obzir notorna Cinjenica da razliCiti svedoci razliCito percipiraju i opisuju neki
dogadaj, onda se logi¢no moze zakljuciti da objektivnosti u tom idealnom smislu nema
niti je moze biti. U tom smislu, svakom mediju moze se uputiti primedba da nije

objektivan. Ali, onda iz medija mogu da uzvrate pitanjem: a ko je uopste objektivan?

Televizijski novinar Franc Alt (Franz Alt), ve¢ je u naslovu svog ¢lanka ,,Nema
objektivnosti ili: samo je Bog objektivan®, iz 1982. godine definisao poentu problema:
"Moje iskustvo takode je: objektivno je ono Sto se svida, $to se koristi, Sto rado ¢ujemo,
Sto potvrduje vlastito misljenje. Gledaoci i stranke, crkve i sindikati, preduzetnici i
gradanske inicijative, levi 1 desni smatraju da je neobjektivno ono §to im se ne svida, Sto
zanemaruje njihove vlastite interese, Sto ne bi rado culi, ono ¢ime se dovodi u pitanje

njihovo vlastito mi§ljenje."'®

Dakle, potpuna objektivnost ne samo da ne postoji ve¢ 1 ne moze postojati, bas
kao Sto je 1 pojam "istine" vrlo apstraktan 1 relativan, s obzirom na ¢injenicu da svako
ima svoju istinu, koja je par excellence subjektivna kategorija. Stoga se kao novinari
mogu zauzeti za tacnost navodenja, kompletnost, vaznost, uravnotezenost, razliitost,
preciznost, argumentovanost, neutralnost, slobodu od vrednosnih sudova, odvajanje
vesti od komentara i1 tome sli¢no. Ali objektivnost ne¢e moc¢i dosegnuti. Zato slika sveta
koja za publiku nastaje nakon §to novinari uz pomo¢ vlastitih kriterijuma odaberu §ta je
vest nije "realnost", ve¢ "medijska realnost". Ba§ kao §to postoji i — recimo — umetnicka

slika sveta.

Novinari 1 urednici medija, medutim, kroz odabir vesti ujedno postavljaju i
drustvene agende (agenda-setting role), polazeé¢i od pretpostavke da su bas te teme koje

su odabrali masovni mediji veoma vazne za celokupan drustveni habitus. Pretpostavlja
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se da mediji mogu manje uticati na ono $to ljudi misle, a viSe na ono o ¢emu misle,

smatraju Kuncik i Cipfel.*"

Mediji mogu da odigraju znacajnu ulogu i kada je u pitanju poznata
komunikoloska teorija "spirale cutnje". Ta teorija pociva na premisi da se javno
misljenje zasniva na podsvesnoj teznji ljudi koji zive u jednoj druStvenoj zajednici da
stvore zajednicki sud i da oko njega postignu konsenzus. Drugim recima, oni teze
konformizmu, jer ne zele da se izoluju. Mediji zbog toga kroz postavljanje drusStvene
agende mogu da odigraju znacajnu ulogu. Oni se, naime, mogu prikloniti konformizmu
ili mogu kao agendu postaviti i neke takozvane tabu-teme, koje onda zaista i mogu

postati teme za debatu u jednom drustvu, uprkos konformizmu.

U svemu pobrojanom, novinske agencije mogu igrati kljuénu ulogu, s obzirom

da i danas u velikoj meri snabdevaju ostale medije vestima 1 ostalim sadrzajima.

6.5. NOVINARSKI ZANROVI U AGENCIJSKOM NOVINARSTVU

U ovom radu posebno se navode 1 novinarski zanrovi u agencijskom
novinarstvu, jer se oni sve viSe koriste na savremenom radiju. Tekstovi novinske
agencije najceSce su prezentovani u obliku vesti 1 izveStaja, jer moraju da zadovolje
dakle najces¢i proizvod novinskih agencija. Pored njih, zastupljeni su 1 reportaza, ¢lanak
1 intervju. Ali, za sve te agencijske tekstove vaZe isti principi: oni su saZeti, precizni i
pregledni, bez elemenata naracije, Sto su odlike agencijskog podstila novinarskog

1zrazavanja.

6.5.1. Agencijska vest i izvestaj

Medu novinarima je uobicCajena izreka da su vest i1 izveStaj, kao osnovni

novinarski Zanrovi, ujedno i temelj dobrog novinarstva.

31 Kunczik, M. Zipfel A. (2006). Uvod u znanost o medijima i komunikologiju. Zagreb: Zaklada
Friedrich Ebert: 197
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Vest®?® je oblik novinarskog izraZavanja (vrsta, Zanr) kojim se u najkraéim
crtama — posto se odgovori na pitanja: ko, Sta, gde, kako, kada ili zasto — re¢ima ili
slikom, ili 1 jednim i1 drugim sistemom znakova, javnost obavesStava o jednoj ili vise
¢injenica, o nekakvom dogadaju ili prirodnoj pojavi, o nekoj li¢nosti, pri ¢emu to

o . Coe . . oy . .. 21
obavestenje mora da bude novo, aktuelno, istinito i vazno ili zanimljivo.’

v, <322 . ey v . . ., « . .
Izvestaj’™® je, uz vest, najée$¢i novinarski zanr. Izvestaj je, kao i vest,

faktografski oblik novinarskog izrazavanja, gde su u prvom planu ¢injenice.

Po jednom teorijskom stanovistu, izveStaj je posebna forma novinarskog
izrazavanja, sa sopstvenim zakonitostima pisanja. Zastupnici takve teorije smatraju da je
izvestaj novinarska vrsta kazivanja o jednom dogadaju, pri ¢emu se on obraduje sa vise
detalja ne samo primarne, nego i sekundarne prirode kako bi se bolje prikazao 1 objasnio
odredeni dogadaj ili pojavu.’*® Posto vest samo registruje, odnosno konstatuje jednu ili
viSe zivotnih Cinjenica, izvestaj ide dalje — on trazi njen dublji smisao: govori o toku

. . .. .. oy . . v 324
jednog zbivanja, istovremeno ga opisuje, objasnjava i tumaéi.’

Po drugom, ovde blizem teorijskom stanoviStu, agencijski izvestaj je zapravo
samo proSirena agencijska vest. Ovde treba naglasiti re¢ “agencijski” jer u ostalim
medijima izveStaj zaista moZe suStinski da se razlikuje od vesti. Van agencijskog
poimanja novinarskih Zanrova, izveStaj ima dve osnovne karakteristike po kojima se
razlikuje od vesti: u njemu se daje opis jednog zbivanja i u njemu se govori 0 njegovom
toku, kontekstu i smislu. Jer izveStavanje sa jednog dogadaja znaci svedoCenje o tom
dogadaju a svedoCenje traZi viSe nego samo osnovnu Cinjenicu — traZi objaSnjenje,
misao, stav, ideju, dakle li¢ni odnos autora.’*> S obzirom da je u ovom radu vise puta
naglaSeno da je li¢ni odnos autora u agencijskom novinarstvu nepozeljan, samim tim se

gubi i ta, za druge medije, osnovna razlika izmedu vesti i1 izveStaja. U ovom radu, dakle,

320 Ta imenica je izvedenica od baltoslovenskog glagola “vedeti”, u znaenju znati, a sama re¢ vest znaci
glas (Petar Skok, Etimologijski rjecnik)

32! Leksikon novinarstva (1979). Beograd: Savremena administracija.

322 U naSem jeziku ima istu etimologiju kao i vest. Postverbal izvestaj je derivat prefiksalno-sufiksalnog

glagola sa istom korenskom morfemom kao i imenica vest.

333 Briza, J. (2009). Agencijsko novinarstvo, www.scribd.com/doc/25224874/Agencijsko-Novinarstvo,

pristupljeno 12. januara 2015.
324

Leksikon novinarstva (1979). Beograd: Savremena administracija.
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polazi se od od stanovista da je agencijski izvestaj zapravo samo proSirena agencijska

vest, kompleksniji od nje tek utoliko §to u sebi moze da sadrzi vise vesti.

Naime, izvestaj je zasnovan na istim pravilima pisanja kao i vest. I on, kao 1
vest, mora da odgovori na opStepoznatih pet plus jedno novinarsko pitanje. I izvestaj se
slaze po pravilu obrnute piramide, odnosno pravilu koje nam nalaze da cCinjenice

slazemo od najvaznijih ka manje vaznim.

6.6. PRILAGODAVANJE AGENCIJSKIH ZANROVA RADIJU

Prema navodima nekadasnjeg generalnog direktora austrijske novinske agencije
APA (Austria Presse Agentur), Volfganga Vislozila (Wolfgang Vyslozil), “pohlepa”
politike i politi¢ara prema novinskim agencijama moZze se objasniti kljuénom ulogom
koju novinske agencije igraju u medijskom sistemu.**® Obi¢no se procenjuje da je oko
50 odsto tekstova koji se objavljuju u dnevnim novinarima preuzeto od novinskih
agencija. Procenjuje se da je, kada su radio i televizija u pitanju, jo$ vise agencijskih
sadrzaja u njihovim programima nego u Stampi. Pored toga, novinske agencije
predstavljaju 1 imidz pojedine drzave, zahvaljuju¢i Cinjenici da postoji globalna mreza
izmedu agencija, pored interneta. NaZalost, mora se primetiti da mnoge politicke
institucije Sirom sveta pokazuju jake ambicije da kontroliSu novinske agencije i da ih
iskoriste kao orude uticaja na medije. Ekonomska nezavisnost novinskih agencija zbog

toga je osnovni preduslov njihove nezavisnosti.**’

Radio se kao medij oduvek oslanjao na usluge novinskih agencija. Kao 1 za
druge medije, 1 za radio je razlog za korSicenje agencijskih vesti viSe nego jednostavan,
a pre svega pragmati¢an: umesto skupe dopisnic¢ke infrastrukture, povoljnije je da se
kupuju proizvodi novinskih agencija i da se samim tim pojeftini sopstvena produkcija.
Takode, agencija u potpunosti odgovara prirodi radijskog izveStavanja. Radio je medij
koji najbrZze izveStava o neCemu $to se dogodilo, 1 koji kontinuirano izveStava o sve

novim i novim aktuelnostima. Uloga novinskih agencija upravo je takva: da neprestano

326 Videti u: Vyslozil, W. (2006). Independet News Agencies. Medijska istrazivanja. god. 12, br. 1, 97-

100. Zagreb: Fakultet politickih znanosti
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u toku dana snabdevaju medije novim vestima. Takode, sama priroda agencijskih vesti

je takva da ih urednici na radiju mogu brzo i efikasno skratiti a potom i emitovati.***

Dalje, vesti novinskih agencija radijskim urednicima veoma Cesto sluze i kao
inicijalne informacije oko kojih se kasnije gradi daljnja urednicka strategija kojim ¢e se

dogadajima posvetiti vise paznje i kako ¢e se oni produbiti.

Prilagodavanje agencijskih vesti medijima koji su korisnici agencijskog servisa
odvija se po pravilima koja su regulisana pre svega ugovorom izmedu medija i agencije.
Ta pravila su veoma ¢vrsto postavljena, mada u Srbiji Cesto ima 1 krSenja, jer pojedini

mediji izbegavaju da navedu agenciju kao izvor vesti.**’

Agencijske vesti se na radiju veoma koriste, a manje komercijalne stanice
gotovo isklju¢ivo upotrebljavaju agencijske vesti u svojim kratkim informativnim
emisijama. Agencijske vesti se, medutim, na radiju uglavnom ne koriste u svom

izvornom obliku, ve¢ ih urednici prilagodavaju radijskom nacinu izvestavanja.
Primer 16 (agencijska vest):
ZEM-SMEDEREVO-SUD
Gradonacelnica zbog mita osudena na 15 meseci zatvora

SMEDEREVO, 10. marta 2015. (Beta) — Visi sud u Smederevu osudio je danas
gradonacelnicu Smedereva Jasnu Avramovi¢ na 15 meseci zatvora zato $to je primala
mito. Ona ima pravo zalbe Apelacionom sudu. Po oceni Suda, Jasna Avramovi¢ primala
je mito u vreme kada je bila nacelnik Infektoloskog odeljenja u smederevskom
Zdravstvenom centru "Sveti Luka". Obrazlozu¢i presudu, predsednik sudskog veca
Dragoslav Milanovi¢ nabrojao je svedoke koji su potvrdili da su, preko posrednika,
davali Jasni Avramovi¢ mito da bi im izdejstvovala invalidsku penziju. Prvostepenom
presudom dokazano je da je Jasna Avramovi¢, dok je radila kao lekar, primila mito od

Cetvoro pacijenata. Beogradski Apelacioni sud ukinuo je prosle godine presudu Viseg

328 «Zato urednici u Redakeiji vijesti Hrvatskoga radija iznimno cijene profesionalne dosege Hininih
novinara, jer su uglavnom njihovi izvjestaji sroceni u skladu s pravilima struke koja dramaturgiju radnje,

da tako kazem, vodi postupno: od najvaznijega, pa do onoga bez cega se moze.” (Kureti¢, Z. 2006.
Hrvatski radio i Hina. Medijska istrazivanja. god. 12, br. 1, 97-100. Zagreb: Fakultet politickih znanosti)

329 Gruhonji¢, D. (2011). Diskurs agencijskog novinarstva. Novi Sad: Filozofski fakultet: 131
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suda u Smederevu kojom je Jasna Avramovi¢ osudena takode na 15 meseci zatvora
zbog mita i falsifikovanja dokumentacije i taj predmet vratio na ponovno sudenje. U
ponovljenom postupku primenjen je blazi krivi¢ni zakon koji je bio na snazi u vreme
izvrSenja krivi¢nog dela, a koji predvida kaznu od jedne do deset godina zatvora. U
kaznu od 15 meseci bi¢e uracunato vreme koje je provela u pritvoru od 5. oktobra 2005.
do 4. novembra 2005. Od optuzene je oduzeta imovinska korist od 144.000 dinara i
obavezana je da Sudu na ime troskova isplati 30.000 dinara i pausal od 12.000 dinara.
Jasna Avramovi¢ je po izricanju presude rekla agenciji Beta da je proces protiv nje
politicki, da je presuda kriminalna i da ¢e se zaliti Apelacionom sudu. "To je sramotna
presuda Viseg suda u Smederevu, kojom se ne postuje presuda Apelacionog suda u
Beogradu. Sud nije mogao da se izdigne iznad politike", rekla je Jasna Avramovic.
Sudenje Jasni Avramovi¢ pocelo je 2005. godine. Ona je 2004. godine bila predsednica
opstine Smederevo, a na godisnjicu izbora na tu funkciju u pritvoru provela mesec dana,
posle ¢ega je bila smenjena sa funkcije. Na mesto zamenice gradonacelnika postavljenja
je 2008. godine, a cetiri godine kasnije izabrana je za gradonacelnicu Smedereva.
Pocetkom 2014. godine je s Pokretom za Smederevo, koji je osnovala, presla u Srpsku

naprednu stranku.
(Kraj) msp/vbr/dar

Deo agencijske vesti koji se zove slag (ZEM-SMEDEREVO-SUD), a koji
zapravo opisuje rubriku u okviru koje je agencija objavila vest, radio nikada nece
objaviti, jer je re¢ o delu vesti koji je namenjen korisnicima radi lakSeg snalaZenja u
agencijskom servisu vesti. ,,Slag Novinske agencije Beta sadrZzi tri re¢i, odnosno
odrednice, koje se piSu velikim slovima. Prva je skracenica i po pravilu oznacava iz koje

je oblasti vest, dok druga i trec¢a blize odreduju mesto, odnosno temu*.**’

Naslov agencijske vesti u navedenom primeru urednik na radiju ¢e skratiti 1
uciniti ga efektnijim. Naslovi u novinskim agencijama su ¢esc¢e prilagodeni Stampi nego
radiju pa ¢e radijski urednici uglavnom menjati agencijske naslove, pre svega s ciljem
da naslov pretvore u fles, koji ¢e auditorijumu jasno pruZziti odgovor na pitanje sta, a ne

ko.

30 isto: 80
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I pocetak agencijske vesti, koji govori o mestu odakle vest dolazi (Smederevo) i
o datumu kada je emitovana (10. mart 2015), takode ¢e biti odbaceni u prilagodavanju

agencijske vesti radiju.

Kada preuzima vest od novinskih agencija, radio je duzan da navede izvor te
vesti, $to se obi¢no obezbeduje kroz sintagmu “javlja/prenosi Beta” (ili neka druga
agencija). Inicijali agencijskih novinara i urednika, koji se pojavljuju na kraju gornjeg
primera agencijske vesti, nikada nece biti preneti na radio. Ti inicijali prevashodno sluze
samoj novinskoj agenciji da bi imala jasnu evidenciju o tome ko je odgovoran za koju

vest u okviru redakcije.

Urednici na radiju gotovo redovno skracuju agencijske vesti, pre svega iz
potrebe da budu ekonomicni sa vremenom trajanja emisije. Za radio je zbog toga
presudan agencijski lid, koji je po pravilu kratak i efektan. Ipak, urednici na radiju vrlo
Cesto dodatno skracuju agencijski lid trude¢i se da ga ucine jo$ krac¢im i efektnijim,
kako bi na taj nacin privukli paznju slusalaca. Radio je medij koji ne trpi dugacke
reCenice. Evo kako bi mogla izgledati gornja agencijska vest nakon prilagodavanja

radiju:
Primer 17 (radijska vest):
Fles: Gradonacelnici Smedereva 15 meseci zatvora

Vest: Visi sud u Smederevu osudio je danas gradonacelnicu Smederava Jasnu
Avramovi¢ na 15 meseci zatvora zato $to je primala mito, javila je Beta. Po sudskoj
presudi., Jasna Avramovi¢ primala je mito u vreme kada je bila na¢elnica Infektoloskog
odeljenja u smederevskom Zdravstvenom centru "Sveti Luka", da bi izdejstvovala
invalidsku penziju pojedinim pacijentima. Jasna Avramovi¢ je po izricanju presude
rekla da je proces protiv nje politicki, da je presuda kriminalna i da ¢e se zaliti

Apelacionom sudu. Sudenje Jasni Avramovi¢ pocelo je 2005. godine.

Ova vest koja je prilagodena radiju je dakle vise nego dvostruko kraca od
preuzete agencijske vesti, jer radijski urednik uvek tezi ka tome da $to je viSe moguce

pojednostavi recenice.

164



7. ANALIZA PROGRAMA RADIO STANICA

Za potrebe istrazivanja u okviru ovog rada, prilikom prijave, izabrano je ukupno
osam radijskih stanica: Javni radijski servis Srbije — Radio Beograd, Prvi program;
Javni radijski servis Vojvodine — Radio Novi Sad, Prvi program; komercijalne radio
stanice sa nacionalnom frekvencijom: Radio B92, Radio Roadstar, Radio Index; lokalne
radio stanice Radio Beta RFI iz Beograda 1 Radio 021 iz Novog Sada; Novi radio
Beograd, koji program emituje iskljucivo na internetu. U meduvremenu je, medutim,
program prestao da emituje Radio Beta RFI (od jeseni 2010. godine), koji je do tada
imao lokalnu frekvenciju za Grad Beograd. Prestao je da postoji i Roadstar radio, koji je
imao nacionalnu frekvenciju, ali ga u etru viSe nema od septembra 2011. godine. Za
razliku od ove dve radio stanice, koje su emitovale program na klasican, terestrijalni
nacin, Novi radio Beograd je internetski radio koji je u meduvremenu promenio ime u

NOFM radio i moze se slusati preko portala na adresi http:/nofm.rs/.

Zbog ovih okolnosti, a pre svega zbog aktuelnosti rada, umesto ugasenih radio
stanica za analizu je odabran komercijalni Radio S, koji ima nacionalnu frekvenciju. U
istrazivacki korpus, koji €ini sedam radio stanica, usao je 1 NOFM radio. Korpusom su,
dakle, obuhvacene radio stanice sa nacionalnom, pokrajinskom 1 lokalnom
frekvencijom, kao 1 jedna stanica koja program emituje isklju¢ivo preko interneta.
Svaka od pobrojanih tradicionalnih radio stanica takode, medutim, emituje program
preko interneta i ima sopstvene sajtove, koji su takode bili predmet ove analize, pre
svega u smislu Zanrovske strukture vesti na sajtovima, odnosno analize na koji nacin se
Zanrovi koji su uoceni u zivim programima klasicnog radija prenose i na internetske

portale posmatranih radio stanica.

Analiza programa se, u skladu sa postavljenim zadatkom, odnosila prvo na
kodiranje Zanrovske strukture programa ovih radio stanica, u periodu od nedelju dana,
preciznije od srede, 16. januara do utorka, 22. januara 2013. godine. Cilj ove analize bio
je da se ispitaju postavljene hipoteze: da li je zaista na delu preoblikovanje novinarskih
zanrova na radiju, da li se tipologija novinarskih Zanrova na savremenom radiju
promenila u odnosu na vreme pre ekspanzije interneta, da 1i su pojedini slozeniji 1

tipi¢ni radijski zanrovi — sem u retkim slu¢ajevima — zaista na putu da potpuno nestanu,
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da li se javljaju novi zanrovi ¢iji je cilj neposredna komunikacija sa sluSaocima pa i sa
¢itaocima radijskih internetskih stranica, da li internet i radio u interakciji proizvode
novu podvrstu medija koja ne dovodi nuzno do rasta kvaliteta radijskog programa, da li
se uocCava pad kvantiteta informativnih programa na radiju koji ustupaju mesto
muzi¢kim programima i razli¢itim vrstama zabavnih govornih (talk-show) programa, da
li je konvergencija proces koji moze da podstakne buducnost radija, kako u pogledu
obezbedivanja zarade, tako i1 za podizanje kvaliteta programa, da li je internetski portal
zaista dodatna vrednost za radio stanicu, kao i da li je pogresna pretpostavka da samo
javni radijski servis treba da se bavi zadovoljavanjem javnog interesa, ve¢ to mogu da
¢ine 1 komercijalne radijske stanice, koje imaju program na svim platformama. Za
potrebe rada analiziran je 24-Casovni program, koji poseduje svaka od analiziranih radio

stanica.

7.1. JAVNI SERVIS VOJVODINE — RADIO NOVI SAD 133!

7.1.1. Struktura zanrova

Za potrebe ovog rada sacinjena je i tabela i grafikon Zanrova koji su uoceni
prilikom analize programa Radio Novog Sada 1 (RNSI1). Treba napomenuti da se

brojevi odnose na ukupan zbir emitovanih sadrzaja:

Tabela 2: Pregled zanrova na RNS1

RadioNS1 Kj::l:a Vest Izvestaj | Izjava | Intervju Panset](/)OK Anketa R;:ﬁ:tkl E é f;im El:;a ZP;:;E; Reportaza | Drama
16.01. 23 94 35 3 12] 6 2
17.01. 27 99 30 5 2 13 4 2 1
18.01. 20) 99| 23 3 13 6 1 1
19.01. 20) 71 24 12 5 6 1 2) 3 1
20.01. 4 86 36 8 2 13 1 2
21.01. 30 84 29 3 12 6 1 1
22.01. 27 96 29 8 2) 12 6 1 2

3! Radio Novi Sad osnovan je 1949. godne, odlukom Narodne skupitine Vojvodine, a emitovanje je
poceo 29. novembra iste godine, na najvec¢i drzavni praznik bivse Jugoslavije, Dan Republike. Od 2006.
godine Radio Novi Sad je deo Radiotelevizije Vojvodine (RTV), pokrajinskog javnog medijskog servisa,
koji emituje program na ¢ak deset jezika (srpskom, madarskom, slovackom, rumunskom, hrvatskom,
bunjevackom, rusinskom, romskom, ukrajinskom i makedonskom), po ¢emu je veoma osoben u Evropi.
Radio Novi Sad ima tri kanala, a od 29. novembra 2014. godine, na svoj 65. rodendan, Radio Novi Sad
pokrenuo je i,,0 Radio®, odnosno Omladinski radio koji program emituje iskljucivo preko interneta.
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Grafikon 3: Pregled zanrova na RNS1

Kao S$to se iz tabele 2. i grafikona 3. vidi, zanr koji je ubedljivo najvise bio
zastupljen u posmatranom periodu jeste vest, a slede izvesStaj i kratka vest. Dakle,
apsolutnu dominaciju imali su faktografski zanrovi. To je potpuno logi¢no, ako se uzme
u obzir ¢injenica da je Radio Novi Sad 1 u svom 24-Casovnom posmatranom programu
imao ¢ak 16 emisija vesti na svakih punih sat vremena, dve emisije fleS vesti u
jutarnjem programu i dve centralne informativne emisije tokom dana. Takode,
vikendom su se u popodnevnim €asovima emitovale dugacke specijalizovane sportske

emisije, kojima su takode dominirali faktografski zanrovi.

Od slozenijih zanrova u posmatranom periodu najzastupljeniji je bio radijski
paket, koji se najCeSce susretao u centralnoj informativnoj emisiji “Novosti”, koja je
emitovana svakoga dana od 15 sati. Pored toga, radijski paketi uoCeni su i u
specijalizovanim emisijama o poljoprivredi, zastiti Zivotne sredine, zdravlju, kulturi,
medijima. Potom slede tonske izjave, koje su takode bile najprisutnije u centralnim
informativnim emisijama. Direktna ukljucenja su bila prisutna u jutarnjem program, kao
1 u popodnevnom, kada se Radio Novi Sad 1 direktno ukljucivao i prenosio televizijski
intervju, emisiju “Jedan na jedan”. Pored te, preuzete emisije, intervju se najcesce
susretao u specijalizovanim emisijama iz oblasti poljoprivrede, Zzivotne sredine,
zdravlja, kulture, medija i1 sporta. Kontakt program sa sluSaocima je bio redak, ali ga je
bilo i radnim danima i vikendom. Nedeljom je, pored sluSalaca, u kontakt program bio

ukljucen 1 gost u studiju, a najces¢e su i1 nagradne igre bile deo kontakt programa.
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Reportaza je takode uocena gotovo svakog dana, sem u ponedeljak. UoCene su reportaze
o tamburicama, o guskama, o ekoloskim kucicama na jezeru Borkovac kod Rume, o

slepom mladicu koji svira klavir, o prihvatilistu za beskué¢nike u Novom Sadu itd.

Nije uocena nijedna emisija koja bi se mogla definisati kao panel ili polemika,
kao S$to nije uocCena niti jedna anketa. UocCene su i ukupno dve radio drame, od kojih je
jedna bila za decu a druga je bila dramska minijatura, koja je bila reprizirana za vikend.

Obe ove drame su starije produkcije, dakle iz arhive.

Iz svega re€enog, moze se zakljuciti da je, u poredenju sa komercijalnim radio
stanicama u posmatranom periodu, program RNS1 bio daleko zanrovski raznovrsniji.
Ipak, u o¢i upada Cinjenica da u analizi sedmodnevnog programa ovog radija nije uocen

doslovno niti jedan prilog koji bi se mogao nazvati istrazivackim novinarstvom.

Izostanak zanrova poput panela ili polemike takode se moze tumaciti kao svesno
izbegavanje uredniStva da se na talasima ove radio stanice raspravlja o aktuelnim,
provokativnim ili tabu temama. A takve teme bi javni radijski servis nesumnjivo morao
da ima u svojim programskim sadrzajima, ba$ kao Sto bi morao da ima i teme iz
istrazivackog novinarstva. Jedina emisija u kojoj se negovao izrazito kriti¢ki urednicko-
novinarski pristup jeste emisija “Jedan na jedan”, koja je radena po ugledu na poznati
BBC-jev “Hard Talk™, ali ta emisija nije iz radijske ve¢ iz televizijske produkcije
pokrajinskog javnog medijskog servisa. Ni interaktivnost radija sa sluSaocima nije bila
na zavidnom nivou, a broj emisija u kojima su sluSaoci dobijali priliku da ucestvuju bio
je veoma mali. Interakcija preko sajta takode nije bila razvijena, ba§ kao §to RNS1 nije

posebno razvio ni veze sa svojim pratiocima na drustvenoj mrezi Fejsbuk.

S druge strane, u informativnhom smislu moZe se re¢i da je RNS1 izveStavao
sluSaoce o svim najbitnijim dogadajima, naroCito iz zemlje a znatno manje iz sveta.
Ipak, utisak je da su emisije vesti koje su emitovane na svakih punih sat vremena bile
prilicno monotone i1 uglavnom krojene tako da voditelj ¢ita vesti, sa retkim tonskim
iseccima ili izjavama. Mnogo je bila bolja dinamika emisije 1 njena radiofoni¢nost je
bila na daleko viSem nivou kada su u pitanju ,Jutarnje novosti“ u 8, a narocito
»Novosti“ u 15 sati. U tim emisijama takode su dominirale vesti i izvestaji, ali je bilo i
radijskih paketa, 1 to najc¢eSce po pet. U njima su uocene i tonske izjave, a ponekad 1

reportaza. U glavnim informativnim emisijama, dakle, novinarska inicijativa je bila
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vidljiva 1 na zadovoljavaju¢em nivou. U kratkim emisijama vesti uglavnom nije bilo
jasno da li je re¢ o informacijama koje su preuzete od novinskih agencija, jer su voditelji
to veoma retko jasno naglasavali. Ali, po svemu sudeci, na osnovu stila kojim su pisane

te informacije, to uglavnom jesu bili agencijski proizvodi.

Specijalizovane emisije posveéene ekonomiji, sportu, kulturi, ekologiji, zdravlju,
muzici, nauci, umetnosti, takode su bile u dobroj meri zastupljene i krojene uglavnom
po standardima javnog servisa. Cinjenica da nije uo¢ena niti jedna anketu u programu
takode je povoljna, jer je ve¢ ranije napomenuto da je anketa zapravo manipulativni,

ideologizovani Zanr, koja je bliza propagandi nego li novinarstvu.

7.1.2. Odnos zanrova na klasi¢nom i na radiju na internetu

Priloge koje je emitovao u Zivom radijskom programu, RTV je esto priredivao

na drugaciji nacin za svoj portal, $to se moze videti kroz sledec¢e odabrane primere:

Primer 18 (radijska verzija):

Paori nezadovoljni, Vlada: Zakup zemlje isklju¢ivo poljoprivrednicima®**

VODITELIJ: Poljoprivrednici su nezadovoljni odgovorima koje su dobili od ministara u
vezi sa predugovorom sa Ujedinjenim Arapskim Emiratima ali, za sada, ne planiraju
proteste i oCekuju novi poziv za razgovore, izjavili su predstavnici paora, nakon
dvocasovnog sastanka sa ministrima poljoprivrede i finansija Goranom Knezevi¢em i

Mladanom Dinki¢em. Istrazivala Jasmina Dabié

NOVINARKA: Ratari iz Star¢eva i jo§ nekoliko mesta u okolini Panceva parkirali su
stotinak traktora u podne pored magistralnog puta Staréevo-Omoljica, kako bi izrazili
nezadovoljstvo zbog najavljene prodaje zemljiSta arapskoj kompaniji, javlja Dragan

VukasSinovié.

DOPISNIK: Za vreme protesta oni nisu blokirali saobracaj ve¢ su stajali pored puta,

policija je bila obavestena o svemu, nije bilo nkakvih ometanja saobracaja, on je

332 Na radiju, naravno, ne postoji naslov, a u ovim primerima ¢e uvek stajati, samo radi bolje orijentacije

333 Oba priloga su emitovana/objavljena 17. januara 2013. godine
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normalno tekao i nakon otprilike jednocasovnog protesta zemljoradnici su se u redu i

miru razi$li .

NOVINARKA: Miroslav Kis iz Asocijacije poljoprivrednika, najvec¢eg poljoprivrednog
udruzenja u Srbiji, porucio je ispred vlade da su poljoprivrednici nezadovoljni jer
aranzman sa Ujedinjenim Arapskim Emiratima znaci uvodenje na mala vrata stranaca
kao konkurencije srpskim seljacima. Da je prodaja poljoprivrednog zemljista strancima

nedopustiva, smatra i Miklo§ Nad iz Saveza agrarnih udruzenja severne Vojvodine.

POLJOPRIVREDNIK: Mi se ne slazemo sa ovakvom rasprodajom, mi i dalje
podrzavamo to da treba razvijati nasu poljoprivredu, naSa porodi¢na gazdinstva treba
dovesti u takvu situaciju da budu proizvodaci hrane i tu gotovu hranu plasirati na trziste,

i na domace i na inostrano trziste.
NOVINARKA: Ministar ekonomije Mladan Dinki¢ tvrdi da to nije moguce.

POLITICAR: Da su ovi kombinati valjali, nasa poljoprivreda bi sada cvetala. Problem
je u tome Sto drzava ocito nije dobro upravljala tim kombinatima. A Al Dahra tvrdi da

moze u tri godine da utrostruci prinose na tim njivama.

NOVINARKA: U ¢lanu 1. Zakona o poljoprivrednom zemljiStu stoji da vlasnik
poljoprivrednog zemljiSta ne moze biti strano fizicko, odnosno pravno lice. Zbog toga je
Porde Bugarin iz Privredne komore Vojvodine protiv prodaje zemljista kompaniji Al
Dahra. On ukazuje na to da je predugovorom sa Ujedinjenim Arapskim Emiratima
predvideno izdavanje zemljiSta na 30 godina, dok je zakonom predvideno da zakup ne

moze biti duzi od 20 godina.

PREDSTAVNIK KOMORE: I zbog toga se Mladan Dinki¢ opredelio da to radi tako Sto
¢e Skupstina Srbije stati iza toga medudrzavnim ugovorom i onda ¢e se taj medudrzavni
ugovor koji ima ja¢u pravnu snagu od domacih zakona staviti iznad Zakona o

poljoprivrednom zemljistu.

NOVINARKA: U Vojvodini 25.000 hektara zemljista ve¢ poseduju stranci. Bugarin to

ovako objasnjava:

PREDSTAVNIK KOMORE: Aleksandar Vlahovi¢, eks ministar za privredu i
privatizaciju, dao je jedno miSljenje u kome je svojevremeno napisao: ako je

poljoprivredno zemljiSte iskazano kao imovinska pozicija i procenjeno kao druStveni
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kapital preduzec¢a, ono obavezno jeste predmet privatizacije. Tim misljenjem gospodin

Vlahovi¢ je sebi uzeo za pravo da se stavi iznad dva zakona.

NOVINARKA: Ministar Dinki¢ priznaje da je prvobitno trebalo da se 16.500 hektara
drzavne zemlje izda u zakup kompaniji Al Dahra, ali kaze da se od toga odustalo zbog

protesta poljoprivrednika.

POLITICAR: Nismo Zeleli da stavimo u ugovor sa Emiracanima, stavili smo samo
nesporne stvari. A to je isklju€ivo imovina tih samih kombinata. Jedini zakup je ovo
surCinsko gazdinstvo “7. juli”, jedino ta zemlja ide pod zakup i niSta viSe, ¢ak ni

Karadordevo ne ide pod zakup.

NOVINARKA: Vodeca agroindustrijska kompanija Al Dahra u Ujedinjenim Arapskim
Emiratima najavila je da ¢e u okviru zajednickog ulaganja sa Srbijom investirati oko
200 miliona evra u osam poljoprivrednih drzavnih gazdinstava. Predvideno je da ce
polovina tog novca biti upotrebljena za nabavku sistema za navodnjavanje. Ministar
Dinki¢ objasnjava da ¢emo time za tri godine moc¢i da navodnjavamo 300.000 hektara,

¢ime Ce se povecati izvoz poljoprivrednih proizvoda za dve milijarde evra.
Primer 19 (portal):

Paori nezadovoljni, Vlada: Zakup zemlje isklju¢ivo poljoprivrednicima
FOTOGRAFIJA

Poljoprivrednici su nezadovoljni odgovorima koje su dobili od ministara u vezi sa
predugovorom sa Ujedinjenim Arapskim Emiratima ali, za sada, ne planiraju proteste i
o¢ekuju novi poziv za razgovore, izjavili su danas predstavnici paora, nakon
dvocasovnog sastanka sa ministrima poljoprivrede i finansija Goranom Knezevi¢em i
Mladanom Dinki¢em. Medutim, Vlada Srbije saopstila je da ¢e zemlja biti data u zakup

iskljuc¢ivo paorima.

Predsednik Upravnog odbora Asocijacije poljoprivrednika Miroslav Ki§ rekao je
novinarima ispred Vlade Srbije da su poljoprivrednici nezadovoljni i zabrinuti zbog
nacina na koji se predvida realizacija aranzmana sa UAE, jer to, kako je istakao, znaci

uvodenje na mala vrata stranaca kao konkurencije srpskim seljacima.
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On je ukazao da se paori zalazu da se poljoprivredno zemljiste u Srbiji ne prodaje 15

godina po ulasku Srbije u Evropsku uniju.

Predsednik Upravnog odbora Panonske asocijacije poljoprivrednika Dorel Mik naveo je
da to udruzenje za sada odustaje od protesta i dodao da je ovo tek prvi sastanak sa
predstavnicima Vlade Srbije i da ocekuje nove razgovore u narednih nekoliko nedelja,

odnosno pre sklapanja ugovora.

Vodeca agro-industrijska kompanija iz UAE Al Dahra najavila je da ¢e, u okviru
zajednickog ulaganja sa Srbijom, investirati oko 200 miliona evra u osam

poljoprivrednih drzavnih gazdinstava, $to je izazvalo reakcije domacih paora.
FOTOGRAFIJA

Kako je ranije najavljeno, predstavnici vlade informisali su poljoprivrednike o
aranzmanu napravljenom sa Ujedinjenim Arapskim Emiratima i planovima drzave za

investiranje u domaci agrar.
MEDUNASLOV: Izasli da pokazu traktore

Ratari iz Starceva, Omoljice, Ivanova, Dolova, Banatskog Novog Sela i jo§ nekoliko
mesta u okolini Panceva okupili su se u 12 ¢asova pored puta Star¢evo-Omoljica kako

bi izrazili nezadovoljstvo zbog najavljene prodaje zemljiSta arapskoj kompaniji.
Ratari su u blizini benzinske pumpe parkirali oko 70 traktora .

Oni isti¢u da u pitanju nije protest, nego okupljanje koje Ce trajati koliko i danasnji

razgovori u vladi.

Cilj im je bio da pokazu da imaju kvalitetnu mehanizaciju kojom mogu da obraduju
njive. Kazu da o¢ekuju razumevanje Vlade i Zele da se njima ponudi drzavna zemlja na

prodaju.

Jedna od tema bila je i1 ulaganje u modernizaciju postojeCe 1 izgradnju nove
infrastrukture za navodnjavanje i odvodnjavanje u ¢itavoj zemlji, kao i pomo¢
poljoprivrednicima u kupovini nove agro-tehni¢ke opreme radi povecanja proizvodnje i

prinosa u ratarstvu, vocarstvu i povrtarstvu.
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Vodeca agro-industrijska kompanija iz UAE Al Dahra najavila je da ¢e, u okviru
zajednickog ulaganja sa Srbijom, investirati oko 200 miliona evra u osam

poljoprivrednih drzavnih gazdinstava, $to je izazvalo reakcije u javnosti.

Posebno buran bio je odgovor udruzenja poljoprivrednika, koja se protive "najavljenoj
prodaji zemljiSta strancima, odnosno, izdavanju na dugoro¢ni zakup bez licitacije", jer
je to "protivno zakonu i nedopustivo". Asocijacija poljoprivrednika cak je zapretila i
protestima ako niko ne bude hteo da saslusa njihove stavove, ocenivs$i da se zemljiste
prodaje mimo trziSnih cena, uz posebnu zamerku na izdavanje drzavnog

poljoprivrednog zemljista na 30 godina bez javnog nadmetanja.

U Klubu 100P plus i Asocijaciji Vojvodina agrar naglasili su da su i domaci
poljoprivrednici zainteresovani za zakup drzavnog poljoprivrednog zemljista, uz opasku

da "ispada da se interesi Seika stavljaju ispred interesa nasSih poljoprivrednika".

Kao §to se moze videti iz Primera 18 i 19, Zanr koji je emitovan u radijskom
programu uzivo jeste radijski paket, dok je na portalu on bio prilagoden i bio je
objavljen u hibridnoj formi od dva izvestaja, od kojih je prvi bio deo produkcije RTV-a,
a drugi je preuzet od novinske agencije. IzveStaji na portalu bili su opremljeni
naslovom, dvema fotografijama 1 medunaslovom, Sto je za radio kao slep medij
neizvodljivo. Na portal nije bio postavljen link koji bi vodio ka radijskom paketu koji je

bio emitovan u radijskom programu.

Primer 20 (radijska verzija):

RTV: Govor mrinje u tekstu o Radio-televiziji Vojvodine u Pe¢atu, sledi tuzba™*

Radiotelevizija Vojvodine upozorava na to da se tekstom o javnom servisu Vojvodine u
listu PecCat otvoreno koristi govor mrZznje koji podseéa na dobro poznatu
nacionalistickcu histeriju devedesetih godina. U tekstu autora Miodraga Zarkovica tvrdi
se da su u rukovodstvu RTV-a antisrpski jurisnici i osvedocCeni srbomrsci. Uz tu i druge
uvrede, tekst obiluje klevetama i fabrikovanim informacijama na raun autora i
menadzmenta RTV-a, kao i predsednika Nezavisnog drustva novinara Vojvodine Dinka

Gruhonji¢a. Ilustracija stava kojim ‘“Pecat” na javnu scenu vraca govor mrznje i

334 Prilozi su emitovani/objavljeni 18. januara 2013. godine.
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Sovinisticki mrak devedesetih je zavr$ni deo teksta koji kaze, citiram: “Na osnovu uvida
u nacionalnu pripadnost ve¢ine rukovodilaca, od kojih su neki pomenuti u tekstu, ali i
na osnovu uvida u program novosadske televizije, tesko je izbeci da iza tog zloc¢ina stoji

razgoropadeni hrvatski lobi”.

Radiotelevizija Vojvodine skre¢e paznju drzavnim institucijama na to da takve
kvalifikacije mogu ozbiljno da ugroze rad pokrajinskog javnog servisa, ali i bezbednost
zaposlenih, zato $to se ponovo prebrojavaju nacionalna krvna zrnca novinara, kao kada
je na Celu novosadske televizije bio sadasnji direktor i glavni urednik “Pecata” Milora
Vuceli¢. Radiotelevizija Vojvodine proizvodi program i na devet jezika nacionalnih
zajednica, tako da samo mozemo da pretpostavimo kako se oni osecaju posle
podsecanja na vreme bujanja pogubne nacionalne histerije. Radiotelevizija Vojvodine
¢e zbog ovog teksta tuziti “Pecat” a nadlezne drzavne institucije pozivamo da reaguju i

odlu¢no zaustave ponovno §irenje govora mrznja.

Nezavisno udruzenje novinara Srbije najostrije protestuje povodom teksta “Da li su nasi
TV novci” objavljenom u najnovijem broju nedeljnika “Pecat”, zbog propagiranja
govora mrznje. NUNS ocenjuje da je taj tekst objavljen kako bi se diskvalifikovali
pojedinci koji znacajno doprinose programskom unapredenju i izgradnji Radiotelevizije
Vojvodine u javni servis svih gradana, nezavisno od njihovog nacionalnog, verskog,

ideoloskog ili politickog opredeljenja.

Primer 21 (portal):

RTYV: Govor mrZnje u tekstu o Radio-televiziji Vojvodine u Pecatu, sledi tuzba

FOTOGRAFUJA

NOVI SAD — Radio — televizija Vojvodine upozorava na to da se tekstom o Javnom
servisu Vojvodine u listu "Pecat" otvoreno koristi govor mrznje koji podse¢a na dobro
poznatu nacionalisticku histeriju 90-ih godina, navodi se u saopstenju Kolegijuma

generalnog direktora Radio-televizije Vojvodine.

U tekstu autora Miodraga Zarkovica tvrdi se da su u rukovodstvu RTV-a antisrpski
juri$nici 1 osvedoCeni srbomrsci. Uz tu i druge uvrede tekst obiluje klevetama i
fabrikovanim informacijama na racun autora i menadzmenta RTV-a, kao i predsednika

NDNV-a Dinka Gruhonjica.
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[lustracija stava kojim "Pecat" na javnu scenu vra¢a govor mrznje i Sovinisticki mrak

90- tih je zavrsni deo teksta :

"Na osnovu uvida u nacionalnu pripadnost veéine rukovodilaca, od kojih su neki
pomenuti u tekstu, ali i na osnovu uvida u program novosadske TV tesko je izbeci da

iza tog zlo€ina stoji razgoropadeni hrvatski lobi".

RTV skre¢e paznju drzavnim institucijama na to da takve kvalifikacije mogu ozbiljno
da ugroze rad pokrajinskog javnog servisa ali i bezbednost zaposlenih zato Sto se
ponovo prebrojavaju nacionalna krvna zrnca novinara, kao kada je na ¢elu novosadske

TV bio sadasnji direktor i glavni urednik "Pecata" Milorad Vuceli¢.

RTV proizvodi program i na devet jezika nacionalnih zajednica, tako da samo mozemo
da pretpostavimo kako se oni osefaju posle podsefanja na vreme bujanja pogubne

nacionalne histerije.

RTV ¢e zbog ovog teksta tuziti "Pecat", a nadlezne drzavne institucije pozivamo da

reaguju i odlu¢no zaustave ponovno Sirenje govora mrznje u Srbiji.

NUNS: Propagiranje govora mrzZenje

Nezavisno udruZenje novinara Srbije najostrije protestuje povodom teksta "Di su nasi

TV novci" objavljenom u Pecatu, zbog propagiranja govora mrznje.

Potpisnik teksta Miodrag Zarkovi¢, inaCe stalni tv komentator Pecata, izrekao je jezive
nacionalisticke uvrede na ra¢un rukovodilaca, urednika i novinara Radio televizije
Vojvodine. Jezikom devedesetih koji nedeljnik Pecat svesrdno neguje, "novopridosli
rukovodioci” Informativnog programa RTV se oznaCavaju kao "sve sami antisrpski
juris$nici. U tekstu kojim se ne analizira kvalitet programa RTV, tvrdi se da je
vojvodanski javni servis "od jula 2011. potpuno u rukama protivsrpskih kadrova, ¢ija je
ostra§¢ena mrznja prema naciji u ¢ijoj drzavi zive i1 deluju bespogovorno dokazana",

navodi se u saopStenju NUNS-a.

Na meti ove nacionalisticke poternice su Sanda Savi¢, Danica Vuceni¢ i Dinko
Gruhonji¢, ugledni medijski profesionalci i dobitnici prestiznih novinarskih nagrada.
Autor ovog komentara mrznje na kraju otkriva i motiv svog fanaticnog besa: "Na

osnovu uvida u nacionalnu pripadnost vecine rukovodilaca RTV-a...teSko je izbeci
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zakljuCak da iza tog zloCina stoji razgoropadeni hrvatski lobi", dodaje se u daljem tekstu

saopstenja.

NUNS ocenjuje da je ovaj tekst objavljen sa ciljem da se diskvalifikuju pojedinci koji
znacajno doprinose programskom unapredenju i izgradnji Radio televizije Vojvodine u
javni servis svih gradana, nezavisno od njihovog nacionalnog, verskog, ideoloskog ili

politickog opredeljenja.

"Ovakvim nacionalistiCkim pamfletima podsticu se ultradesni¢arske organizacije koje
poslednjih meseci sistematski prave spiskove nepodobnih medija i organizacija,
optuzujudi ih za navodnu antisrpsku delatnost. Time se u Srbiji ponovo stvara klima
podela na "patriote" i "izdajnike" kakvu smo imali tokom devedesetih, kada su ljudi koji
su imali drugacije miSljenje bili izloZeni besposStednoj harangi", zakljuCuje se u

saopstenju.
Podrska UNS-a

Udruzenje novinara Srbije (UNS) podrzava kolege sa Radio Televizije Vojvodina koji
protestuju $to se njihov profesionalni novinarski rad u tekstu objavljenom u magazinu

Pecat ocenjuje tako Sto se prebrojavaju njihova nacionalna krvna zrnca.

UNS izraZzava zaljenje $to Pecat ne ume da kritikuje profesionalni rad svojih kolega bez

denunciranja njihove nacionalne pripadnosti i politi¢kih uverenja.

Kao $to se moZe videti iz Primera 20 1 21, Zanr koji je emitovan u radijskom
programu uzivo jeste izvestaj, dok je na portalu kombinovan jedan izvestaj sa dve vesti.
Prilog na portalu bio je opremljen i naslovom, jednom fotografijom i dva medunaslova,
Sto je za radio kao slep medij neizvodljivo. Na portal nije bio postavljen link koji bi

vodio ka izveStaju koji je bio emitovan u radijskom programu.

Internetski portal RNS1 deo je zajednickog portala Radiotelevizije Vojvodine.
Odeljkom kojim se predstavlja RNS1 u slajderu sajta je u posmatranom periodu
dominirala programska shema, koja je bila prikazana jasno i vidljivo na prvoj stranici
(home page) sajta. U okviru programske sheme, pojedine emisije su bile jasno
linkovane, a linkovi su vodili ka opisima tih emisija. Na levom delu pocetne stranice bili
su postavljeni linkovi ka Prvom i Drugom programu televizije, kao i ka drugom 1 treCem

radijskom kanalu pokrajinskog javnog medijskog servisa. Na istom delu stranice bili su
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postavljeni i baneri sa linkovima za RNS1 na drustvenim mrezama Tviter i Fejsbuk.
Desnim gornjim delom stranice dominirao je link ka slusanju radijskog programa uzivo,
a malo iznad toga i link ka podkastu. U istom delu stranice bili su i naslovi, koji su

ujedno bili i linkovi, ka najnovijim, najvaznijim i naj¢itanijim vestima toga dana.

Slusaoci su na raspolaganju za odloZeno slusanje imali: Novosti, Dijalog

kultura, Poljoprivredno dobro i Radio drama.

Sve emisije koje su bile na raspolaganju na podkastu, bile su prenete u istom
obliku u kojem su bile direktno emitovane na radijskim talasima, te je samim tim i
zanrovska struktura u njima ostala potpuno jednaka. Dakle, kada je podkast u pitanju,
RNSI je slusaocima nudio iste one sadrzaje koji su se mogli ¢uti i u programu uzivo.
Ukupno gledajuéi, medutim, podkast je sluSaocima nudio samo jedan deli¢ 24-¢asovnog
programa RNSI pa se moZze izvu¢i zakljucak da je samim tim sa aspekta Zanrovske i
programske raznovrsnosti bio znatno siromasniji od programa koji se emituje na
tradicionalnom radiju. Sa aspekta podkasta RNS1, dakle, uoceno je zanrovsko i
programsko siromasenje, ali ne i preoblikovanje novinarskih Zanrova, koji su uglavnom
ostali potpuno jednaki onim Zanrovskim sadrZajima koji su bili emitovani na

tradicionalnom radiju.

Ali, imaju¢i u vidu c¢injenicu da je RNS1 posetiocima svoga sajta nudio i
slusanje programa uzivo, moze se izvuci zakljucak da je ovaj medij iskoristio internet

kao dodatnu vrednost za sebe, 1 u Zanrovskom i u programskom smislu.

Sajt je bio relativno pregledan za pretrazivanje 1 kori$¢enje, a ¢injenica da je na
njemu bilo 1 informativnih sadrzaja koji nisu emitovani u govornom programu
tradicionalnog radija niti u podkastu, ve¢ u zasebnoj rubrici vesti, svedo¢i o tome da je
RNS1 u kombinaciji sa svojim sajtom postao ne samo radio na internetu nego i

multimedij.

U svom govornom programu RNS1 je promovisao 1 svoj profil na druStvenoj
mreZi Fejsbuk, koji je promovisao 1 na svome sajtu. Na osnovu ¢injenice da je u aprilu
2015. godine RNSI1 na svom profilu na Fejsbuku imao oko 1.600 ,lajkova®, sa
sigurno$¢u se moze zakljuciti da RNS1 nije bio poceo sa ozbiljnijom promocijom svojih
programskih sadrzaja na Fejsbuku. lako je ta stranica na ovoj druStvenoj mrezi bila

uglavnom redovno osvezavana, veoma je mali broj sadrzaja koje su posetioci stranice
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»lajkovali® ili komentarisali. RNS1 je na Fejsbuk postavljao naj¢es¢e neke od glavnih
vesti dana, neke emisije, kao i pojedine zanimljive priloge iz sopstvene radijske
produkcije. Na Fejsbuk stranici RNS1 bio je postavljen i veliki broj fotografija koje su
snimljene direktno u studiju tog radija, Sto takode predstavlja multimedijalni sadrzaj ove
radio stanice na internetu. Ipak, uzimaju¢i u obzir ¢injenicu da RNS1 u svom
zemaljskom emitovanju u posmatranom periodu nije imao mnogo interakcije sa
slusaocima, kroz kontakt program, kao i Cinjenicu da je na Fejsbuku retko ko
komentarisao vesti 1 ostale sadrzaje, moze se izvuci zaklju¢ak da ovom mediju nije

preterano bilo u fokusu odrzavanje interaktivnosti sa slusaocima.

7.1.3. Programska struktura

RNSI1 emituje sadrzaje na srpskom jeziku. Sredom u pono¢, kao i svakog
drugog dana, na programu su bile vesti dana. Emisija je predstavljala pregled
najvaznijih informacija iz Vojvodine, Srbije 1 sveta, 1 sadrzavala je sazet i jasan pregled
dogadaja dana u drustvu, politici, privredi, kulturi i sportu. Re¢ je mahom o kra¢im
vestima, a izvestaji o vremenu 1 0 pretnjama nacionalistiCkog Srpskog narodnog pokreta
,»Nasi“ su, kao 1 vesti, bili izgovoreni od strane voditelja, bez tonova. Vesti dana su

emisija koja je otvarala program RNS1 svakoga dana.

Od pono¢i pa sve do 6 sati ujutro RNS1 nije emitovao vesti. Tokom no¢i te
srede na programu su bile muzicke emisije: izbor iz zabavne muzike — pop dzez,
zabavna muzika, narodna muzika, biseri tamburaske muzike. Ujutro u 5:50 sati na
programu je bila emisija ,,Sveti dani*, odnosno pravoslavni 1 katolicki verski kalendar,
koji se emitovao svakoga dana u programu na srpskom jeziku. Ova emisija delo je
produkcije Verskog programa Srbije 1 realizovana je uz pomo¢ Pravoslavne eparhije

backe i1 Katolicke nadbiskupije suboticke.

Od 6:00 pocinjao je govorni jutarnji program Radio Novog Sada 1, sa brojnim
informativnim sadrzajima. Prvi trosatni blok programa, ,,Za razbudivanje i pocetak
novog dana®, bio je posvecen najvaznijim dogadajima od sino¢ do ujutro i najvaznijim
temama kojima ¢e se redakcija baviti toga dana. Na svakih sat vremena emitovale su se
vesti, a na svakih pola sata fle§ vesti u prva dva sata jutarnjeg programa. Vesti na puni

sat vremena emitovale su se sve do 22 sata. U prvom satu, od 6:00 do 7:00, na programu
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su bile opsirnije informacije o vremenskim prilikama, kao i izveStaj Automoto saveza
Srbije o stanju na putevima. U tom satu na programu je bilo i direktno ukljucenje u
program reportera sa novosadskih ulica, u kojima se izvestavalo o nekom od aspekata
gradske atmosfere toga jutra. Na deset minuta pre 7:00 na programu je bilo direktno
ukljucenje radijskih voditelja u jutarnji program Televizije Novi Sad 1. Posle vesti u
7:00, na programu je bila kratka emisija iz poljoprivrede, u kojoj je te srede 16. januara
bio emitovan radijski paket posvecen stocarstvu. Potom je sledio izvestaj o najvaznijim
sportskim dogadanjima, pa fle§ vesti, novo direktno ukljucenje reportera sa ulica, novo
direktno ukljucenje u jutarnji televizijski program, kao i intervju iz rubrike kulture, sa

bracom Teofilovi¢, poznatim domacéim pevacima etno muzike.

U 8:00 na programu su bile Jutarnje novosti. Za razliku od vesti na punih sat
vremena, a narocito za razliku od emisije fle§ vesti, u ovom prvom pregledu najvaznijih
informacija postojala je Sira Zzanrovska razudenost pa je, sem kratkih vesti, vesti i
izvestaja emitovan 1 radijski paket o temi moguée privatizacije poljoprivrednog
zemljiSta u Vojvodini od strane kompanije Al Dahra iz Ujedinjenih Arapskih Emirata
(UAE). Takode, bilo je znacajno primetnije prisustvo izvestaja i tonskih izjava u ovoj
informativnoj emisiji.

U sledecem satu, od 9:00, nakon vesti, od govornih sadrzaja na programu je bila
emisija ,,Prelom®, odnosno prelistavanje Stampe, u kojoj je voditelj imao gosta u studiju,
kojeg je intervjuisao na aktuelne teme. U tom satu na programu je bio i detaljniji
izvestaj o sportskim zbivanjima, kao 1 Tema dana, koja je u formi radijskog paketa toga
dana bila posveCena poseti premijera Hrvatske Zorana Milanovi¢a Beogradu. Taj
radijski paket je bio ponovo emitovan 1 u naredna tri sata. Tema dana po pravilu je bila

posvecena onome $to je najaktuelnije.

Od 10:00, pored vesti, Radio Novi Sad 1 u formi razgovora objavljivao je 1
najave emisija na Televiziji Novi Sad, kao 1 jo§ jedan Siri izvestaj o sportu. Od 11 do 12
sati pre podne bio je emitovan §iri izveStaj o vremenu, kao 1 dva radijska paketa: jedan
na temu zdravlja, a drugi iz oblasti zastite Zivotne sredine 1 nebrige kada je u pitanju
odlaganje otpada. Od 12 do 13 sati na programu je bio i §iri izveStaj Automoto saveza
Srbije, kao 1 najava za emisiju iz kulture ,,Pop ekspres plus®“. Re¢ je o radio magazinu

pop kulture kolaznog tipa, koji je sadrzavao popularnu muziku, stare i nove hitove, price
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o filmu, stripu, koncertima, festivalima i najave dogadaja. Emisija je zamisljena kao
vodi¢ kroz svet urbane i popularne kulture, uz redovne goste i informacije iz prve ruke.
U posmatranom periodu emitovala se svakog radnog dana od 13 do 15 sati, a prekidana

je bila jedino emisijom vesti u 14:00.

U 15:00 na programu je bila centralna informativna emisija Radio Novog Sada
1, pod nazivom ,,Novosti”. Ova emisija objedinjavala je sve najvaznije informacije,
prvenstveno iz Vojvodine, a zatim i iz Srbije 1 sveta. Tematski pristup dogadajima i
pojavama u drustvu, privredi, politici, kulturi i sportu bilo je osnovno obelezje emisije.
Ova emisija je bila Zzanrovski najrazudenija, pa je te srede, 16. januara u njoj emitovano
¢ak pet radijskih paketa: ve¢ pomenuti o poseti Zorana Milanovi¢a Beogradu, zatim o
takode ve¢ pomenutim pretnjama nacionalista iz SNP Nasi, o situaciji u PreSevu, na
jugu Srbije, nakon postavljanja spomenika borcima bivse Oslobodilacke vojske PreSeva,
Bujanovca i Medvede, potom o mogucoj prodaji poljoprivrednog zemljista Al Dahri,
kao 1 lokalna, novosadska tema o sumnjivim raCunima koje je izdavalo Javno

komunalno preduzece Informatika.

Nakon ,,Novosti”’, od govornog programa emitovana je emisija ,,Verovali ili ne”,
koja se bavila zanimljivim Cinjenicama iz Zivota, u kojima su stru¢ni sagovornici
objasnjavali nedoumice. Ta emisija se bavila temama koje su svakidasnje, ali su
predstavljene iz zanimljivog ugla. Takode, mogle su se Cuti i Zivotne price o ljudima
koji imaju interesantnu sudbinu. Toga dana bila je emitovana emisija o tamburicama. U
slede¢em satu emitovane su samo vesti u 16:00, a od 17:00 do 18:00, pored vesti na
punih sat vremena, na radiju je bila direktno prenoSena televizijska emisija ,,Jedan na
jedan”, koja se zanrovski moZze klasifikovati kao intervju. Potom, sve do pono¢i, od
govornog 1 informativnog programa sluSaocima su na raspolaganju bile samo vesti na

punih sat vremena, kao i najava radio drame za slede¢i dan.

Ostatak programa bio je posvecen razli¢itim muzi¢kim Zanrovima. Nakon vesti
u 18:00 pocela je emisija ,,Randevu s muzikom”, koja se kontinuirano emituje od 1957.
godine, a ¢iji je prvi urednik bio poznati Angelo Vlatkovi¢. Randevu s muzikom
ponedeljkom je bio posvecen latino dzez i svetskoj (world) dZez muzici, utorkom ruskoj
muzici, pop rok sceni, muzici srednje 1 istocne Evrope, kao i popularnoj muzici sa

raznih svetskih meridijana, sredom se sluSao aktuelni alternativni rok, ¢etvrtkom bluz,
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africka muzika i rokenrol, a petkom je na programu bila etno, svetska (world music) i

folk muzika.

Posle vesti u 19:00, na programu je takode bila muzicka emisija, pod nazivom
,Od Pali¢a do sinjeg mora”. To je muzika iz svih krajeva Srbije, kao 1 nekadasnje
Jugoslavije, uz izbor najleps$ih tradicionalnih i komponovanih melodija, kao i pri¢e o

njihovim autorima i izvodac¢ima. Od 22:00 na programu je bila klasicna muzika.

Programska shema za cetvrtak, 17. januar 2013. godine, bila je slicna
programskoj shemi za sredu i za sve ostale radne dane. Tema tog dana, opet
prezentovana kroz radijski paket koji se emitovao Sto u glavnim informativnim
emisijama, Sto mimo njih, bila je najava privatizacije poljoprivrednog zemljista u
Vojvodini od strane kompanije Al Dahra iz UAE. Radijski paketi opet su bili veoma
prisutni, naro¢ito u emisiji ,,Novosti”, kada su, pored priloga o Al Dahri, sluSaoci imali
priliku da cuju i radijske pakete posvecene odluci gradskih vlasti u Novom Sadu da
natpise na displejima gradskih autobusa sa latinice prebace isklju¢ivo na Cirilicu, o
tu¢ama u Subotici 1 moguéim nacionalSovinistickim motivima za to, o briselskim
susretima srpskog i1 kosovskog premijera, Ivice Daci¢a 1 HaSima Tacija, kao 1 o
incidentima na sportskim terenima. Nakon emisije ,,Novosti” sluSaoci su imali priliku
da ¢uju 1 radijsku reportazu o ekoloskih ku¢icama na jezeru Borkovac kod Rume. Na
programu su, izmedu ostalog, bila i diretna uklju€enja reportera, direktno ukljucenje u
televizijski program, kao 1 intervju sa knjizevnikom Draganom Veliki¢em. Uoceni su i
radijski paketi posveceni zgradi Platoneuma, u kojoj je smeSten Ogranak Srpske
akademije nauka i umetnosti u Novom Sadu, kao 1 radijski paket posvecen gostuju¢im
profesorima iz inostranstva na Univerzitetu u Novom Sadu. Kao i u sredu, 1 u Cetvrtak je
RNSTI direktno prenosio televizijski intervju ,,Jedan na jedan”. Posle vesti u 18:00, na
programu je bila emisija ,,Mile davne uspomene”. Naziv ove emisije je zapravo
parafraza poznate starogradske pesme, 1 njome su dominirale starogradske pesme i
romanse koje su nastale pretezno u studijima Radio Novog Sada i Radio Beograda, u
periodu od 1958. godine do danas. Osim najava i komentara izmedu numera, u emisiji
se redovno pojavljivao i gost, uglavnom u zivom telefonskom kontaktu, koji se prisecao
nastanka odredenih pesama ili datuma njihovog snimanja, uz evociranje uspomena iz

tog perioda. Cilj emisije je ofigledno da pokusa da sacuva od zaborava ogromno
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muzic¢ko blago koje se nalazi u fonoteci Radio Novog Sada. Od 22:00 na programu je

bila pop rok muzika, umesto klasi¢ne, koja je bila emitovana u sredu.

I programska shema za petak, 18. januar je bila sli¢na prethodnim danima: pored
vesti na svakih sat vremena 1 fleS vesti na svakih pola sata, u ranim jutarnjim casovima
na programu su bila direktna ukljucenja reportera sa ulice, kao i direktna ukljucenja u
televizijski jutarnji program. Ve¢ u prvom satu govornog programa, od 6:00 do 7:00,
emitovana je i reportaza o guskama u Vojvodini, a u slede¢em satu i radijski paket o
uredivanju okucnice 1 vrta. Tema toga dana bila je nezaposlenost u Srbiji i moguénost
zapoSljavanja u Nemackoj, koja je takode obradena kroz radijski paket, a od 10 do 11
sati po prvi put je u monitoringu programa zabelezen i kontakt program sa sluSaocima.
Radijski paketi emitovani su i u satu od 11:00 do 12:00, a bili su posveceni temama iz
oblasti zdravlja (svrab koZze), i zastiti Zivotne sredine (slanska podrucja u Vojvodini). U
petak je u ,,Novostima” takode zabelezeno pet radijskih paketa: jedan je bio posvecen
sneznim neprilikama u Srbiji, moguéem poskupljenju energenata, razgovorima Dacic¢-
Taci u Briselu, zaposljavanju 1 ribolovu. U ostatku programa toga dana nije bilo nicega
Sto bi odudaralo od rutinske programske sheme, koja je bila uobicajena za radne dane.
Od 22:30 pa do pono¢i na programu je bila emisija "Spektar". To je u stvari magazin za
kulturu Radio Novog Sada, odnosno zvu¢ni almanah o dogadajima 1 ljudima koji

kreiraju savremenu kulturnu scenu.

U dane vikenda, programska shema se menjala u odnosu na onu od ponedeljka
do petka. Uoceno je manje govornih i1 informativnih sadrzaja a bilo je viSe muzike i
emisija kolaznog tipa. Subotom tako nije bilo Jutarnjih novosti u 8:00, ve¢ samo
Novosti u 15:00. Ipak, u jutarnjem programu zabelezeni su 1 radijski paketi koji su
emitovani mimo vesti: o dvorcima u Vojvodini, o klizali§tu na Strandu (novosadskoj
plazi uz Dunav), o dijabetesu. Od 8:00 pa do podne na programu je bila emisija
»Subotom sa vama”, koja je bila najavljivana kao ,,kultna zabavna emisija uz koju su
odrastale generacije slusSalaca Sirom Vojvodine i bivSe Jugoslavije”. Emisija je bila
kolaznog tipa i primenjivala je formulu zabavno-rekreativnog programa u koji su
dolazili gosti zanimljivih biografija. Emisija je nudila muzicke sadrZaje, kontakt
program sa sluSaocima, nagradne igre. U prepodnevnom delu programa uoceno je i
nekoliko intervjua iz oblasti kulture, kao i reportaza o slepom mladic¢u koji svira klavir.

U subotu je po prvi put, od 12:00 do 13:00, uocena i radio drama u programu Radio
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Novog Sada 1. Bila je to radio drama za decu (ili radio igra, kako je najavljena)
»PalCi¢”. Taj celi sat programa bio je posvecen deci. U ,,Novostima” od 15:00 bilo je
manje razudenosti novinarskih Zanrova u poredenju sa istom emisijom koja se emituje
radnim danima. ZabeleZena su tri radijska paketa: o Darku Saricu, koji je optuZen da je
narko diler, o sneznim neprilikama, kao i 0 moguéim stranim investicijama u Suboticu i
u Zrenjanin. Od 15:30 do 19:00 na programu je bila ,,Sportska subota”, koja je bila
koncipirana kao kombinacija vesti, izvestaja, tonskih izjava, radijskih paketa, intervjua
iz oblasti sporta. S obzirom da je u Fudbalskom prvenstvu Srbije u vreme kada je
sprovodena analiza programa bila pauza, izostali su uobicajeni radijski prenosi
utakmica, koji se na programima emituju RNS1 ve¢ 50 godina. I tokom emitovanja
»Sportske subote”, na programu su bile uobifajene emisije vesti na punih sat vremena.
U subotu uvece od muzickih sadrZaja na programu je bila emisija ,,Fiesta latina”, koja je
pocinjala odmah nakon ,,Sportske subote”. U okviru te emisije voditelji su predstavljali
aktuelnosti sa razgranate latinske (latino) muzicke scene i podsecali na poznate li¢nosti
iz muzickih zanrova: buena vista, bosanova, samba, salsa, kumbija, tango itd. U subotu
od 22:03 na programu je bila emisija ,,Uz svetlost ponoéne lampe”. Re¢ je o
svojevrsnom vremeplovu, uz odabranu muziku razli€itih Zanrova: od svetskih standarda,

preko soula 1 fanka, do pop hitova, uz osvrte na nova ostvarenja svetske muzicke scene.

Program nedeljom bio je joS relaksiraniji od informativno-politickih sadrZaja u
odnosu na subotu. U jutarnjem delu na programu je bila emisija ,,Nedeljom sa vama”
ve¢ od 6:00. Od 8:00 na programu je bila emisija posvecena poljoprivredi,
,Poljoprivredno dobro”, u okviru koje su zabelezena €ak Cetiri razlicita radijska paketa
sa temama 1z oblasti agrara. "Poljoprivredno dobro" je jedna od najstarijih emisija
Radio Novog Sada, koja postoji duze od 60 godina. Emisija je u posmatranom periodu
trajala 60 minuta, a sluSaocima su deljeni saveti priznatih stru¢njaka iz oblasti agrara s
kojima su voditelji razgovarali o novim zakonima i uredbama, agronomskim pitanjima,
od zemljista do svih grana poljoprivredne proizvodnje. Uz to, sluSaoci su mogli da ¢uju
1 informacije o kretanjima cena na Produktnoj berzi, a nisu izostale ni redovne rubrike i
preporuke o zastiti bilja 1 Zivotu sela. Sve to je bilo emitovano uz tamburaSku muziku.
0Od 9:00 do 10:00 na programu je bila specijalizovana emisija posvecena oblasti zaStite
zivotne sredine, u okviru koje su zabelezena Cetiri radijska paketa. Re¢ je o emisiji ,,Pod

staklenim zvonom”, koja se emituje od 1989. godine i bavi se temama iz oblasti zastite
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zivotne sredine i ekologije, uglavnom na podruc¢ju Vojvodine, ali i globalnim ekoloskim
problemima. Osim ekoloskih aktuelnosti, u emisiji su bile predstavljena i zastiCena
prirodna dobra, ukazivalo se na njihovu vrednost, ali i na probleme i potrebu da se ona
sacuvaju. Od 10:00 do 11:00 na programu je bila emisija ,,Pecarosko pitanje”, u okviru
koje je zabelezen jedan intervju, kontakt program sa sluSaocima i nagradna igra. U
emisiji ,,Novosti” od 15:00 emitovana su tri radijska paketa: o sindikatima i
neispla¢ivanju zarada zaposlenima, o mogu¢im malverzacijama u gradskoj vlasti u
Subotici, kao 1 o licencama za auto Skole. Zabelezena je i1 reportaza o prihvatiliStu za
beskuénike u Novom Sadu. Kao i subotom, i nedeljom od 15:30 do 19:00 na programu
je bio sport, odnosno emisija ,,Sport i razonoda”, koja je takode bila sastavljena od vesti,
izvestaja, tonskih izjava, radijskih paketa, intervjua iz oblasti sporta. PoSto je u
posmatranom periodu bila na snazi zimska pauza u Fudbalskom prvenstvu Srbije,
izostali su tradicionalni direktni prenosi utakmica. U vecernjim satima na programu su
bile razli¢ite muzicke emisije. Posle vesti u 19:00, na programu je bila emisija ,,Dnevnik
muzicke omladine”, koja je pored klasi¢ne, dzez i filmske muzike, sadrzavala i
zanimljivosti iz ovih oblasti Zivota. Nakon vesti u 20:00 na programu je bila emisija ,,S
operske scene”, koja je donosila portrete velikih pevaca, priloge iz istorije opere,
predstavljanje operskih diskografskih izdanja 1 ostale zanimljivosti iz sveta te muzicke
scene. Od 22:30 na programu je bila emisija ,,Soslovije”, religijski nedeljnik Radio
Novog Sada, koji se bavio teoloSkim temama, poput praznika u crkvenom kalendaru,
moralno-teoloskih dilema, istorijata crkava i manastira, razgovora sa duhovnicima itd.
Gosti emisije bili su veroucitelji, sveStenici, profesori sa teoloskih, ali 1 sa drugih
fakulteta. Od 23:00 na programu je bila nau¢na emisija ,,Dijalog kultura”, koja je bila
posvecena dostignué¢ima savremene nauke 1 tehnologije, interakcijama raznorodnih
oblasti stvaralaStva, umetnosti i znanja, te pojavi novih disciplina i kulturoloskih

fenomena koji u tom prozimanju nastaju.

Povratak na monitoring programa radnim danima, ponedeljkom i utorkom,
doneo je sadrzaje koji su uobicajeni za radne dane. U jutarnjem delu programa opet su
sluSaoci imali priliku da sluSaju direktna ukljucenja reportera sa novosadskih ulica,
direktno ukljucenje u televizijski jutarnji program, kao i radijske pakete posvecene
zdravoj hrani, zatim problemima sa pSenicom, intervjue iz oblasti kulture 1 medija, dok

je viSe puta reprizirana tema dana bila arapska Al Dahra i moguca privatizacija
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poljoprivrednog zemljiSta u Vojvodini. Od 10:00 do 11:00 oba dana uocen je kontakt
program sa sluSaocima, a u periodu od 12:00 do 13:00 u ponedeljak je na programu bila
radio drama (dramska minijatura), koja je reprizirana i u 16:40. U emisiji ,,Novosti”
zabelezeno je viSe radijskih paketa: o protestu Albanaca u Presevu i o reakciji drzave, o
ve¢ vise puta spomenutoj Al Dahri, o sudbini fabrike Novitet iz Novog Sada, o govoru
mrznje koji je bio usmeren protiv pojedinih urednika na Radioteleviziji Vojvodine od
strane pojedinih medija u Srbiji. I u ponedeljak 1 u utorak Radio Novi Sad 1 je direktno
prenosio emisiju ,,Jedan na jedan”, a na programu su bile i ,,Jutarnje novosti”, koje su
izostajale vikendom. U vecernjim satima, posle vesti u 19:00, u ponedeljak je na
programu bila emisija ,,Muzicka prostranstva”. Re¢ je o emisiji izvorne narodne muzike
iz Srbije 1 sa svih kontinenata. Posle vesti u 20:00 na programu je i u ponedeljak 1 u
utorak bila emisija narodne muzike ,,Pesmo, srce mi ogrej”, koja je obuhvatala muzicke
sadrzaje od izvornih narodnih oblika, preko tradicionalnih pesama i igara iz domacih
krajeva, umetnickih obrada ili novijih kompozicija pisanih u narodnom, odnosno
varoSkom duhu. Posle vesti u 21:00 na programu je bila emisija ,,Muzicka kutija”, a
posle vesti u 22:00 i emisija ,,Muzika mundana”. U utorak, je od vecernjih muzickih
sadrzaja auditorijumu bio ponuden ,,Randevu s muzikom”, a nakon vesti u 21:00 1
emisija ,,Galerija muzickih umetnika Vojvodine”. Ta emisija dobila je naziv po
istoimenom ciklusu diskografskih izdanja, koje je u Muzickoj produkciji Radio Novog
Sada pokrenuo tadasnji direktor Anton Eberst 1975. godine. Re¢ je o radijskim
portretima vojvodanskih muzickih umetnika, koje su Ccinili razgovori, citati iz
1 drugih medijskih ili diskografskih kuc¢a. U utorak je, nakon vesti u 22:00, na programu
bila emisija o umetnosti ,,Art salon”, koja je u stvari predstavljala polusatni radijski esej

o umetni¢kim idejama i praksama, uz dZzez i bluz muziku.

7.1.4. Opsta zapazanja o programu

Kada je re¢ o emisijama kratkih vesti koje se emituju na punih sat vremena,
pocev od vesti dana u pono¢ pa nadalje, u njima je veoma retko bilo tonskih izjava, ve¢
je uglavnom vesti ¢itao voditelj iz studija. Dinamika se donekle postizala tako Sto vesti
iz sporta Cita spiker, dok podatke o vremenu c¢ita tre¢i glas, precizinije bilo je reci o
kompaniji koja se bavi upravo vremenskom prognozom i koja taj sadrzaj nudi radio
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stanicama. Prilikom citanja vesti iz studija, voditelj uglavnom nije naglasavao Sta je
izvor vesti, pa je moglo samo da se nagada da su u pitanju bile agencijske vesti i
izvestaji. Takode, primeceno je da su u informativnim emisijama, bile one krace ili
duze, dominirale vesti iz zemlje, eventualno iz regiona, dok su vesti iz sveta bile najrede
1 uglavnom su se odnosile na prirodne katastrofe ili nesrece. S druge strane, kada su u
pitanju rubrike, tu je Sarolikost vesti bila puno veca pa su bili prisutni i politika, i
ekonomija, 1 drustvo, 1 sport, 1 zanimljivosti itd. Izmedu ostalog, RNS1 je emitovao 1

izvestaje sa Beogradske berze, kao 1 sa Produktne berze u Novom Sadu.

Uoceno je i da je RNSI u posmatranom periodu imao dobru saradnju sa
Televizijom Novi Sad 1, S$to je demonstrirano kroz direktna uklju¢enja u jutarnji
televizijski program, kao i kroz direktan prenos televizijske emisije ,,Jedan na jedan“ na
radijskim talasima. To jeste svakako jedan vid konvergencije tog medija, ali je joS viSe

dokaz $tednje i nedostatka sopstvenog programa te vrste.

Radio Novi Sad 1 je u viSe navrata tokom dana emitovao podatke o tome na
kojim frekvencijama moZe da se slusa njihov program, kao 1 imena direktora 1 glavnog i

odgovornog urednika.

RNSI1 je emitovao i "Vojvodansku zanimljivost", odnosno reportazni zapis o
nekoj nesvakida$njoj temi. Svakoga jutra na programu je bila i neka poljoprivredna

tema, ali 1 tema iz kulture, kao 1 tema dana iz razli¢itih oblasti drustvenog zivota.

Prilozi su uglavnom bili tehnic¢ki doterani, ali bilo je i izuzetaka, koji se pre
svega ticu onih priloga u koje su bile uvrStene izjave uzete telefonskim putem. Neke od

tih izjava su upitnog tehnickog kvaliteta.

Prilikom monitoringa uoceni su i neki sadrzaji koji se mogu okarakterisati i kao
prikriveno oglasavanje. Takav sadrzaj uocen je u subotu, 19. januara 2013. godine, kroz
razgovor sa direktorom Banje ,,Junakovi¢* kod Apatina. Prilog je poceo kao izvestaj sa
takmicenja u kuglanju, ali se potom pretvorio u intervju sa direktorom marketinga te
banje o njenim kapacitetima. Istoga dana, takode u jutarnjem delu programa, kroz
savete o tome gde gradani mogu da odvedu decu po hladnom vremenu na igranje,
takode je uocen moguci slucaj prikrivenog oglasavanja za decju igraonicu ,,Starli u

Novom Sadu. Sa tog aspekta sumnjiva je bila i pria o izdavackoj kuéi ,,Carobna
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knjiga®“. Kroz razgovor sa izdavaficom, slusaocima su istovremeno dodeljivane knjige

kao nagrade.

7.2. JAVNI SERVIS SRBIJE — RADIO BEOGRAD 1*%

7.2.1. Struktura Zanrova

Kao i za program RNSI, tako se i za program Prvog programa Radija Beograd

(RBG1) moze re¢i da je u zanrovskom smislu u posmatranom periodu bio znatno

razudeniji nego

li program komercijalnih radio

stanica.

Zbog velikog broja

informativnih emisija, 1 na talasima ovog radija najzastupljeniji su bili faktografski

zanrovi: vest, kratka vest i izvestaj, $to se vidi iz priloZene tabele i grafikona:

Tabela 3: Pregled zanrova na RBG1

: Kratka e | Panevok Radijski | = € [istr.  |KPsa |KPsaslLi )
RadioBGl vest Vest Izvestaj | Izava | Intervju sto Anketa ol a g novin.  |stus. g Reportaza | Drama
16.01. 82 111 56 1 8 2 1 18] 8 1
17.01. 90) 107 63 13 12 2 12 8 2
18.01. 74 84 68 15 10 14 7 1
19.01. 58 65 48 15 8 1 9 1 6
20.01. 47 54 40 15 8 8 1 1 2
21.01. 81 91 59 4 11 1 14 9
22.01. 68 102 63 4 12 1 19 7
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m17.01.
22.01. 18.01.
0 = - o = [ 20.01.
7 T 5 o - = | 18.01. | 19.01.
> % 3y g 2 g < T == | 16.01.
e >N ogx g c 38 8§ 8 o m 20.01.
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© < < o [e] [ " © E
o = T o < © - ot @©
~; s =2 2SS gw 5 ¢ 21.01.
c = © a O
3 T O 2y : ]
S g 22.01.

3% Na sajtu Radio Beograda (http://www.radiobeograd.rs/) navodi se da je ta radio stanica osnovana
1924. godine i da je medu najstarijima u Evropi. Redovno emitovanje je pocela 24. marta 1929. godine.
Pored RBG1, postoje i Radio Beograd 2, Radio Beograd 3 i Radio Beograd 202. Od 2006. godine RBG1
je deo javnog medijskog servisa Srbije. Up. poglavlje o istorijatu radija.
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http://www.radiobeograd.rs/

Grafikon 4: Pregled Zanrova na RBG3

Radijski paketi ubedljivo su bili najzastupljeniji u emisiji “Novosti dana”, a
uocCeni su i u duzim informativnim emisijama, poput Jutarnjeg dnevnika, Vesti u 9,
Vesti u 19, kao 1 u Dnevniku u 22 sata. Te glavne emisije vesti imale su znatno bolju
unutrasnju dinamiku i1 radiofoni¢nost od emisija kratkih vesti, kao 1 mnogo vise
sopstvene novinarske inicijative, za razliku od emisija kratkih vesti koje su uglavnom
bile skrojene od bazi¢nih agencijskih proizvoda. Radijski paketi uoceni su i u kolaznim,
kao 1 u specijalizovanim emisijama. Pojedini radijski paketi, a naj¢eS¢e su to bili oni
koji su obradivali teme dana, trajali su i do 10 minuta, $to svakako nije bilo primereno

informativnoj emisiji koja traje 30 minuta.

Intervju je bio karakteristican pre svega za specijalizovane i kolazne emisije, a
tonske izjave su najceS¢e bile u duzim informativnim emisijama. Uocene su i dve
ankete, jedna o proslavi Nove godine po julijanskom kalendaru, a druga unutar jedne
decje emisije. Moze se reci da su ove ankete pre svega bile ilustrativne, odnosno da nisu
bile iskoriS¢ene u manipulativno-propagandne svrhe, $to je inace Cest slucaj kada je

upotreba ovog prelaznog Zanra u pitanju.

RBG1 imao je i jedan direktan prenos dogadaja, koji se ticao obelezavanja 1700.
godis$njice donoSenja Milanskog edikta u NiSu. Direktna ukljucenja reportera takode su
bila svakodnevno prisutna u programu, a ticala su se uglavnom najaktuelnijih dogadaja
toga dana. Sagovornici u studiju takode nisu bili retkost, a za razliku od RNS1, koji je
izbegavao emisije sa polemickim sadrzajima, RBG1 je svakog radnog dana u svojim
programskim sadrZzajima nudio 1 panele, u kojima su sagovornici suceljavali
suprostavljene stavove o razli¢itim aktuelnim i zanimljivim temama. U tom segmentu,
RBG1 je dakle bolje zadovoljavao ulogu javnog radijskog servisa, a sluSaocima je nudio

Siroku paletu stavova i misljenja.

Uoceno je neSto manje reportaza na RBG1 nego li na RNSI1, a kada su radio
drame u pitanju, uoc¢ena je jedna vise nego na pokrajinskom javnom radijskom servisu. |
RBGI1 je emitovao uglavnom radio drame iz arhive, ali je u posmatranom periodu
uocena i jedna dramska premijera. Kao i na RNS1, i RBGI je donosio radio drame i za

decu i za odrasle.
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Najveca primedba koja se, u novinarskom smislu, moze izre¢i na uredivacku
politiku RBG1 je ista ona koja je navedena i za program RNSI, a to je potpuni
izostanak istrazivackog novinarstva u posmatranom periodu. lako bi upravo javni
servisi morali da budu primer drugima za tu, najzahtevniju novinarsku formu

izrazavanja, i iako je to, na kraju krajeva, i njihova profesionalna obaveza.

7.2.2. Odnos zanrova na klasi¢nom i na radiju na internetu

Priloge koje je emitovao u Zivom radijskom programu, RTS je €esto priredivao

na drugaciji nacin za svoj portal, Sto se moze videti kroz sledece odabrane primere:

Primer 22 (radijska verzija):

Sever Kosova prvi put na dnevnom redu™*

U Briselu se danas nastavlja politicki dijalog Beograda i Pristine. Ocekuje se da ¢e
premijeri Srbije i Kosova, Ivica Daci¢ i Hasim Taci razgovarati o naplati carinskih taksi
na integrisanim prelazima, ali i o opStinama na severu Kosova, gde Zivi ve¢insko srpsko
stanovni$tvo. U oc¢ekivanju Cetvrtog sastanka sa Tacijem, Daci¢ je rekao da ne ocekuje
znacajnije odluke vezane za najteza pitanja. Sa nama je dopisnik RTS-a iz Brisela

Dusan Gaji¢. Dusane, dobro jutro.
DOPISNIK: Dobro jutro.

VODITELJICA: Uoci sastanka u Briselu kosovski premijer Hasim Taci je rekao da
nikada nece razgovarati o status Kosova ili o unutraSnjem uredenju. Moze li se
ocekivati da ipak jedna od tema danaSnjeg razgovora bude rezolucija koju je usvojila
Skupstina Srbije, a kojom je predvidena autonomija srpskih zajednica na severu

Kosova.

DOPISNIK: Pa vrlo je moguce da usvojena rezolucija kao takva nece biti oficijelno na
dnevnom redu, a da ¢e zapravo indirektno biti tema dijaloga. To je zapravo ve¢ jasno jer
se rezolucija bavi pitanjem paralelizma institucija na severu. Zaista, kao S§to je rekao
premijer Daci¢, taj deo dijaloga tek dolazi na dnevni red i realno je ocekivati da veé

veceras nece biti donete neke odluke u vezi sa tim, ve¢ da, kao Sto je to najavljivano iz

336 Prilozi su emitovani/objavljeni 17. januara 2013. godine
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kabineta Ketrin ESton, pitanje funkcionisanja institucija i organizacije institucija na

severu, bude predmet dijaloga narednih meseci.

VODITELJICA: Druga tema je naplata carina, a prethodno su o tome u Briselu
razgovarale i radne grupe Beograda i PriStine. Koliko smo ¢uli iz Brisela, postignut je
izvesni napredak. Da li zna§ o kakvom se napretku radi i hoc¢e li ovi razgovori radnih

grupa i danas biti nastavljeni?

DOPISNIK: Razgovori bi trebalo da budu i danas nastavljeni. Oni se zapravo vode o
razli¢itim tehnickim detaljima vezanim za funkcionisanje integrisanih prelaza unazad
nekoliko dana. Mislim da ¢emo taj napredak moci da procenimo tek veceras, zapravo
kada on bude verifikovan i na politickom nivou. Sporni su, naravno, i dalje modaliteti
placanja carina, kao i pitanje na koji nacin ¢e taj novac biti upotrebljen. Razne ideje su
se tu pominjale ali mislim da, umesto da spekuliSemo, bolje da sacekamo ishod sastanka

veceras.

VODITELJICA: Pre sastanka sa Tacijem, premijer Ivica Daci¢ razgovarate i sa
pomoc¢nikom zamenika americkog drzavnog sekretara Filipom Rikerom. O ¢emu ¢e biti

re¢l na ovom sastanku?

DOPISNIK: Filip Riker je juce ovde razgovarao sa novinarima u Briselu. Govorio je o
americkim stavovima i tu smo mogi da C¢ujemo uobicajenu podrsku koju Stejt
Dipartment i ameri¢ka administracija daju dijalogu o evropskoj perspektivi za Kosovo i
Srbiju. Rekao je da je zapravo ono Sto se ocekuje, da je najbolja platforma u
pregovorima ono §to stoji u zakljuccima Saveta ministara Evropske unije iz decembra.
U njima se kao opis normalizacije odnosa izmedu Beograda i PriStine govori upravo o
regulisanju situacije na severu i, kako je Riker rekao, uklanjanju paralelnih institucija.

Dakle, jasno je iz ovoga da ¢e sever biti tema dijaloga.

Culi ste Dusana Gaji¢a, dopisnika RTS-a iz Brisela. Mi ¢emo se ovom temom baviti u

naSim narednim informativnim emisijama.
Primer 23 (portal):

Sever Kosova prvi put na dnevnom redu
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Tokom vecerasnje runde pregovora Ivice Dacica i Hasima Tacija sa Ketrin ESton, prvi
put ¢e biti otvoreno pitanje severa Kosova, najavljuje portparolka visoke predstavnice

EU Maja Kocijancic.

ANTRFILE:

18.41 — Premijer Ivica Daci¢ sastao se sa Seficom evropske diplomatije Ketrin ESton u

Briselu.

16.53 — Premijer Ivica Daci¢ se sastao sa americkim diplomatom zaduZenim za Balkan

Filipom Rikerom.

Portparolka visoke predstavnice EU za spoljnu politiku i bezbednost Maja Kocijancic¢
rekla je da ¢e tokom vecerasnje runde pregovora predsednika Vlade Srbije Ivice Dacica
i kosovskog premijera HaSima Tacija sa Ketrin ESton prvi put biti otvoreno pitanje

severa Kosova.
FOTOGRAFIJA

Kako je objasnila, tokom prethodna tri susreta na visokom nivou razgovaralo se o
pojedinanim problemima u vezi sa severom, ali je ova tema sada prvi put stavljena na

dnevni red kao posebna tacka.

Kocijanciceva je na brifingu za novinare uoci radne vecere EStonove, Dacic¢a i Tacija
rekla da ¢e biti re¢i i o sprovodenju dosad postignutih sporazuma kao §to je onaj o

integrisanom upravljanju prelazima.

"Mi od samog pocetka znamo da je to tezak proces", rekla je Kocijanciceva i podsetila

da je EStonova jo$ prosle godine najavila da Beograd i Pristinu ¢ekaju teske odluke.

Upitana da li ¢e se tokom radne vecere govoriti 1 0 Rezoluciji o dijalogu koju je
nedavno usvojila Narodna skupstina, KocijanCiceva je ponovila da su za Evropsku

komisiju jedino relevantni zakljuéci koje je Evropski savet doneo krajem prosle godine.

"Vazno je da oba lidera ostanu posvecena dijalogu", naglasila je Kocijanciceva.
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Portparolka visoke predstavnice najavila je da ¢e se EStonova, kao i do sada, prvo
odvojeno sresti sa Dacicem i Tacijem, dok ce trilateralni razgovori poceti veceras oko

osam sati.

Prema njenim recima, o¢ekuje da ¢e radna vecera biti zavrSena nesto pre ponoéi.

MEDUNASLOV: Runda teza od prethodnih

Ivica Daci¢ i Hasim Taci sastaju se ¢etvrti put u okviru dijaloga Beograda i Pristine.

Prvi sastanak Daci¢a i Tacija odrzan je 19. oktobra 2012. godine, a poslednji 4.
decembra. Na tom sastanku dogovoren je pocetak sprovodenja integrisanog upravljanja

administrativnim prelazima.

Portparolka visoke predstavnice upozorila je da ¢e ova runda biti teza od prethodnih, jer
se do sada razgovaralo pre svega o sprovodenju ranije postignutih sporazuma, a sad su

na redu novi.

Ocekuje se da ¢e i ova runda dijaloga delom biti posvecena sprovodenju sporazuma o
integrisanom upravljanju prelazima na administrativnoj liniji, odnosno o pitanju

raspodele carinskih prihoda sa tih prelaza.

Tehnickim dijalogom na nivou radnih grupa koje su predvodili sa beogradske strane
Dejan Pavicevi¢, a sa pristinske strane Edita Tahiri, pripreman je teren za susret Ivice

Dacica i Hasima Tacija.

Premijer Srbije Ivica Daci¢ rekao je da od susreta sa Ta¢ijem o¢ekuje dogovor u vezi sa
primenom sporazuma o carinskim prelazima i otvaranje najtezih pitanja o posebnosti

severa i paralelizmu institucija.

Sa druge strane, Hasim Taci porucuje da je cilj PriStine normalizacija odnosa i

raspustanje paralelnih institucija.

Uoci nastavka dijaloga, premijer Daci¢ se sastao sa zamenikom pomo¢nika ameri¢kog
drzavnog sekretara Filipom Rikerom, a u petak ga ocekuje i susret sa predsednikom

Evropskog saveta Hermanom van Rompejom.
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Daci¢ je pre odlaska u Brisel prisustvovao neformalnom samitu ministara pravosuda i

unutrasnjih poslova zemalja Evropske unije u Dablinu.

Kao $to se moze videti iz primera 22 i 23, na radiju je o istoj temi emitovano
direktno ukljucenje dopisnika iz Brisela, koje je imalo formu intervjua koji je s njim
vodila voditeljica u beogradskom studiju. Istovremeno, na portalu RTS-a emitovana je
dugacka najavna vest. Najava na portalu bila je opremljena i fotografijom, antrfileom i
medunaslovom, $to je karakteristicno za Stampane medije 1 za internet kao medijsku

platformu, a potpuno nekarakteristi¢no za radio.

Primer 24 (radijska verzija):

sy A o 337
Albanci traze vraéanje spomenika

U Presevu je odrzan miting koji su organizovali predstavnici Sest politickih partija
Albanaca sa juga Srbije, povodom uklanjanja spomenika pripadnicima Oslobodilacke
vojske PreSeva, Bujanovca i Medvede. Mitingu je prisustvovalo nekoliko hiljada
gradana. Incidenata nije bilo. Istovremeno, odrzan je i protest nevladinih organizacija

nezadovoljnih radom lokalne samouprave. IzveStava Ozren Rasi¢.

DOPISNIK: Na mitingu odrzanom ispred opstine procitana je deklaracija albanskoj,
domac¢oj i medunarodnoj javnosti, u kojoj se osuduje postupak srpskih vlasti.
Deklaraciju su doneli lideri Sest albanskih politickih partija, na zajedni¢kom sastanku
koji je prethodio ovom mitingu. Posto nijedan od lidera Sest albanskih partija koje su
organizovale dana$nji protestni skup nije hteo da govori za medije, ja sam imao
mogucénost da se obratim Rizi Haljimiju, predsedniku Partije za demokratsko delovanje
i da postavim pitanje da li postoji jedinstvo medu partijama i nevladinim organizacijama

i evo §ta je rekao:

SAGOVORNIK: Nezadovljstvo je u svakom slucaju prisutno i to u viSe pravaca: i
ekonomska, i1 socijalna, i politicka i svega toga nezadovljstva postoji pa je normalno da
pored politickih stranaka ima i nevladin sektor koji se ne slaze i sa politickim

strankama.

DOPISNIK: Jesu li gradani zadovoljni statusom koji imaju i kako Zive u Presevu?

337 Prilozi su emitovani/objavljeni 21. januara 2013. godine
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GRADANIN 1: Nosimo drva, nosimo to, Sta da pravimo? Nema, kriza.
GRADANIN 2: Ne radi ni fabrika, ni nista, sve su zatvorili.

GRADANIN 3: Para? Pa nema para, odakle pare kad ljudi ne radu. Od privrede nista
nema. Mora da pitate politiare za to, to su oni krivi za sve §to se desilo u Presevo, tako

da ljudi stvarno ne znaju $ta sa sobom da rade.

DOPISNIK: Danasnjem mitingu u centru PreSeva prisustvalo je vise od 2.500 gradana,

kazu organizatori. Incidenata nije bilo.

VODITELJ: Bezbednosna situacija u PreSevu je stabilna i ne zavisi od uklanjanja
jendog spomenika, izjavio je premijer Ivica Daci¢ novinarima u Palati Srbija. On je
naglasio da nikome nece biti povredena ljudska, nacionalna i gradanska prava, ali da
isto tako niko nema prava da ponizava Srbiju. Prvi potpredsednik vlade Aleksandar
Vuci¢ uveren je da nece do¢i do prekida dijaloga Beograda i PrisStine, zbog uklanjanja
spomenika pripadnicima Oslobodilacke vojske PreSeva, Medvede i Bujanovca u

Presevu i da Ce se situacija na jugu Srbije smiriti. Pripremila Ida Marici¢.

NOVINARKA: Uklanjanje spomenika je unutrasnje pitanje Srbije. Srecan sam Sto je
Vlada Srbije postupila civilizovani, Zandarmerija profesionalno i §to je sve proteklo bez
incidenata i u skladu sa zakonom, rekao je Ivica Daci¢. Povodom ocene OEBS-a da je
trebalo sacekati da pregovori dovedu do kompromisnog reSenja, premijer Daci¢ je

rekao:

POLITICAR 1: Koliko je to trebalo da ¢ekamo? Koliko je to dovoljno, $ta je to
dovoljno? Niko nama nije dao nikakvu najavu da ¢e se mozda pozitivno resiti. Pa Sta
sad ima oni pozitivno da resavaju? Cekajte, ljudi, oni su nelegalno postavili spomenik.
Je I’ to normalno da postoji u jednoj drzavi? Nije. I nemoj nama niko da deli lekcije 1 od
drugih drzava koje to ne dozvoljavaju na teritoriji njihovih drzava! To je naSe
unutrasnje pitanje! Uostalom, ja sam predlagao raspravu o podeli, o razgrani¢enju, o
razmeni teritorija, niko nije hteo da o tome razgovara. Ako niste hteli da o tome

razgovarate, nema $ta vise da se ¢eka. Sta ima da cekamo.

NOVINARKA: Daci¢ je porucio i da nastavak dijaloga ne zavisi od Pristine i Brograda:
“Srbija je u svakom slucaju spremna za nastavak dijaloga, i to je njena snaga a ne
slabost”. Da ¢e dijalog biti nastavljen, uveren je i potpredsednik vlade Aleksandar
Vuci¢.

194



POLITICAR 2: To ne bi bilo dobro ni za koga. U pitanju su Zivoti ljudi na Kosovu i
Metohiji, potrebno je nastaviti razgovore a reakciju Pristine dozivljavam kao njihovu
politicku reakciju. Ove godine su im izbori pa moraju tako da govore. Setite se samo $ta

su razli€iti politicari u Srbiji govorili pre sedam-osam meseci.

NOVINARKA: Premijer je kazao i da ne veruje da ¢e uklanjanje spomenika dovesti do

nasilja.

POLITICAR 1: Zasto nasilje? Ovde je uklonjen jedan spomenik, sauvan je u
potpunosti. I tu nema nikakvog razloga za bilo kakvo nasilje. A na Kosovu je do sada
uniSteno vise hiljada kulturno-istorijskih spomenika! Oni na Kosovu sada ruse
nadgrobne spomenike na grobljima, hoée da ruse crkve. Pa kakve to veze ima sa
spomenikom OVK? Je I’ na Kosovu postoji negde spomenik policajcima i vojsci koja

se borila na Kosovu? Pa neka sruse taj spomenik, ako im nesto smeta.

NOVINARKA: Premijer Daci¢ naveo je da su ga obavestili da se priprema izgradnja
memorijalnog centra posvecenog pripadnicima Oslobodilacke vojske PreSeva,
Bujanovca i Medvede. Nisam siguran da je tako neSto moguce uraditi u Sjedinjenim
Americkim Drzavama, izgraditi spomenik Al-kaidi ili onima koji su izvrsili teroristicke

napade u Madridu, Londonu”, zakljucio je premijer Dacic.

Povodom uklanjanja spomenika u Presevu, SAD pozivaju srpsku i albansku stranu da
nastave da rade s OEBS-om, kako bi se pronaslo dugorocno i trajno reSenje tog spora,
rekao je agenciji Beta ataSe za Stampu americke ambasade u Beogradu Stiven Stark.
Evropska komisija zali §to dve strane nisu postigle kompromis oko spomenika u
Presevu, ali ostaje pri stavu da je to unutrasnje pitanje Srbije, navodi u saopstenju Maja

Kocijancic, portparolka Sefice evropske diplomatije Ketrin Eston.
Primer 25 (portal):

Albanci traZe vra¢anje spomenika

PODNASLOV:

Miting u centru Preseva zbog uklanjanja spomenika pripadnicima OVPMB zavrsen bez
incidenata. Na skupu procitana Deklaracija u kojoj se osuduje "postupak srpskih vlasti"

i trazi vrac¢anje spomenika.
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ANTRFILE:

16.08 — Nesporazumi izmedu vlasti u Beogradu i Albanaca na jugu Srbije nastaju zbog
toga Sto vlada sve odluke o sudbini Albanaca donosi bez njih, rekao novinarima Riza

Halimi.

13. 02 — ZavrSen miting u centru PreSeva. Nije bilo incidenata. Ljudi poceli da se

razilaze. Ocekuje se da se Riza Halimi obrati novinarima.

12.17 — Poceo protestni skup u centru PreSeva, posto je zavrSen sastanak lidera

albanskih partija.

12.09 — Ocekuje se da, odmah posle zavrSetka sastanka lidera albanskih partija, pocne
miting u centru PreSeva. Najavljena protestna Setnja je otkazana, javljaju izvestaci RTS-

a.

11.40 — Lokalni Albanci poceli da se okupljaju u centu PreSeva.
TELEVIZIJSKI PRILOG RTS-a

ANTRFILE:

UN pozvale na smirivanje situacije u PreSevu

Ujedinjene nacije pozvale su na smirivanje situacije na jugu Srbije gde su Albanci

protestovali zbog uklanjanja spomenika pripadnicima OVPBM u Presevu.

Ujedinjene nacije "prate razvoj situacije u PreSevskoj dolini i pozivaju na mir", izjavio

je Martin Nesirki, portparol generalnog sekretara UN Ban Kimuna.

"UN su stalno naglasavale potrebu medunarodnog i regionalnog pomirenja na
zapadnom Balkanu", rekao je Nesirki i dodao da "se miroljubivi protesti mogu

odrzavati".

Na mitingu je procitana deklaracija lidera Sest albanskih stranaka, kojom se osuduje
uklanjanje spomenika pripadnicima OVPBM, dok se Vlada Srbije poziva da nastavi

dijalog o reSavanju otvorenih problema Albanaca na jugu Srbije.
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"Trazimo da se uz pomo¢ medunarodnog faktora vrati spomenik nacionalnim herojima
u skladu sa ovlas¢enjima lokalne vlasti", navodi se u Deklaraciji upucenoj domacoj i

medunarodnoj javnosti.

U Deklaraciji je iznet i zahtev za nastavak ozbiljnog dijaloga vlade u Beogradu sa
legitimnim predstavnicima Albanaca, uz posredovanje medunarodnog faktora kako bi

se resila sva otvorena pitanja Albanaca Presevske doline.

Narodni poslanik Riza Halimi ocenio je da svi nesporazumi izmedu vlasti u Beogradu i
Albanaca na jugu Srbije nastaju zbog toga Sto vlada sve odluke o sudbini Albanaca

donosi bez njih.

"Jesmo li mi gubernija pa da umesto nas Albanaca neko tamo u Beogradu donosi

sudbinske odluke o nama", rekao je Halimi novinarima.

Halimi smatra da Kordinacionalno telo za jug Srbije nije adresa sa kojom Albanci treba

da razgovaraju.

Prema njegovim re¢ima, Srbija mora da prestane sa retorikom "u kojoj mlade ljude koji

su 2001. godine branili kuéne pragove Albanaca danas naziva teroristima".

"U razreSenju ovog ¢vora izmedu Albanaca i drzave Srbije moramo po¢i od pocetka, od
kljuénog pitanja individualnih i kolektivnih sloboda i prava Albanaca PreSevske

doline", porucio je Halimi.

Okupljeni, kojih je prema procenama policije bilo oko 2.000, nosili su transparente na
albanskom jeziku "Evropo, otvori o¢i", "Stop diskriminaciji" i "Stop albanofobiji", kao i

albanske zastave.

Uoci pocCetka mitinga na zidu jedne zgrade na trgu istaknuti su zahtevi lokalnih
nevladinih organizacija albanskim politickim liderima, kojima su, kako navode, posle

zestokog sukoba, "okrenuli leda".

Medu zahtevima su "ne dirajte u pravdu, ne gazite nasu krv, ne dirajte nam borce, ne

dirajte nam slobodu i ne dirajte na kuéni prag", napisano je na zidu.

FOTOGRAFIJA

U Presevu su prisutni i predstavnici Misije OEBS-a.
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U meduvremenu oglasila se i Ambasada SAD. Atase za Stampu Ambasade Stiven Stark
rekao je da Sjedinjene Drzave pozivaju srpsku i albansku stranu da u saradnji sa OEBS-

om nastave da traze dugoro¢no i trajno resenje.

Evropska komisaja, takode, podrzava posrednicke napore OEBS i poziva obe strane da
se vrate dijalogu, izbegavaju sukobe i uspostave poverenje, kao i da se pozabave
vaznijim pitanjima kao $to su drustveni i ekonomski razvoj juga Srbije i poboljSanje

polozaja manjina.

"Evropska komisija zali §to dve strane nisu postigle kompromis oko spomenika
poginulim pripadnicima OVPMB u Presevu, ali ostaje pri stavu da je to unutrasnje
pitanje Srbije, navodi u saopstenju za medije Maja Kocijancic", portparolka Sefice

evropske diplomatije ketrin Eston.

Nelegalno podignuti spomenik poginulim pripadnicima teroristicke OVPBM u centru

Preseva, na jugu Srbije, uklonjen je juce, a akcija je protekla bez incidenata.

Kao §to se moze videti iz Primera 24 i 25, Zanr koji je emitovan u radijskom
programu uzivo jeste radijski paket, dok je na portalu on bio prilagoden i bio je
objavljen u formi viSe sklopljenih izvestaja. Taj hibridni izve$taj na portalu bio je
opremljen 1 naslovom, jednom fotografijom, jednim televizijskim prilogom,
podnaslovom, kao i1 sa dva antrfilea, Sto je za radio kao slep medij neizvodljivo. Na
portal nije bio postavljen link koji bi vodio ka radijskom paketu koji je bio emitovan u
radijskom programu. U ovom slucaju, radijski paket je bio veoma dugacak, gotovo Sest

minuta.

RBGI1 ima sopstveni sajt, na internetskoj adresi www.radiobeograd.rs, a odeljak

koji se odnosi na RBG1 moze se pronaci i na glavnom sajtu Radiotelevizije Srbije,
www.rts.rs. Prvi utisak koji je ostavio sajt RBG1 jeste da je re¢ o komplikovanom i
nepreglednom sajtu, sa velikim brojem sadrzaja kroz koje se nije bilo lako kretati. Na
centralnom delu pocetne stranice nalazile su se najnovije vesti, kao i ostale vesti. Ispod
toga, takode u srediSnjem delu stranice, nalazile su se najave za emisije koje su bile u
toku, kao 1 najava za slede¢u emisiju koja je bila na programu, i to ne samo za RBG1,
ve¢ 1 za RBG2, RBG3 1 za program Radija Beograd 202. U levom delu prve stranice
nalazili su se linkovi sa istorijskim podacima o Radio Beogradu, sa podacima o upravi,
kontaktima, frekvencijama, marketingu, izdavastvu, dokumentaciji, biblioteci, srodnim
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linkovima, mapi sajta i njegovoj pretrazi. U istom delu sajta je bio i link ka vestima, iz
rubrika svet, politika, ekonomija, region, drustvo, kultura, sport. Potom su bili ponudeni
1 linkovi ka najavama pojedinih emisija za sva tri programa Radio Beograda, kao i

programa Beograda 202. Tu su bile i rubrike “Da vas podsetimo” i “Rekli su”.

U desnom delu prve stranice nalazile su se opcije za sluSanje radijskog programa
uzivo. RBGI je nudio i opcije za odlozeno sluSanje (podkast) pojedinih svojih emisija.
Od informativnih emisija, na podkastu su bile ponudene “Novosti dana”, zatim emisije
vesti u 12:00 1 u 19:00, kao i “Dnevnik” u 22:00. U Zanrovskom i1 u programskom
smislu, ove emisije su bile potpuno identi¢ne onima koje su bile emitovane u programu
uzivo. Posetiocima sajta su se na podkastu nudili i odabrani intervjui, koji su takode bili
identi¢ne duzine i trajanja kao 1 intervjui koji su bili emitovani uzivo. I to je sve Sto

RBGI1 nudio na svom mati¢nom sajtu, kada je odloZeno sluSanje u pitanju.

Ukupno gledajuéi, dakle, podkast je na maticnom sajtu sluSaocima nudio samo
jedan manji deo 24-Casovnog programa RBG1 pa se moze izvuéi zakljucak da je samim
tim sa aspekta Zanrovske i1 programske raznovrsnosti bio znatno siromasniji od
programa koji je emitovan na tradicionalnom radiju. Sa aspekta podkasta RBG1, dakle,
na maticnom sajtu uofeno je zanrovsko 1 programsko siromaSenje, ali ne 1
preoblikovanje novinarskih Zanrova, koji su ostali potpuno jednaki onim Zanrovskim

sadrzajima koji su emitovani na programu tradicionalnog radija.

No, programski sadrZaji o kojima je bilo reci, nisu jedini koji su se sluSaocima
nudili na odloZeno emitovanje putem interneta. Naime, na glavnom sajtu RTS-a, u
odeljku Radio Beograd 1, pocevsi od 2010. godine se posetiocima nudio dodatni izbor
emisija za odloZeno slusanje: Novosti dana, Dnevnik, Vreme sporta i razonode, Romano
Them, Talasanje, U sredistu paznje, Kod dva bela goluba, Kojekuda, Sedmica, Budenje,
Iz tinejdZ ugla, Izmedu dva petka, Mozaik vremena, Doziveti stotu, No¢ni program,
Veceras zajedno. Sve ove mnogobrojne emisije koje su se nudile sluSaocima na
odloZeno sluSanje kompletno su bile prenete sa radio talasa na internet. Dakle, ni one se
u zanrovskom 1 u programskom smislu nisu razlikovale od emisija koje su bile

emitovane uzivo.

Ako se ima u vidu c¢injenica da je RBGI1 posetiocima svoga sajta nudio i

slusanje programa uzivo, moze se izvuc¢i zakljucak da je ovaj medij iskoristio internet
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kao dodatnu vrednost za sebe, i u zanrovskom i u programskom smislu. Cinjenica da je
na sajtovima bilo i informativnih sadrzaja koji prethodno nisu bili emitovani u
govornom programu tradicionalnog radija niti u podkastu, ve¢ u zasebnoj rubrici vesti,
svedocCi o tome da je RBG1 u kombinaciji sa svojim sajtom i sa sajtom RTS-a postao ne
samo radio na internetu nego i multimedij. Multimedijalnost je pojacavala i €injenica da
je na sajtu bilo i fotografija, medu kojima su bile i fotografije nekih urednika, novinara

ili voditelja, $to je znacajna razlika u odnosu na tradicionalni radio, koji je slep medi;.

Kada su u pitanju drustvene mreze poput Fejsbuka, ¢injenica da je RBG1 u
aprilu 2015. godine imao samo 158 “lajkova” na Fejsbuku najbolje govori o tome
koliko se malo vodilo racuna o ovoj vrsti interakcije sa slusaocima. Fejsbuk stranica
ovog medija nije bila promovisana ni u govornom programu, niti na veb stranici radija,
iako je redovno osvezavana na toj druStvenoj mrezi, najnovijim vestima ili
postavljanjem linkova za najave za pojedine emisije. Ali, bio je veoma mali broj
sadrzaja koje su posetioci stranice ,lajkovali“ ili komentarisali. Uzimajuéi u obzir
¢injenicu da RBGI1 u svom zemaljskom emitovanju u posmatranom periodu nije imao
mnogo interakcije sa sluSaocima, kroz kontakt programe, kao i Cinjenicu da je na
Fejsbuku retko ko komentarisao vesti 1 ostale sadrzaje, moze se zakljuciti da ovom

mediju nije preterano bilo u fokusu odrZavanje interaktivnostima sa sluSaocima.

7.2.3. Programska struktura

Radio Beograd 1 svoj jutarnji program u sredu u 04:05 je otvorio emisijom
“Tkanica”, koja je u programu bila definisana kao “biser niti od pesme i price, zapisi iz
etno riznica, etno muzika, prie 1 zapisi iz srpske tradicije”. Potom je sledila
petominutna emisija “Srpski na srpskom”, koja je bila posveéena negovanju
standardnog srpskog jezika. U 5:00 na programu je bila prva emisija kratkih vesti, posle
koje je sledila emisija “Svitanje”, koja se bavila negovanjem stare narodne muzike. U
5:30 na programu je bila prva opSirnija informativna emisija, “Jutarnji dnevnik”, koja je
zanrovski bila raznovrsnija od emisija kratkih vesti na svakih punih sat vremena. Posle
tog dnevnika, sledila je petominutna emisija “Dogodilo se na danasnji dan”. Emisija je
sadrzavala zanimljiv autorski pristup i bila je koncipirana kroz citate, koje izgovaraju

poznate licnosti, odnosno glumci. Od 6:00 pa sve do 9:00 na programu je bio jutarnji
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zabavni govorni (talk show) program “Budenje®, koji su u to vreme vodili poznati
radijski voditeljski par Gorica i Dragan.**® ,Budenje“ je pre svega bila naglaieno
humoristicka emisija, u kojoj su voditelji omogucavali i slusaocima da se ukljuce kroz
internetske programe za ¢askanje. I tokom “Budenja” emitovane se emisije kratkih vesti
u 7:00 1 u 8:00. Emisija “Dobro jutro, deco” emitovana je u 07:05. Rec€ je o emisiji koja
je sadrzavala ili dramsku minijaturu za decu, ili su pesnici za decu recitovali svoju
poeziju. Ova emisija je u posmatranom periodu ponekad imala 1 naglaSeno
srpskopravoslavni religiozni sadrzaj, Sto moze da bude i upitno, s obzirom da je Srbija
definisana kao svetovna drzava, a RBG1 je javni medijski servis svih gradana Srbije a

ne samo vernika Srpske pravoslavne crkve.

Posle zavrSetka “Budenja”, na programu je bio novi §iri pregled vesti, pod
nazivom “Vesti u 9”. I ta emisija je Zanrovski bila znatno razudenija od emisija kratkih
vesti koje su se emitovale na svakih punih sat vremena. Od 9:40 na programu je bilo
“Novinarenje”, emisija posveéena dnevnom pregledu pisanja svetskih, regionalnih i

domacih novina, odnosno njihovih internetskih portala.

U 10:05 pocinjao je trosatni program “Talasanje”, koji je bio sastavljen od tri
segmenta od po sat vremena: "Setnja", "Pusti pri¢u" i "U ovom trenutku". “Talasanje” je
emisija koja tretira zivotne teme, dovodi poznate goste, analizira aktuelna deSavanja. U
prvom satu te emisije, sluSaocima su se nudili intervjui u okviru magazinskog programa.
U periodu od 16. do 22. januara emitovani su, izmedu ostalog, intervjui sa
gradonacelnikom Nisa i jednim istoriCarem, na temu obeleZavanja godi$njice Milanskog
edikta 1 rimskog cara Konstantina, koji je doneo taj ukaz pre 1.700 godina. EMitovani
su 1 intervjui sa vozacem trolejbusa, sa knjizevnikom, sa autorom aplikacije sa spiskom
apoteka, sa stru¢njakom za razmnozavanje insekata, intervju o pozoristu u Bajinoj Basti,
o starima i starosti. Drugi sat je bio rezervisan za panel diskusiju, gde se u studiju pored
voditelja nalazilo 1 jo§ dvoje sagovornika, stru¢njaka za odredenu temu, koji su najcesce
polemisali o toj temi. U posmatranom periodu teme su, izmedu ostalog, bile genetski

modifikovana hrana, standard gradana Srbije, a uocen je i jedan intervju o evropskim

3% Gorica Nesovi¢ i Dragan Ili¢ su voditeljski par koji je radijsku slavu stekao dok je vodio jutarnji
program ,,Dizanje na Radiju B92, od 2004. do 2010. godine. Od 2010. do 2014. godine zapoceli su svoj
autorski projekat pod nazivom ,,Budenje na Radio Beogradu 1, a od 2. juna 2014. godine oni su presli na
komercijalni Radio Indeks, takode sa ,,Budenjem®.
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integracijama Srbije, kao 1 komentar/osvrt na prethodnu sedmicu, pod nazivom “Zemlja
cuda”, sa mnogo tonskih zapisa. U tre¢em satu “Talasanja” na programu su bila direktna
ukljucenja reportera, koji su izvestavali o najaktuelnijim dogadajima tih dana, kao Sto
su: dijalog izmedu predstavnika Srbije i Kosova u Briselu, vesti iz Saveta Evrope,
poseta predsednika Srbije Crnoj Gori, poseta premijera Hrvatske Srbiji, zasedanje
Skupstine Srbije, obelezavanje godi$njice Milanskog edikta, sudenja za ratne zloCine,
vesti iz kulture, vesti iz sveta, vesti iz sporta, zimske vremenske neprilike, zanimljivosti.
U okviru “Talasanja” su emitovane i emisije kratkih vesti u 11:00 1 u 12:00, a nakon
vesti u podne, RBG1 je emitovao i izvestaj o vodostanju, i to na srpskom i na ruskom

jeziku.

Nakon vesti u 13:00, na programu je bila Familiologija, program za decu i mlade
Radio Beograda 1, koji postoji punih Sest decenija. Emisija je svakog radnog dana
tretirala teme koje su aktuelne za decu: o $koli, o maturantima, o profesorima, o radio
dramama za decu, zanimljive vesti, o uspesnim mladim naucnicima, o najboljim
muzi¢kim albumima, o psihologiji. Zanrovski, uo¢ene su i panel diskusije/okrugli

stolovi, intervjui, muzicke kritike.

Od 14:05 na programu je emisija izvorne narodne muzike “Karavan”, koja

postoji ve¢ 40 godina, i koja je ujedno i naglaSeno humoristicka emisija.

U 15:00 na programu je bila centralna informativna emisija RBG1, “Novosti
dana”. Kako se navodi na sajtu ovog medija, re€ je o najpopularnijoj radijskoj emisiji u
Srbiji, koja decenijama unazad donosi najbrZe i najsveobuhvatnije informacije. Zajedno
sa “Karavanom” pre “Novosti dana” 1 “Sportskim Zurnalom” posle, ovaj blok emisija
Radio Beograda 1, navode s tog medija, najpopularniji je medu publikom, 1 svakoga
dana privlagi nekoliko stotina hiljada slugalaca.’®® “Novosti dana” su u svakom smislu
zanrovski najraznovrsnija emisija na RBG1. “Sportski zurnal”, koji je sledio odmah
posle, sadrzavao je i izveStaje 1 intervjue sa sportskih terena i najaktuelnije vesti iz

sporta.

33 http://www.rts.rs/page/radio/sr/series/23/Radio+Beograd+1/2691/Novosti+dana.html, pristupljeno 4.
februara 2014.
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U 16:00 na programu je bila emisija iz kulture “Susretanja”. U analiziranom
periodu teme ove emisije bile su balet, opera, harfa, viola, klavir. To je, pre svega,
emisija za one koji vole umetnicku muziku, jer u njoj mogu da Cuju Sta se sve deSava na
koncertnim podijumima u Srbiji i u svetu, ko su mladi talenti 1 Sta rade doajeni muzicke
scene, koja su nova muzicka izdanja. U emisiju su Cesto dolazili i gosti, a emitovani su i

snimci koncerata 1 direktna ukljucenja.

Posle kratkih vesti u 17:00, na programu je bila emisija “U srediStu paznje”, koja
je svakog radnog dana donosila panele ili intervjue sa domacéim analitiarima i
komentatorima, politiCarima i ekspertima, drustvenim inovatorima i drugim poznatim
li¢nostima, ili li¢nostima koje su na dobrom putu da postanu poznate. Emisija se
sustinski bavila temom dana a sluSaocima je nudila i kratak ali detaljan pregled svih
najvaznijih vesti. “U srediStu paznje” je emisija u kojoj novinari postavljaju pitanja o
naktuelnim drus$tvenim problemima. Teme o kojima se govorilo u ovoj emisiji u
analiziranom periodu, izmedu ostalog su bile: Rusija ili Evropska unija, privatne

apoteke 1 recepti, dijalog Srbije i Kosova u Briselu, zdravlje srca.

Od 18:03 na programu je bila emisija “Pop karusel”, koja je bila posvecena
popularoj kulturi i muzici, a neretko je donosila i intervjue sa popularnim muzi¢arima.
U 19:00 je uoceno jo§ jedno Sire 1 Zanrovski raznovrsnije izdanje vesti, a u 19:20
pocinjala je emisija na romskom 1 na srpskom jeziku “Romano them” (Svet Roma).
Emisija je bila sastavljena od vesti dana, koje se prvo €itaju na romskom jeziku a potom
se prevode na srpski. “Romano them” se vise od 10 godina bavi i konkretnim temama iz
Zivota Roma, poput problema sa azilantima ili napada na Rome. U emisiji se govorilo 1
0 naporima za emancipaciju i integraciju ove najvece evropske manjinske zajednice, s
ciliem da se javnost senzibiliSe za probleme ove populacije. Zanrovski posmatrano,
“Romano Them” je donosio pretezno vesti i izvestaje, a ponekad i intervjue i reportaZze.
Termini subotom 1 nedeljom bili su rezervisani za prezentovanje viSevekovne romske
kulture, tradicije 1 istorije, ali 1 za romske pri¢e za decu. Svaka od emisija bila je

protkana autenticnom romskom muzikom.

0Od 20:00 na programu je bila emisija kolaznog tipa “Kod dva bela goluba”, koja
se emituje viSe od 40 godina. Pored zanrovski raznovrsne muzike, ova emisija donosila

je 1 portrete poznatih licnosti, koji u sebi sadrze i elemente radio drame. Stari Beograd,
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njegovi zitelji, pojave i dogadaji, bili su i ostali temelj emisije, a tokom godina i proslost

ostalih gradova Srbije zauzela je svoje mesto u njoj.**’

Od 21:00 na programu je bila emisija za dijasporu “Veceras zajedno”. Re€ je o
emisiji kolaznog tipa, sa starogradskom muzikom, i temama kao §to su docek "srpske
nove godine" u dijaspori, ikonopisanje, aktuelnosti iz dijaspore i intervjui sa licnostima

iz dijaspore.

Posle kra¢eg Dnevnika u 22:00, na programu je bila emisija “Deset i po”, koja,
kao §to joj ime 1 kaze, pocinje u 22:30. Re€ je o emisiji iz kulture magazinskog tipa,
koja je donosila izvestaje, intervjue i reportaze na aktuelne teme iz kulture. Od 23:00 na
programu je bila emisija “IzvoriSta”, posvecena trendovima iz muzickog pravca koji se
zove World Music. Emitovala se muzika sa udaljenih krajeva planete, zatim moderna
izvodenja tradicionalnih melodija i pesama, a govorilo se 1 o kulturnoj bastini

najmuzikalnijih naroda sveta.

Nakon pono¢nih vesti, po¢injao je no¢ni program koji je trajao sve do 04:00. Na
svakih sat vremena emitovane su emisije kratkih vesti, a izmedu toga je uglavnom na
programu bila Zanrovski razli¢ita muzika, ali 1 razgovori na razliite teme: profesije,
zanati, zanimanja, o gradovima, o muzickim instrumentima, o raCunarima. Vikendom je
celi no¢ni program bio posvecen zanrovski razli€itoj muzici. U ponedeljak je u tom

terminu emitovana jedna radio drama iz arhive, a u utorak zanimljivosti iz sveta zabave.

Cetvrtkom uveée, od 23:00 na programu je bila emisija “Etnika”, koja je pratila
tokove koji su vezani za muzicku tradiciju naroda sa ovih prostora. Petkom u istom
terminu je na programu bila emisija “Kojekuda”, koja je donosila portrete li¢nosti 1
predela iz svih krajeva Srbije. Toga petka emisija je bila posvecena Vrscu, kroz dugacak
razgovor sa hroni¢arem tog grada. Ponedeljkom uvece od 23:00 na programu je bila
emisija o filmu “Na pomo¢nom sedistu”, koja je govorila o aktuelnim deSavanjima iz

sveta filmske umetnosti, festivalima, premijerama itd.

340 Pravo je ¢udo da na Balkanu nesto 3to je dobro kao §to je emisija ‘Kod dva bela goluba’ traje 45

godina, jer mi smo skloni razaranju ili barem menjanju. Ova emisija je decenijama okupljala stvaraoce,
negovala poznati duh zajednickog rada i stvaralastva. Naravno sa informacionim tehnologijama menja se
i nacin komuniciranja i treba razmisljati kako na odgovarajuci nacin osavremeniti ovu emisiju, a da ona
zadrzi toplinu i emocije", reci su novinara i knjizevnog kriti¢ara Milana Vlajcica.
(http://www.rts.rs/page/radio/sr/series/23/Radio+Beograd+1/2870/Kod++dva+belat+goluba.html,
pristupljeno 6. februara 2014).
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Programska shema vikendom donosila je i pojedine emisije koje se nisu
emitovale radnim danima. Subotom ujutro, posle vesti u 8:00, na programu je bila
emisija “Turoperator”, emisija o turizmu, koja je bila Zzanrovski raznovrsna 1 sadrzavala
je 11zvestaje, tonske izjave, intervjue. Sat posle toga sledila je emisija “Doziveti stotu”,
posvecena starima i aktivnom starenju. Te subote u studiju je bila gos$¢a iz nevladine
organizacije koja se bavi starima, a zanrovski su bili prisutni intervju i izvestaji. Posle
emisije kratkih vesti u 10:00 sledila je emisija “Mozaik vremena”, ¢ija je uloga bila da
podseca na ljude, dogadaje 1 datume, kroz razliCite vrste izjava iz Tonskog arhiva,
Dokumentacije i Biblioteke Radio Beograda. Ovu emisiju na sajtu RBGI su nazivali i

. 1z S 41
“borbom protiv pileteg paméenja”.’

Od 11:05 na programu je bila emisija “Izmedu dva petka”, koja je donosila
drustvenim, ekonomski, sportskim, kulturnim dogadajima. Od 12:15 na programu je
bila emisija “Iz tinejdz ugla”, koju su vodili tinejdzeri i koja je govorila o temama koje
su zanimljive za to Zivotno doba, kroz izjave i intervjue. Posle vesti u 13:00 na
programu je bila emisija “Gosti iz pro$losti”, koja je donosila pri¢e o ljudima,
pojavama, dogadajima, predmetima i odnosima u umetnosti i drustvu koji su ostavili
trag u proslosti. Potom je, nakon vesti u 14:00, na programu bio “Muzicki medaljon”,
posvecen starogradskoj muzici, a u 15:30 emisija “Vreme sporta i razonode”, koja je u
martu 2015. godine obelezila 55 godina postojanja. Emisija je donosila prenose
domacih fudbalskih utakmica, a sluSaoci su mogli da ¢uju i1 informacije o kretanjima
rezultata na evropskoj fudbalskoj sceni. Pored sporta, emisija je prenosila i informacije
1z oblasti pozoriSne i filmske umetnosti, kao i najave izlozbi 1 koncerata. U emisiji se
praktikovalo dovodenje gostiju u studio, kao 1 brojna direktna uklju¢enja u program.
Uvece od 23:00 na programu je bila emisija “Film”, koja je bila posvec¢ena najnovijim
vestima iz filmske umetnosti, ali i mladim, talentovanim glumcima, rediteljima,

scenaristima.

! Borba protiv pileéeg pamcenja sa najboljim namerama: da ¢ujemo gde smo gresili da ne bismo gresili
ponovo (ako se ikako moze) i da podsetimo na lepo i dobro iz proslosti. Podsecanja su i "okidac" da se
setimo i sebe iz tog vremena, pa da razmislimo i o tome. Danas u etar idu i snimci koji su nekada bili
"pod embargom" ili "zabranjeno za emitovanje bez odobrenja"
(http://www.rts.rs/page/radio/sr/series/23/Radio+Beograd+1/3654/Mozaik+vremena.html, pristupljeno 6.
februara 2014).
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Nedeljom od 7:05 na programu je bila emisija “Nedeljom za selo”, posvecena
poljoprivrednicimal. Kroz intervjue, izveStaje i reportaZze, ova emisija je govorila o
aktuelnim temama iz oblasti agrara, a sve to je bilo praceno narodnom muzikom.
Emisija je sadrzavala prognozu agrometeorologa, radijski paket o mogucoj privatizaciji
poljoprivrednog zemljiSta od strane kompanije Al Dahra iz UAE, reportazu sa sela,
intervju sa stru¢njakom o oplemenjivanju biljnih vrsta, izjavu o parazitima kod koza,
reportazu o bureku, odnosno o predlogu jednog boema iz Nisa da se burek nade na

gradskom grbu.

Posle vesti u 10:00, na programu je bila emisija “Sedmica”, u okviru koje je
emitovan intervju sa politicarom i sa knjizevnikom, o aktuelnim dogadajima iz sveta
politike 1 umetnosti. “Sedmica” je bila sastavljena od nekoliko celina: od uvodnika,
pregleda dogadaja nedelje, udarne teme, intervjua i bloka problemskih i fenomenoloskih
prica.

Nakon vesti u 11:00, na programu je bila emisija “Hit klub”, koja je bila
posvecena aktuelnostima sa inostrane muzicke scene 1 pregledu najnovijih top lista sa
svetske muzicke scene. Od 12:15 na programu je bila premijera radio drame za decu.
Dec¢ji program nedeljom bio je nastavljen emisijom “PoStovana deco”. Re€ je o emisiji
koju su vodila deca i o jednoj od retkih emisija u kojima je bio omogucéen kontakt sa
slusaocima. Toga dana, deca-voditelji pozivali su sluSaoce da se jave ukoliko im je toga
dana bio rodendan. Deca-voditelji su medusobno raspravljala i o pravilnom pisanju i

razgovarala su sa psiholoskinjom.

Nakon vesti u 14:00, na programu je bila emisija “Muzicka pletenica”,
posvecena folkloru balkanskih naroda, kroz sacuvane audio-zapise muzike 1 govora.
Emisija je imala 1 tri stalne rubrike: “Sa starog gramofona”, koja je donosila autenti¢ne
snimke gramofonskih plo¢a od 1908. do 1941. godine; “Portret”, u kojoj su tema bili
stvaraoci iz vremena posle Drugog svetskog rata; “Gajdama u oro”, koja je govorila o

stvaraocima drugih balkanskih naroda.

Od 17:00 na programu je bila emisija “Zabavnik”, koja je govorila o
zanimljivim aspektima Zivota slavnih licnosti iz sveta umetnosti i kulture, poput Ernesta
Hemingveja. Emisija je bila kolaZnog tipa 1 u sebi je imala dosta umetnickih sadrzaja,

poput kratkih pri¢a, pesama, putopisa, o Stampanju plakata u srednjem veku. Sve to je
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bilo protkano evergrin muzikom. Od 20:00 na programu je bila emisija narodne muzike
sa razgovorom sa glumcima i pevac¢ima u studiju, pod nazivom “Mi sa vama”. Od 22:30
na programu je bila emisija “Muzicka scena”, koja je predstavljala zanimljive 1 manje
poznate li¢nosti iz sveta muzike, poput dzez pevacice iz Rusije koja zivi u Kanadi. Od
23:00 na programu je bila radio drama, iz arhive Radio Beograda, a posle pono¢nih

vesti i dramska minijatura, takode iz arhive Radio Beograda.

7.2.4. Opsta zapazanja o programu

Sa aspekta zadovoljavanja javnog interesa u pogledu informisanja publike kroz
zanrovsku i programsku raznovrsnost, RBG1 je u informativnom smislu u posmatranom
periodu ispunjavao ulogu javnog radijskog servisa. Tokom 24 sata, radnim danom,
RBGI1 je emitovao 12 emisija kratkih vesti na punih sat vremena, pet duzih pregleda
vesti 1 jednu centralnu informativnu emisiju, ,,Novosti dana“ u 15:00 sati. Gledaju¢i po
rubrikama, RBGI1 je najviSe izveStavao o zbivanjima u Srbiji iz razli¢itih oblasti
drustvenog zivota. Vesti iz sveta su, kao i kod pokrajinskog javnog servisa, bile znatno
rede 1 ticale su se prirodnih katastrofa ili nesreca, kao 1 vesti iz sveta koje su bile u vezi

sa zbivanjima u Srbiji.

Sli¢no kao 1 RNS1, i RBGI je imao slabu interakciju sa sopstvenim sluSaocima
pa su kontakt emisije bile prava retkost. RBGI1 je omoguéavao preko sajta
Radiotelevizije Srbije (RTS) na svom sajtu odlozeno slusanje pojedinih emisija. RBG1
je bio prisutan i na druStvenim mreZama Fejsbuk 1 Tviter, a imao je i svoj kanal na
Jutjubu (Youtube), ali sve to takode u sklopu Radiotelevizije Srbije.*** Kontakt program
sa sluSaocima bio je omogucen u Jutarnjem programu “Budenje”, kada su voditelji
Gorica 1 Dragan citali komentare sluSalaca, pristigle preko internetskih programa za

¢askanje.

Opet slicno kao i kod RNSI, i u programu RBG1 primecene su emisije koje su
se mogle okarakterisati kao prikriveno oglasavanje, poput one u kojoj je gost bio
zamenik direktora marketinga i menadZer za odnose s javnoS¢u u kompaniji, koja je

poznata po kladionicama u Srbiji 1 u regionu. Tom utisku dodatno je doprinosila

2 U januaru 2015. godine, RTS je na Fejsbuku imao oko 215.000 “lajkova”, a na Tviteru vise od 60.000
pratilaca. Na Jutjubu je kanal RTS-a imao vise od 2.000 pretplatnika.
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¢injenica da je voditelj tog razgovora bio veoma nepripremljen. Takva situacija bila je i
u emisiji o turizmu “Turoperator”, koja je takode imala u sebi sadrzaje koji se granice sa
prikrivenim oglasavanjem, kroz razgovor sa predstavnicima turistiCkih agencija ili

turistickih objekata.

Na racun celokupnog RTS-a Cesto se u stru¢noj i zainteresovanoj javnosti izricu
kritike da u svojim programima nema dovoljno sadrzaja koji su posveceni nacionalnim
manjinama. RBG1 je u posmatranom periodu imao samo jedan takav informativni
sadrzaj, emisiju “Romano Them” (Svet Roma). S druge strane, RBG1 je imao dosta
specijalizovanih muzickih emisija, a neke od njih u sebi su imale i sadrzaje koji su

odslikavali folklor i kulturu ovdasnjih manjinskih nacionalnih zajednica.

Programska shema ovog radija je uglavnom bila veoma ¢vrsta, a samo jednom je
bila narusena, prilikom direktnog prenosa obelezavanja 1700. godiSnjice proglasenja
Milanskog edikta. lako kontakt sa sluSaocima uglavnom izostaje, dinami¢nost programa
donekle se zadovoljava sopstvenom novinarskom inicijativom i uklju¢enjima reportera

direktno sa terena.

Pored ve¢ pomenutih informativnih emisija, RBG1 ima i emisije koje su
posvecene ekonomiji, poljoprivredi, deci, kulturi, sportu, muzici, umetnosti, medijima,

jeziku, dijaspori, portretima, putopisima.

Kada je u pitanju navodenje izvora informacija, ni RBG1 nije dosledan u
navodenju novinskih agencija kao izvora pa se samo na osnovu stila pisanja moze

oceniti da li je neSto agencijska vest ili proizvod mati¢ne redakcije.

I RBG1 1 RNS1 u svom programu imali su veoma malo reklama. S jedne strane,
to jeste opravdano, jer javni radijski servisi ne treba da teze preteranoj komercijalizaciji.
S druge strane, sa aspekta marketinga i samoodrZivosti ovih vaznih medija, to mozda
govori o Cinjenici da se premalo truda ulaZe u traZenje i pronalazenje komercijalnih

sponzora, Sto svakako nije dobra praksa.
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7.3. RADIO B92*%

7.3.1. Struktura Zanrova

I na Radiju B92 u analiziranom periodu uoceno je, kao i kod RBG1 1 RNSI1,

najvise faktografskih zanrova: vesti, izvestaja i kratkih vesti, Sto se vidi iz priloZene

tabele i1 grafikona:

Tabela 4: Pregled Zanrova na Radiju B92

: Kratka o . |Panevok Radijski | = & [t |k KP sasl. i .
RadioB92 ve;t Vest | Izvestaj | Izava | Intervju anseto Anketa p alli:t a g noiin. slu§s.a Sa;:;m; Reportaza | Drama
16.01. 15 29 19 1 1 1 10 2 1
17.01. 13 27 18 1 17 2 1
18.01. 15 34 24 2 1 6 2 1
19.01. 15 30 19 1 1 1
20.01. 20 26 19 1 1 4 2 1
21.01. 15 24 18 2 15 3 2
22.01. 16 54 11 3 2) 13 2 2
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Grafikon 5: Pregled Zzanrova na Radiju B92

Broj radijskih paketa, naroc¢ito radnim danima, imao je veoma znacajno ucesce u

ukupnoj strukturi Zanrova. Tonske izjave su bile razmerno retke, za razliku od intervjua

koji su bili prisutni svakog radnog dana. Intervjui su ¢esto imali naglaseno polemicki

karakter, kao §to je bio slucaj u emisiji ,,Kaziprst“. Autorke ove emisije nisu Stedele

% Radio B92 osnovan je u maju 1989. godine. Danas je deo komercijalne Radiotelevizije B92. Televizija
B92 je pocela je da emituje program u oktobru 2000. godine. Od 1996. godine www.b92.net je jedan od

najpopularnijih internetskih portala na srpskom jeziku.
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svoje sagovornike i trudile su se da zadrze oStar kriticki ton spram gosta u studiju. Radio
B92 je u svom programu nudio i panel diskusiju, kao jo$ jednu vrstu polemickog zanra,

u okviru kojeg se raspravljalo o aktuelnim temama.

Direktna ukljuc¢enja novinara sa terena takode nisu bila retkost u programu ove
komercijalne nacionalne radio stanice, po pravilu radnim danima, a zanrovskoj
raznovrsnosti doprinosilo je i1 prisustvo reportaza, koje su najceS¢e bile uocene u
informativnoj emisiji ,,Svet u pet®, koja je realizovana u koprodukciji Radija B92 1
Radija Dojce vele (Deutsche Welle). Radio B92 je, kako je ve¢ receno, imao bolji
kontakt sa slusaocima nego $to su ga imali javni radijski servisi. I to ne samo kroz svoj
internetski portal i drustvene mreze, ve¢ i u samom zivom programu, u kojem, narocito
u prepodnevnom delu, nisu bili retki kontakt programi u kojima su ucestvovali slusaoci.
Auditorijumu se tako povremeno nudila moguénost da iskaze i svoj stav o odredenoj
aktuelnoj temi, a ¢eS¢e mu se nudila i moguénost da ucestvuje u nagradnim igrama i
kvizovima. Nagrade su bile simboli¢ne, u vidu ulaznica za kulturne manifestacije ili
knjiga.

Radio drama kao Zanr nije uo¢ena u posmatranom periodu na ovoj radio stanici.
Takode nije uocena niti jedna anketa. Kao 1 na RBGI 1 na RNSI1, ni Radio B92 nije
imao niti jedan prilog koji bi li¢io na istraZivacko novinarstvo. S druge strane,
Televizija B92 u svom programu u analiziranom periodu je imala u Srbiji najéuveniju
emisiju iz oblasti istrazivackog novinarstva, ,,Insajder®, §to znaci da je taj medij imao
unutrainje kapacitete za ovu vrstu novinarskog posla. Cinjenica da istrazivackog
novinarstva nije bilo na radiju, a bilo ga je na TV B92 mozda govori i o proceni
uredniStva da je radio manje uticajan medij od televizije, Sto svakako odgovara
realnosti. S druge strane, podatak da niti u jednom programu od sedam analiziranih
radio stanica nema niti jedan prilog koji bi se mogao okarakterisati kao istrazivacko

novinarstvo svakako treba da zabrine sve medijske profesionalce.

Sa vremenske distance od dve godine, u odnosu na analizirani program Radija
B92 iz januara 2013. godine, vrlo lako se moze uociti da brojne emisije koje su tada
postojale 1 autori koji su tada radili u toj medijskoj kuéi, danas viSe nisu na B92. Medu
tim autorima je bio i deo onih koji su bili proveli visSe od 20 godina na Radiju B92.

Mediji su spekulisali da je vecina tih emisija 1 autora otiSla sa Radija B92 jer viSe nisu
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imali prostora da se bave novinarstvom sa kritickim stavom. Ali, ove pausalne ocene
svakako bi se prethodno morale dokazati, kroz recimo ozbiljan komparativni monitoring

programa Radija B92, kao i kroz metode istrazivackog novinarstva.

7.3.2. Odnos zanrova na klasi¢nom i na radiju na internetu

Priloge koje je emitovao u zivom programu, B92 Cesto je priredivao na drugaciji

nacin za svoj portal, Sto se moze videti kroz slede¢e odabrane primere:
Primer 26 (radijska verzija):
Skrnavljenje spomenika i grobalja na Kosovu

Nepoznate osobe su sino¢ u Gorazdevcu kod Peci oskrnavile spomenik zrtvama NATO
bombardovanja i spomenik srpskoj deci koja su stradala na reci Bistrici 2003. godine.
Spomenik je pogoden hicima iz vatrenog oruzja, ali to nije jedini zabeleZeni incident.
Eparhija rasko-prizrenska je saopstila da je tokom prethodne noci oskrnavljeno na
desetine grobova i nadgrobnih spomenika Srba, na grobljima u Klokotu, Priluzju,
Plemetini i Prizrenu. Episkop Teodosije je iz Prizrena zatrazio je veci stepen zastite
pravoslavnih verskih objekata i grobalja i apelovao na medunarodnu zajednicu da ne

dozvoli divljanje nacionalista.
Primer 27 (portal):
K. Vitina: Bagerom srusili spomenik

Kosovska Mitrovica — Rusenje spomenika i skrnavljenje pravoslavnih groblja u srpskim

selima na teritoriji KiM nastavljeno je posle burne no¢i i tokom dana.
FOTOGRAFIJA

Ostecena su groblja i spomenici u Priluzju, MiloSevu, Plemetini, Gorazdevcu, Klokotu,

Suvom Grlu i Kosovskoj Vitini. KPS pokrenula istragu, nema uhapsenih.

U Kosovskoj Vitini je oko podneva sruSen spomenik NOB. Ranije je u Gorazdevcu
oskmavljen spomenik zrtvama NATO bombardovanja i srpskoj deci stradaloj na

Bistrici 2003, a spomenik na groblju u Priluzju je miniran tokom no¢i.
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Oko 23 sata Cula se snazna eksplozija iz pravca seoskog groblja u Priluzju, a jutros je
ustanovljeno da je eksplozivnom napravom minirana porodi¢na grobnica Andelkovica.

Detonacija je bila toliko snazna da su delovi spomenika nadeni u okolnim njivama.

Policija vr$i uvidaj, a jo§ se ¢ekaju demineri, koji treba da pretraze groblje, jer se
strahuje da na groblju jo§ ima eksplozivnih naprava. Zapaljeno je i viSe krstaca na tom

lokalnom groblju u Priluzju.

FOTOGRAFUJA

Spomenik u Gorazdevcu je, prema re¢ima urednika lokalnog radija Darka Dimitrijevica,
pogoden hicima iz vatrenog oruzja, $to je uznemirilo oko hiljadu Srba koji zZive u ovom

metohijskom selu.

DRUSTVO

Zamenik predsednika srpske opStine Vucitrn, koja je izmeStena u Priluzje, Miodrag
Stoli¢, naveo je i da su tokom no¢i nepoznati pocinioci u selu Milosevu, gde je

preostalo nekoliko srpskih porodica, zapalili kapelu, a policija sada vr$i uvidaj.

U etnicki meSovitom selu Plemetini, u opstini Vucitrn, nepoznati pocinioci srusili su

viSe nadgrobnih spomenika, a policija takode obavlja uvidaj.

"Opstina Vuditrn, izmestena u Priluzju, trazi zaStitu od medunarodne zajednice", kazao

je Stoli¢.

Polomljeni su i nadgrobni spomenici u opstini Srbica u selu Suvo Grlo, gde Zive 1 Srbi i

Albanci.

Na groblju u Klokotu, selu na jugoistoku Kosova, oSte¢eno je 27 nadgrobnih
spomenika. Komandant Policijske stanice u Klokotu Boban MiloSevi¢ izjavio je da je
policija odredila stalna dezurstva pored pravoslavnog groblja u tom mestu. Pravoslavno

groblje danas su obisli i Srbi iz Klokota.

Na Jutjubu su se pojavili snimei rusenja spomenika borcima Drugog svetskog rata u
Kosovskoj Vitini. Na snimku se vidi da je dogadaj propracen aplauzom brojnih

prisutnih, medu kojima je bilo i pripadnika policije.
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Kao $to se moze videti iz Primera 26. 1 27, na radiju je emitovana vest o rusenju
spomenika i1 grobalja na Kosovu, dok je na portalu B92 emitovana kombinacija
izvestaja, koji su tokom dana osvezavani novim informacijama. Internet, naime, ne
poznaje ogranicenja koja su karakteristicna za tradicionalne medije. U ovom slucaju,
dakle, da bi emitovao ovu informaciju, radio je morao da saceka vreme kada se emituju
vesti. U slucaju interneta kao medijske platforme, sajt se moze osvezavati onom
brzinom kojom informacije stizu i u tom trenutku. Kombinacija izvestaja na portalu, kao
hibridna forma, bila je opremljena i naslovom, fotografijama, medunaslovima. Nije bilo
linka koji bi vodio ka radijskoj verziji ove vesti. U ovom slucaju, vest na radiju je bila
kra¢a po obimu od kombinacije izvestaja, Sto je bilo 1 o¢ekivano zbog prirode radija kao
medija, koji zahteva krate forme izrazavanja, 1 prirode interneta kao medijske
platforme, koji omogucava $iri prostor za objavljivanje, postavljanje fotografija, video i

audio zapisa, kao i razli¢itih linkova.
Primer 28 (radijska verzija):
EK: Galata slavila u paklu Pionira

Kosarkasi Crvene zvezde Telekom izgubili su sino¢ u prepunom Pioniru od
Galatasaraja sa 91:74 u drugom kolu druge faze Evrokupa. Ovom pobedom turske ekipe

svi timovi su sada u grupi L izjednaceni sa po jednom pobedom i po jednim porazom.

U fantasti¢noj atmosferi koju su napravili navijaci crveno-belih, bolje su se snasli gosti
iz Galatasaraja, koji su pokazali koliko kvalitetan tim poseduju. Igor Rakocevi¢ je
ubacio 16 poena, 13 je dodao Nelson, 12 Kati¢, a 10 Braun u sastavu Zvezde. Na drugoj
strani sjajan je bio DZamont Gordon sa 22 poena, Karlos Arojo ubacio je 19, Ndong 15,
a Milan Macvan 10. U narednom kolu Evrokupa kosSarkasi Zvezde gostuju kod Uniksa,

a pre toga igraju mozda i me¢ sezone protiv Igokee u Laktasima.
Primer 29 (portal):
EK: Galata slavila u paklu Pionira

Kosarkasi Crvene zvezde Telekom izgubili su u prepunom Pioniru od Galatasaraja sa

91:74, u 2. kolu druge faze Evrokupa.

FOTOGRAFIJA
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Ovom pobedom turske ekipe svi timovi su sada u grupi L izjednaceni sa po jednom

pobedom i jednim porazom.
FOTOGRAFIJA

U fantasti¢noj atmosferi koju su napravili navija¢i crveno-belih bolje su se snasli

kosarkasi Galatasaraja koji su pokazali koliko kvalitetan tim poseduju.

Zvezda je odigrala znatno ispod svog nivoa i u odbrani i u napadu i pretrpela je poraz
posle Sest vezanih pobeda u svim takmicenjima. U narednom kolu Evrokupa crveno-

beli gostuju Uniksu, a pre toga igraju mozda i me¢ sezone sa Igokeom u LaktaSima.

Igor Rakocevi¢ ubacio je 16 poena, 13 je dodao Nelson, 12 Kati¢, a 10 Braun u sastavu
Zvezde. Na drugoj strani sjajan je bio Dzamont Gordon sa 22 poena (9-10), Karlos

Arojo ubacio je 19, Ndong 15, a Milan Macvan 10.
FOTOGRAFIJA

I Zvezda i Galatasaraj nervozno su otvorili mec¢, pa su na startu odgovornost preuzeli

najiskusniji — Arojo i Gordon kod gostiju, a Rakocevi¢ u sastavu Zvezde.

Kapiten crveno-belih ubacio je pet vezanih poena na startu, ali nije imao podrsku
saigraca, pa je Galatasaraj u 7. minutu nakon nekoliko lakih poena Gordona dosao do

plus sedam (17:10).

Bek turske ekipe i u nastavu prve deonice lako je pronalazio put do kosa, Zvezda je na
drugoj strani igrala stegnuto u napadu, pa minus Cetiri posle deset minuta i nije bio

toliko los$ rezultat s obzirom na deSavanja na parketu (22:18).

U drugoj Cetvrtini tim Vlade Vukoici¢a konsolidovao je igru u napadu, ali je i dalje
olako primao koSeve. Zvezda je u par navrata nakon dobre role Branka Lazi¢a prisla na

minus jedan, ali Rakoc¢evi¢ nije imao reSenje za Gordona u odbrani.
FOTOGRAFIJA

Poku§ao je trener crveno-belih zonom u drugom delu druge deonice, ali ni to nije
pomoglo. U samom finiSu prvog poluvremena Galatasaraj se ponovo odlepio, a Savovi¢
je poenima u poslednjoj sekundi spustio svoj tim na minus sedam posle 20 minuta
(49:42).
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Zvezda je u prvih 20 minuta igrala slabo u odbrani ali je napad bio sasvim solidan.
Pocetkom drugog poluvremena stao je i taj deo igre, pa je gostujuci tim prvi put otiSao

na ozbiljnu dvocifrenu razliku.

Karlos Arojo i Bonifejs Ndong inicirali su seriju Galatasaraja 10-0, pa je u 26. minutu
Zvezda imala 15 poena zaostatka (61:46). U preostalom delu trece Cetvrtine crveno-beli
su noSeni sjajnom podrSkom sa tribina zaigrali nesto bolje, ali Galatasaraj je pred

odlucujuci period imao sasvim solidnih 11 razlike (71:60).

Za ekipu koja poseduje ogroman kvalitet i iskustvo 11 poena viska je sasvim dobvoljno
Sto se videlo u poslednjih deset minuta. Uz nekoliko sumnjivih sudijskih odluka i jednu
tehnicku greSku Vukoici¢u, gosti su se dodatno odlepili i ve¢ pocetkom poslednje

Cetvrtine prekticno su resili mec.

Kao §to se moze videti iz Primera 28 1 29, zanr koji je bio emitovan u radijskom
programu uZzivo jeste vest, dok je na portalu on bio prilagoden i bio je objavljen u formi
izvestaja. Izvestaj na portalu bio je opremljen i1 sa naslovom i sa tri fotografije, $to je za
radio kao slep medij neizvodljivo. Na portal nije bio postavljen link koji bi vodio ka
sli¢noj vesti koja je bila emitovana u programu. U ovom slucaju, vest na radiju bila je
znatno kraca od izveStaja na portalu, Sto je bilo i ofekivano zbog prirode radija kao
medija, koji zahteva kra¢e forme izrazavanja, 1 prirode interneta kao medijske
platforme, koji omogucava §iri prostor za objavljivanje, postavljanje fotografija, video 1
audio zapisa, kao 1 razli¢itih linkova. Jo§ jedna vazZna stvar je uoc¢ena kod ovog primera:
vest sa Radija B92 je iz “Jutarnjeg dnevnika” koji je emitovan 17. januara, dok je vest
na portal B92 postavljena 16. januara uvece, odnosno odmah nakon S§to je utakmica
zavrSena. Razlog za to lezi u ¢injenici da u vreme kada je utakmica okoncana, na
programu Radija B92 viSe nije bilo informativnih emisija. Internet kao medijska

platforma ne poznaje ovu vrstu ogranic¢enja.

Internetski portal Radija B92 deo je zajedniCkog portala RTV B92, na adresi
www.b92.net, a ¢ine ga odeljci video, TV, radio, blog, forum, aplikacije, impresum,
odeljak na engleskom jeziku. U odeljku sajta koji je posveéen radiju posetiocima se u
posmatranom periodu nudila programska shema za dan emitovanja programa, ali i za
sve ostale dane. Sa desne strane prve stranice postojao je podatak o emisiji koja se

trenutno emitovala, kao 1 o dve naredne emisije, a zatim 1 rubrika ,,Izdvajamo iz
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programa‘“. B92 je promovisao i svoju aplikaciju za pametne telefone, a nudio je i
naslove sa linkovima ka najvaznijim vestima toga dana iz oblasti informativnog
programa, sporta, biznisa, zivota i kulture. Na prvoj stranici, u gornjem desnom uglu,
graficki posebno izdvojeno, stajao je link pod nazivom ,,Slusajte uzivo®. Klikom na taj
link, program Radija B92 se mogao slusati uzivo, onako kako se u tom momentu
emitovao na radijskim talasima. Na sledecoj stranici, koja je bila oznacena kao rubrika
»Zabava®, posetioci su mogli da pronadu najave ali i linkove za odlozeno sluSanje za
emisije ,,Mentalno razgibavanje® i ,,Sifra: radio“. Na slede¢oj stranici slusaoci su mogli
da glasaju za muzicke hitove iz 2012. godine, ali je u posmatranom periodu to glasanje
ve¢ bilo zavrSeno. Na sledecoj stranici nalazilo se jo$ jedno uputstvo za slusanje radija
uzivo na internetu. Sledec¢a stranica sadrzavala je najave i podkast za emisije ,,Jutarnji
dnevnik®, , Kaziprst“ i ,,Svet u pet“. Na iducoj stranici posetioci su mogli da procitaju
najavu za sve muzicke emisije tog radija, a ujedno im je bila ponudena i mogucénost
odlozenog slusanja vecine tih emisija. B92 je u posmatranom periodu na sajtu imao i
anketu, kojom je od sluSalaca i1 posetilaca sajta trazio da ocene kvalitet programa i
pojedinacnih emisija. Posebna stranica potom je bila posvecena podkastu, objaSnjenju
same tehnologije, kao 1 naCinima njene primene, kada je Radio B92 u pitanju. Na istoj
stranici B92 je promovisao 1 svoj sajt za pametne mobilne uredaje, SMS servis kratkih
vesti, kao 1 RSS tehnologiju. Radio B92 je na svome sajtu posetiocima pruzao i
informacije u vezi sa nafinima na koje mogu da sluSaju radijski program putem

zemaljskog prijema, odnosno spisak frekvencija koje su vaZile za razlicite delove Srbije.

Zanrovski najraznovrsnije informativne emisije ,,Jutanji dnevnik* i ,,Svet u pet*
bile su na podkastu u istom obliku u kojem su bile emitovane i na radijskim talasima, te
je samim tim i Zanrovska struktura u njima ostala potpuno jednaka. Takva je bila
situacija i sa ostalim emisijama koje su bile ponudene na odlozZeno sluSanje. Dakle, kada
je podkast u pitanju, Radio B92 je sluSaocima nudio iste one sadrzaje koji su se mogli
¢uti 1 u programu uzivo. Ukupno gledajuéi, medutim, podkast je sluSaocima nudio deo
24-C¢asovnog programa Radija B92 pa se moze izvuéi zakljucak da je samim tim sa
aspekta Zanrovske i programske raznovrsnosti siromasniji od programa koji se emitovao
na tradicionalnom radiju. Sa aspekta podkasta Radija B92, dakle, uoceno je zanrovsko 1

programsko siromasenje, ali ne i preoblikovanje novinarskih Zanrova, koji su ostali
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potpuno jednaki onim zanrovskim sadrzajima koji su bili emitovani na tradicionalnom

radiju.

S druge strane, imajuci u vidu ¢injenicu da je Radio B92 posetiocima svoga sajta
nudio 1 sluSanje programa uzivo, moze se izvuci zakljucak da je ovaj medij iskoristio

internet kao dodatnu vrednost za sebe, i u zanrovskom i u programskom smislu.

Sajt je bio pregledan i1 lak za pretrazivanje i koriSéenje, a Cinjenica da je na
njemu bilo 1 mnostvo tekstualnih informativnih sadrzaja koji nisu bili emitovani u
govornom programu tradicionalnog radija niti u podkastu, ve¢ u zasebnoj rubrici vesti,
svedoci o tome da je Radio B92 u kombinaciji sa svojim sajtom postao ne samo radio
na internetu nego i multimedij. Multimedijalnost pojacava i ¢injenica da su voditelji i
novinari postali vidljivi, odnosno dobili su lik kroz svoju fotografiju koja se nalazila na
sajtu 1 uz pomo¢ koje je bio najavljivan taj programski sadrzaj. To je znacajna razlika u
odnosu na tradicionalni radio, koji je slep medij i ¢ije voditelje i novinare slusaoci nisu

poznavali drugacije nego po boji glasa.

U svom govornom programu Radio B92 je promovisao i1 svoj profil na
drustvenoj mrezi Fejsbuk, koji je promovisao i na svome sajtu. Na osnovu ¢injenice da
je u aprilu 2015. godine Radio B92 na svom profilu na Fejsbuku imao viSe od 8.000
»lajkova®, moze se zakljuciti da je redakcija ove medijske kuce, koja je jedan od pionira
medijske konvergencije, radila 1 radi na promociji Radija B92 na drustvenoj mrezi
Fejsbuk. Ova stranica se redovno osvezavala, a Cinjenica da su ispod vesti 1 posetioci
“lajkovali” 1 komentarisali, govori i o interaktivnosti ovog medija, koji je tu svoju

karakteristiku donekle demonstrirao i u svom zemaljskom emitovanju.

Na Fejsbuk stranici Radija B92 bio je postavljen i veliki broj fotografija koje su
snimljene na terenu, kao ilustracija uz vesti, ili direktno u studiju tog radija. I to

predstavlja multimedijalni sadrZaj ove radio stanice na internetu.
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7.3.3. Programska struktura

Jutarnji program Radija B92 u analiziranom periodu od 16. do 22. januara 2013.
godine po¢injao je emisijom ,Mentalno razgibavanje“.’** Re¢ je o emisiji u kojoj su
dva voditelja u studiju obradivala aktuelne i zanimljive teme na duhovit nacin. Sve to
bilo je obogaceno je muzikom i ukljuenjima slusalaca. Emisija je trajala do 9:00, kada
je pocinjao ,,Jutarnji dnevnik®, a pre toga, u 8:00 na talasima Radija B92 emitovane su
kratke vesti, sa najaktuelnijim vestima iz Srbije, sporta, vremenskom prognozom,
stanjem na putevima, i sa ponekom veS¢u iz sveta. , JJutarnji dnevnik* je polucasovna
emisija, koja je bila podeljena po rubrikama i zanrovski je bila znatno raznovrsnija od
emisija vesti na svakih punih sat vremena. Posle “Jutarnjeg dnevnika”, ponedeljkom,

. . . ... .- 345
utorkom 1 sredom je na programu bila emisija “Kaziprst”

, koja je emitovana
istovremeno i na Televiziji B92, a ¢etvrtkom emisija “Hocu da znam”. “KazZiprst” je
zapravo radijski intervju koji se emitovao uzivo i bavio se aktuelnim temama iz
razli¢itih oblasti druStvenog Zivota, a u posmatranom periodu govorilo se o lokalnim
samoupravama, situaciji na jugu Srbije, medijskim slobodama. U cetvrtak je na
programu bila emisija “Hoc¢u da znam”,** koja je imala karakter panela/okruglog stola i

u konkretnom slucaju bavila se knjizevnim temama, a u studiju su gosti voditeljice bila

dvojica knjiZzevnika. Ta emisija se takode bavila aktuelnim druStvenim temama.

Kratke vesti B92 je u posmatranom periodu emitovao na svakih punih sat
vremena, od 10:00 do 16:00, kao 1 jo§ krace preglede vesti, na svakih pola sata, u

periodu od 10:30 do 16:30. Izuzetak je bila informativna emisija u 14:00, koju je Radio

34 pogetkom februara 2014. godine, voditelji Darko Mitrovi¢ i Marko Stepanovié zvani¢no su saoptili da
emisija ,,Mentalno razgibavanje* vise nece biti emitovana na talasima Radija B92. U saopstenju su naveli
da su sa B92 postigli sporazumni raskid ugovora, ali su dodali i da razlog za njihovo povlacenje nije losa
sluSanost, jer su, kako su naveli, bili u vrhu po radijskoj popularnosti. Mediji su pre toga spekulisali da je
,Mentalno razgibavanje* krajem decembra 2013. godine skinuto sa programa zbog cenzure, odnosno
zbog ,,neslanih Sala“ koje su voditelji zbijali na racun tadasnjeg prvog potpredsednika Vlade Srbije
Aleksandra Vucica.

T oko “Kaziprsta® je u oktobru 2014. godine pokrenuta polemika u javnosti, nakon najava da to vise
nece biti intervju uzivo, ve¢ da ¢e se snimati dan ranije. Mediji su spekulisali da je i u ovom slucaju u
pitanju cenzura. Ipak, krajem oktobra jedna od autorki ,,Kaziprsta® Suzana Trnini¢ zvani¢no je obavestila
javnost da ¢e ,,Kaziprst* nastaviti uzivo, samo u promenjenom terminu, radnim danima posle centralne
informativne emisije u 17 sati.

346 Emisija “Hoéu da znam* prestala se emitovati na Radiju B92 od jeseni 2013. godine. U kasnijim
peticijama za odbranu medijskih sloboda takode se spekulisalo da je i ova emisija ukinuta zbog cenzure.
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B92 preuzimao od Radija Slobodna Evropa. Posto nije rec¢ o proizvodu Radija B92, ova
emisija nije uzeta u obzir u analizi, iako je Zanrovski bila veoma raznovrsna. Zanrovski
je najraznovrsnija bila centralna informativna emisija ,,Svet u 5%, koju je Radio B92
radnim danima realizovao u koprodukciji sa redakcijom na srpskom jeziku Radija Dojce
vele. Zahvaljujuéi pre svega toj emisiji, Radio B92 se izdvajao znatno ve¢om koli¢inom
vesti iz sveta u odnosu na ostale analizirane radio stanice. I valja napomenuti da u
pitanju nisu bile samo vesti, ve¢ 1 izvestaji, radijski paketi i reportaze, u kojima su
obradivane svetske aktuelne teme. Taj deo emisije, medutim, uglavnom je producirala

redakcija Radija Dojce vele iz Bona, u Nemackoj.

Svakog radnog dana, od 10:00 do 14:00 na programu je bila emisija “Sifra
radio”, koja je takode imala karakter kontakt programa sa sluSaocima, s kojima se
razgovaralo o aktuelnim temama, a bilo je obezbedeno i1 nekoliko nagradnih igara, kroz

kratke muzicke, filmske i kvizove opste kulture.

Svakog radnog dana od 14:30 na programu je bila emisija ,,Sa sportskog terena®,
posvecena aktuelnim deSavanjima iz sveta sporta, u kojima su ponekad gostovale i
poznate sportske licnosti.

Ponedeljkom, sredom i petkom od 15:00 do 17:00 na programu je bila zabavna

«3%7_&iji je autor bio poznati radijski voditelj Igor Brakus,

emisija ,,Brakus od tri do pet
koji se na satirican nacin, najéeS¢e sa fiktivnim gostima u studiju bavio kritikom
drustvene stvarnosti i promocijom urbane kulture. U toj emisiji gostovali su i stvarni

gosti, najcesce u vezi sa najavama kulturnih dogadanja u Beogradu i u Srbiji.

**7 Igor Brakus je na svom profilu na drustvenoj mrezi Fejsbuk napisao da je 17. april 2014. godine bio
njegov poslednji radni dan na Radiju B92, nakon 23 godine, koliko je proveo na toj raio stanici. Dodao je
da ga je menadZment B92 uslovljavao da njegovi saradnici: Dusan Bauk, Nikola Gregovi¢, Aleksandar
Bekan Todorovi¢ i Koki vi§e nisu neophodni u tom programu ili bar ve¢i deo njih, i da bi bilo pozeljno
da, za svoju platu, u novom formatu radija “sam dizem reglere i najavljujem pesme i govorim kakvo je
vreme na svoj autorski nacin”, kao i da bude jedan od voditelja emisije "Bulevar". “Doneo sam odluku
da, zbog degradacije sebe kao autora, napustim svoju mati¢nu kucu...” S druge strane, menadzment B92
je naveo da Igor Brakus “po sopstvenoj zelji” odlazi sa te radio stanice. “Apsolutna uredivacka sloboda i
autorska autonomija programa ‘Brakus od 3 do 5’ nijednog trenutka nisu bili sporni ili predmet
pregovora, niti povod za razlaz”, naveo je menadzment B92 u saopstenju za javnost. S druge strane,
mediji su spekulisali da je razlog za odlazak Igora Brakusa sa B92 u Cinjenici da je on sa svom grupom
gradana ucestvovao na lokalnim izborima u Beogradu, marta 2014. godine, sa izbornom listom “Jeste
svejedno”.
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U utorak i Cetvrtak u istom terminu kao i Brakusova emisija, emitovana je

»38 autorke Suzane Zlatanovié, koja je poznatija kao beogradska

emisija “Snenokle
trendseterka Luna Lu. Autorka je tu emisiju reklamirala kao “ekstraordinarni vodi¢ kroz
zutilo tabloidne svakodnevice”, s ciljem da, kako je tada navodila, vrati radio u modu,
jer je to subverzivni medij. I u toj emisiji autorka je imala goste u studiju, s kojima je
uglavnom razgovarala o temama kojima se promoviSe urbana kultura i isti takav nacin
Zivljenja.

Radio B92 je tokom celog dana u vise navrata emitovao dzinglove “Radio je
ponovo u modi” i1 “Ukljuéi radio — uklju¢i mozak™. U posmatranom periodu, ovaj radio
je povremeno bio intoniran i kao drustveno angazovan. To je, uostalom, i prirodno s
obzirom na ¢injenicu da je Radio B92 tokom vladavine rezima Slobodana MiloSevica iz

devedesetih godina 20. veka u Srbiji bio poznat kao jedan od tadasnjih retkih svetionika

medijske slobode.

Od 18:00 radnim danima na programu je bila emisija “Stend baj” (Stand By),
koja je nudila izbor pop muzike, od hitova do alternative. Emisija je bila radiofoni¢na, i
Radio B92 ju je predstavljao kao svoj “muzicki navigator”. Muzicka emisija
“Balans/Balanso” bila je posvecena savremenoj plesnoj produkciji 1 nasledu crne

muzike od Sezdesetih naovamo: Brazil, latino, soul, fank, dzez.

Ova radio stanica je u posmatranom periodu veoma vodila racuna i1 o izboru
muzike, koja je bila vaZzan segment programa. Na programu Radija B92 nije se
emitovala nijedna vrsta narodne muzike, $to je takode u skladu sa jednom od osnovnih
karakteristika ove radio stanice, a to je promocija urbanog kulturnog modela i nacina

Zivota.

Programska shema vikendom odudarala je od one radnim danima a pre svega je
uoceno manje informativnih sadrzaja, a viSe kolaznog programa i najviSe muzike.
Izmedu ostalog, na programu je bila emisija posvecena roditeljstvu “Misija roditel;”,

koja je realizovana u saradnji sa Unicefom. Gost u studiju u nedelju, 20. januara, bio je

** Luna Lu je po¢etkom novembra 2013. godine saopétila da je dala otkaz na B92 jer joj je menadzment
uskratio moguénost da sama bira goste koje ¢e dovoditi u emisiju. Pojedini mediji su i o ovom slucaju
pisali kao o primeru cenzure, a uprava B92 je kratko saopstila da je autorka sama zatrazila raskid
ugovora.
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univerzitetski profesor razvojne psihologije. Emisija “Vikend de luks” je bila audio
kolaz koji se bavio muzikom, kulinarskim receptima, modnim savetima, savetima za
kupovinu, a u studiju je takode bio prisutan gost. Ova emisija je imala i karakter kontakt
programa, kroz nagradnu igru za sluSaoce, koja se odvijala preko drustvene mreze
Fejsbuk, tako Sto su sluSaoci ostavljali “lajkove” i komentare na stranici te emisije na
Fejsbuku a potom se na kraju emisije odlucivalo ko ¢e dobiti nagrade u vidu knjiga.
Dzingl/najava za ovu emisiju je glasila: “Radio se pretvara u vasu najbolju prijateljicu”.
Vikendom se emitovala i emisija “Coca Cola Chart Show”, koja je bila posvecena
najnovijoj svetskoj muzickoj top listi. I emisija “Dole na uglu” takode je bila posvecena

muzici, kao 1 “Muzicki vikend” i “Godisnja lista singlova”.

7.3.4. Opsta zapazanja o programu

Od svih analiziranih komercijalnih radio stanica, Radio B92 je imao ubedljivo
najvise sopstvene produkcije, bilo da je re¢ o informativhom programu, kojem je bilo
posveéeno mnogo paznje, ili da je re¢ o muzickim, kolaznim, panel ili kontakt
emisijama. Radio B92 ubedljivo najviSe paZnje od svih analiziranih radio stanica
(ukljucujuéi 1 javne radijske servise) posvecivao je konvergenciji, zbog cega je veoma
¢esto u programu reklamirao svoj sajt, koji je bio i ostao jedan od najposecenijih u
Stbiji. Jedan od primera konvergencije radija i televizije bila je emisija ,,Kaziprst”, koja
je prva radijska emisija u Srbiji koja je uzivo emitovana 1 na televiziji. Moze se re¢i da
je RTV B92, od svih posmatranih radio stanica, najkvalitetnije prisutan i na drustvenoj
mrezi Fejsbuk, na kojoj je u januaru 2015. godine imao viSe od 380.000 ,lajkova”.
Internetski sajt ovog medija ubedljivo je najrazvijeniji 1 najkvalitetniji od svih iz nasSeg

uzorka, a radijski program se preko njega moze slusati uzivo ili preko podkasta.

U informativnom programu, narocito u ,,Jutarnjem dnevniku” i u emisiji ,,Svet u
pet” bila je prisutna novinarska inicijativa, kao i najveca zanrovska razudenost od svih
posmatranih komercijalnih stanica. Tome je svakako doprinosila ¢injenica da je ,,Svet u
pet” bio proizvod koprodukcije Radija B92 i redakcije na srpskom jeziku Radija Dojce
vele, kao 1 ¢injenica da je B92 preuzimao i vesti u 14:00, koje emituje Radio Slobodna

Evropa.
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U svom programu, Radio B92 je dosledno najavljivao svoje radijske i
televizijske emisije, a naglaSeno je navodio i autorstvo u tim emisijama, kao Sto su
naglaSavali 1 autorstvo novinara u studiju i na terenu. Ova radio stanica u posmatranom
periodu imala je naglaSeni urbani karakter i ciljna grupa su joj ocigledno bili
obrazovaniji slusaoci iz urbanih sredina. Njena radiofoni¢nost je bila dinami¢nija od
programa javnih servisa, a radijski izraz je bio moderniji. Radio B92 doslednije je od

javnih radijskih servisa navodio izvore informacija.

U informativhom programu dominirale su vesti iz Srbije, a naroc¢ito unutrasnja
politika, sem emisije ,,Svet u pet®, koja je znacajnu paznu posvecivala dogadajima iz
sveta. Ta emisija bila je primer kako jedna domaca radio stanica moze da prevazide
sopstveno materijalno siromastvo i nemoguénost da placa sopstvene dopisnike iz
inostranstva. Taj problem je, barem privremeno, bio reSen saradnjom sa srpskom

redakcijom Radija Dojce vele.

Na Radiju B92, u poredenju sa RBG1 i RNSI, bilo je znatno manje sadrzaja
posvecenih kulturi, obrazovanju, deci, i uopSte onim sadrzajima koji su po pravilu
rezervisani za javne medijske servise. Ipak, u poredenju sa ostalim analiziranim

komercijalnim radio stanicama, Radio B92 je 1 u tim segmentima ubedljivo prednjacio.

7.4. RADIO 021*%

7.4.1. Struktura Zanrova

Analiza Zanrovskog sadrZzaja programa novosadskog lokalnog Radija 021

pokazala je da su u posmatranom periodu u njemu apsolutno dominirali osnovni,

%9 Radio 021 osnovan je 1997. godine. Dve tre¢ine vlasniitva imala su privatna lica, a tre¢inu vlasnistva
Skupstina grada Novog Sada. U vreme MiloSevi¢evog rezima, bio je jasno pozicioniran kao nezavisni
medij, zbog Cega je visSe puta bio zatvaran. Prostorije ovog radija potpuno su izgorele u aprilu 2000.
godine, u pozaru koji je zahvatio neboder Radnickog univerziteta u Novom Sadu. Radio 021 je danas u
privatnom vlasni$tvu, a manji deo akcija ove medijske kuce poseduju i novinari. Registrovan je kao
drustvo sa ograni¢enom odgovornos¢u. Ukupno 77 odsto kapitala poseduje Slobodan Stojsi¢, koji je 1
direktor Radija 021 od njegovog osnivanja. Ostalih 23 odsto poseduju, u razli¢itim procentima, sadasni
bivsi novinari i zaposleni u tom radiodizuznom preduzec¢u, a medu njima najvise - sedam odsto -
dugogodi$nji glavni urednik Slobodan Krajnovié.
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faktografski novinarski zanrovi, medu kojima su bez premca kratke vesti, potom vesti i

izvestaji, Sto se jasno moze videti iz prilozene tabele i grafikona:

Tabela 5: Pregled zanrova na Radiju 021

Radio021 Kj:‘;l:a Vest Izvestaj | Izjava | Intervju Panset](/)OK Anketa R;:]l::q 5 é Lsot:/m i(hl:;a Z(an::tjrl;]; Reportaza | Drama
16.01. 57 3 3 2 4
17.01. 42 9 8 1 2|
18.01. 41 11 12 2
19.01. 18 16, 2
20.01.
21.01. 21 27
22.01. 44 24 3 1
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Grafikon 6: Pregled Zanrova na Radiju 021

Kompleksniji novinarski Zanrovi, poput radijskog paketa, uoceni su ali tek kao
izuzetak. UocCene su Cetiri tonske izjave 1 tri ankete, koje su bile u vezi iskljucivo sa

aktuelnim gradskim temama.

Zanrovsko siromastvo bilo je kompletirano &injenicom da na Radiju 021 u
posmatranom periodu nije bilo niti jednog intervjua, radijske reportaZe, radio drame.
Nije bilo ni istrazivackog novinarstva, iako je na portalu tog medija povremeno bilo
tekstova koji su imali elemente ove najkompleksnije vrste novinarstva. Radio 021 je
svakim radnim danom jos jedino negovao kontakt program sa sluSaocima, koji je obi¢no
bio kombinacija nagradne igre i razgovora o temi dana, a koji je vodio “brendirani”
voditelj. Kada su zanrovi u pitanju, zbunjujuce je bilo da su se u programu ovog radija
mogli primetiti 1 ¢lanci, iako ¢lanak nije radijski zanr. To je posledica ¢injenice da je
voditelj iz studija Cesto Citao Clanke iz novina, a da pritom sluSaocima uglavnom nije
saopStavao izvor te informacije. Nenavodenje izvora informacije je bila veoma cCesta
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boljka Radija 021. Takode, informativne emisije ovog radija nisu bile dovoljno
radiofoni¢ne i u njima je monotono dominirao glas jednog voditelja iz studija, dok su

prilozi sa tonskim izjavama sagovornika bili retki.

7.4.2. Odnos zanrova na klasi¢nom i na radiju na internetu

Priloge koje je emitovao u zivom programu, Radio 021 cCesto je priredivao na

drugaciji nacin za svoj portal, §to se moze videti kroz slede¢e odabrane primere:
PRIMER 29 (Radijska verzija):
Informatika nametnula osiguranje Novosadanima

VODITELJKA: Zastitnik prava gradana pokrenuo je postupak kontrole zakonitosti i
pravilnosti rada novosadske Informatike. Gradski ombudsman je Informatici uputio
preporuku da sa racuna objedinjene naplate ukloni sa liste usluga osiguranje “Delta
denerali” i eventualno je predvidi kao posebnu ponudu, koja ¢e biti odvojena ili pak
posebno istaknuta i smeStena na drugom vidnom mestu na racunu, navodi se u
saopStenju. Gradani koji su dobili racune za mesec decembar i platili ih u punom iznosu
automatski su se osigurali kod osiguravajuc¢ih kuc¢a Delta denerali i Sogaz. Pravnica
Asocijacije potrosaca Srbije Jovanka Nikoli¢ rekla je za 021 da je cena mesec¢ne
naknade za usluge ove dve osiguravajuce kuce na racunu objedinjene naplate morala
biti izdvojena i vidljiva u odnosu na ukupno mesecno zaduzenje, kako bi svim

korisnicima bila jasna:

EKSPERTKINJA: Odluka je trebalo da bude takva da se cena osiguranja na neki nacin
izdvoji od ukupne cifre i da svakom gradaninu prose¢nog i obrazovanja, i stanja, 1
statusa, bude vrlo jasno Sta placa, da bi mogao da donese odluku. Jer placanje
osiguranja, cena osiguranja je ugovorna obaveza za koju gradanin se odlucuje

dobrovoljno.

VODITELJKA: Nasa sagovornica se zapitala zasto su se ba§ ove osiguravajuce kuce
nasle na racunu objedinjene naplate. Apelovala je na Informatiku da javnosti predstavi
mehanizme izbora kompanija i odgovori da li ¢e se u njihovoj ponudi naci i ostale

osiguravajuce kuce.
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EKSPERTKINJA: Obaveza javnih preduzec¢a je da informaciju prvo pruze gradanima,
Sta planiraju i kako, Sta to znaci, a tek onda da im pruze maltene na gotovo. Jer onda
dolazimo u situaciju nastrljivog poslovanja, koje se ovde uopste nije pomenulo ni u

medijima ni u razgovorima medusobnim. To nije samo obmanjujuce, vec i nastrljivo.

VODITELJKA: Novosadani negoduju zbog ovoga i kako nam je re¢eno u Informatici,
do danas otprilike oko 13 sati vise od 5.000 ljudi je otkazalo ovu stavku sa racuna.
Protesti stizu u nasu redakciju, ocenjujuci poslovni potez Informatike kao bezobrazluk i
lopovluk. Jedan od nasih sugradana kaze da je ovo lov u mutnom, po sistemu ko plati —

plati:

GRAPANIN: “Cuo sam komentare da su ljudima rekli da moraju da idu negde da se
prijave i da dobiju novi racun i onda da im kao skinu to osiguranje da ne placaju. Znaci,
opet Setanje ljudi. Mislim da je to lov u mutnom, pa ko plati — plati, a ko se bude bunio

verovatno ¢e mu biti skinuto, a ko se ne bude bunio to ¢e tako pro¢i i nema Sta drugo.

VODITELJKA: E sad objasnjenje iz Informatike glasi ovako: “Gradani su prihvatanjem
besplatnog osiguranja za januar automatski usli u servis a mogu naknadno da se odluce
da ne placaju osiguranje”. Kako kaze portparolka ovog preduze¢a Gordana GaleSev,

kada jednom odluce i odave se, ova stavka im se viSe nece nalaziti na racunu:

PORTPAROLKA: Uz novembarski racun i$la je ponuda, poklon zapravo, osiguranje
besplatno za januar mesec. I isla je detaljna informacija o tome §ta se osiguranjem nudi,
kakve su mogucnosti da se osiguranje otkaZze. Prihvatanjem tog poklona, to vise ne
moze da se tretira kao ponuda, jer je servis aktiviran, ali se ne tretira ni kao zaduzenje i

potpuno ga je i vrlo komforno i lako otkazati.

VODITELJKA: Prema njenim re¢ima, dosadasnji korisnici Dunav osiguranja i dalje ¢e
biti osigurani u ovoj kompaniji, a oni koji su do sada plac¢ali DDOR osiguranje, to vise
ne¢e mo¢i da ¢ine preko Informatike, ve¢ moraju da se obrate toj osiguravajucoj kuci

direktno.
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Primer 30 (portal):
Informatika nametnula osiguranje Novosadanima®"

Gradani koji su dobili racune objedinjene naplate JKP "Informatika" za mesec
decembar i platili ga u punom iznosu, automatski su se osigurali kod osiguravaju¢ih

kuca "Delta Penerali" i "Sogaz", a ova usluga ih mesecno kosta oko 300 dinara.
FOTOGRAFIJA

Potrosaci koji nisu primetili ovu stavku na racunu i viSe ne Zele da budu osigurani,
morace da se jave "Informatici" putem SMS poruke ili pozivom korisnickog servisa,

odu na Salter ili jednostavno ne plate stavku za osiguranje na narednom racunu.

Pravnica Asocijacije potrosaca Srbije (APOS) Jovanka Nikoli¢ rekla je Radiju 021 da je
cena mesecne naknade za usluge ove dve osiguravajuce kuce na racun objedinjene
naplate morala biti izdvojena i vidljiva u odnosu na ukupno mesecno zaduzenje, kako bi

svim korisnicima bila jasna.

"Visina osiguranja i osiguravajuc¢a kuca za koju ¢e se gradani eventualno opredeliti
mora da bude stvar licne odluke korisnika, §to u ovom slucaju tako ne izgleda. Uz to, na
racunu se ne vidi na §ta se osiguranje odnosi i to se moze proveriti tek odlaskom na sajt

Informatike", rekla je Jovanka Nikoli¢.

Sagovornica Radija 021 se zapitala zasto su se ba§ pomenute osiguravajuce kucée nasle
na racunu objedinjene naplate i apelovala na Informatiku da javnosti predstavi
mehanizme odabira kompanija i odgovori da li ¢e se u njihovoj ponudi naci i ostale

osiguravajuce kuce.

"Postavlja se i pitanje zbog Cega bi gradani placali osiguranje preko Informatike i da li
je to u redu, ako se uzme u obzir ¢injenica da ovakva praksa ne postoji ni u jednoj
zemlji Evropske unije. Postoji sumnja da je ovo jedna vrsta nasrtljivog poslovanja i
koriS¢enja monopolskog polozaja, Sto inate ne bi trebalo da bude sklonost javnih
preduzeca, ve¢ kompanija koje se bave takozvanom prodajom na daljinu", rekla je

pravnica APOS-a.

3%0 prilozi su emitovani/objavljeni 16. januara 2013. godine.
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MEDUNASLOV: Burni protesti Novosadana zbog nameta Informatike

Novosadani su u velikom broju negodovali nakon saznanja da su nevoljno postali
osiguranici "Delta Peneralija" i "Sogaza", a nasoj redakciji samo u toku poslednja dva
dana stiglo je dvadesetak protestnih mejlova. Ocenjujuéi poslovni potez "Informatike"
kao bezobrazluk i lopovluk jedan od njih nam je rekao da je ovo lov u mutnom po

sistemu "ko plati, plati".

"Nema vise kao Sto je bilo da sada: da li hoces$ sa osiguranjem ili bez osiguranja. Sada
je odmah uracunata ta cena osiguranja u cenu objedinjene naplate. Slusao sam
komentare da su ljudima rekli da moraju da idu negde da se prijave i da dobiju novi
racun, i da im onda navodno skinu to osiguranje, $to je opet Setanje od Saltera do Saltera.
Mislim da je to lov u mutnom, pa ko plati, plati. Ko se bude bunio, verovatno ¢e mu biti

skinuto, a ko se ne bude bunio, to ¢e tako proc¢i".
MEDUNASLOV: Informatika: Ko nece, ne mora

U "Informatici" objasnjavaju da su gradani prihvatanjem besplatnog osiguranja za
januar automatski usli u servis koji ¢e im svaki mesec ponuditi uslugu paketa osiguranja
ove dve kompanije. Portparolka ovog preduzeca, Gordana GaleSev, kaze za 021 da nije
u pitanju obaveza i da gradani mogu da se odlu¢e da ne placaju osiguranje, a kada to

jednom ucine, ova stavka im viSe nece stizati na ratunu.

"Mi smo sa novembarskim racunom poslali detaljno objasnjenje na kojem su, izmedu
ostalog, istaknuti nac¢ini na koje se mozZe otkazati osiguranje", kaze GaleSev 1 dodaje da
je ugovor ovog preduzeta sa DDOR osiguranjem istekao i da gradani putem
"Informatike" vise ne mogu da osiguraju imovinu u toj kuéi. Prema njenim recima,
korisnici koji do sada nisu bili osigurani, posredstvom "Informatike" ¢e imovinu mo¢i
da obezbede samo kod "Delta Deneralija" i "Sogaza", dok ¢e dosadasnji korisnici

"Dunav osiguranja" i dalje biti osigurani u ovoj kompaniji.

"Ovo je zajednicki paket ove dve osiguravajuce kuce, a u ponudi imamo i druge
osiguravaju¢e kuce, dok smo sa nekima jo§ u pregovorima. Ponude ostalih
osiguravaju¢ih kompanija takode ¢emo istaci tokom godine. Ljudima koji su osigurani
kod drugih kuca nije ni stigla ova ponuda, ve¢ samo onima koji nisu", rekli su u

Informatici.
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Oni Novosadani koji su do sada placali DDOR osiguranje i dalje mogu da nastave
saradnju sa ovom kompanijom, ali to viSe ne mogu da ¢ine preko "Informatike", veé

moraju da se obrate osiguravajucoj kuci direktno.

LINK: Kompletan ugovor sa svim detaljima moze se videti na sajtovima "Informatike",

"Delta Deneralija" i "Sogaza", kao i na Salterima ovih preduzeca.

Kao $to se moze videti iz Primera 1, zanr koji je emitovan u radijskom programu
uzivo jeste radijski paket, dok je na portalu on bio prilagoden i objavljen u formi ¢lanka.
Clanak na portalu bio je opremljen takode i naslovom, medunaslovima i jednom
fotografijom, $to je za radio kao slep medij neizvodljivo. U ¢lanku je bio postavljen i
link koji je vodio ka jednom dokumentu. S druge strane, nije bio postavljen link koji bi
vodio ka radijskom paketu koji je bio emitovan u programu. U ovom slucaju, radijski
paket je bio kraci po obimu od c¢lanka, $to je bilo 1 o€ekivano zbog prirode radija kao
medija, koji zahteva krate forme izrazavanja, i prirode interneta kao medijske
platforme, koji omogucava $§iri prostor za objavljivanje, postavljanje fotografija, video i

audio zapisa, kao i razlicitih linkova.

Primer 31 (radijska verzija):*'

Februarska nagrada odborniku SPS Pordu Petrovic¢u

A profesor Medicinskog fakulteta u Novom Sadu Dorde Petrovi¢ kandidat je za
dobitnika Februarske nagrade, odlucila je danas skupstinska komisija. Odluka je doneta
ve¢inom glasova, a kona¢nu re¢ dace odbornici gradskog parlamenta na svecanoj

sednici, koja bi trebalo da se odrzi 25. januara
Primer 32 (portal):
Februarska nagrada odborniku SPS Dordu Petrovi¢u

Profesor Medicinskog fakulteta u Novom Sadu i specijalista ortopedije vilice Porde
Petrovi¢ kandidat je za dobitnika Februarske nagrade za 2012. godinu, odlucila je danas

Komisija za obelezavanje praznika Skupstine grada.

331 Prilozi su emitovani/objavljeni 16. januara 2013. godine
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FOTOGRAFUJA

Odluka je doneta ve¢inom glasova, a kona¢nu re¢ dace odbornici i odbornice gradskog
parlamenta na svecanoj sednici, koja bi trebalo da se odrzi 25. januara, saopSteno je

nakon sednice Komisije.

Clanovi Komisije usvojili su i predlog o visini nov¢ane nagrade za najvece gradsko
priznanje u visini od 120.000 dinara, o cemu ¢e se takode izjasniti odbornici i odbornice

Skupstine grada.

Incijativu da dr Porde Petrovi¢a dobije Februarsku nagradu podrzali su Dom zdravlja
"Novi Sad", Centar za socijalni rad Novog Sada, Zavod za zdravstvenu zastitu radnika,
Klinika za stomatologiju Vojvodine, Zavod za transfuziju Vojvodine, Dom "Veternik",
Crveni krst Novog Sada, sindikati zaposlenih u zdravstvenoj i socijalnoj zastiti Srbije,
Gerontoloski centar "Novi Sad", saveti Mesnih zajednica "Begec" i "Stepanovicevo",
Udruzenje gradana "Zemlja zivih", Udruzenje penzionera Novog Sada i Srpska

pravoslavna crkva i Manastir Kovilj.

Februarska nagrada dodeljuje se kao drustveno priznanje za najznacajnija dela i
dostignuca gradana Novog Sada koja su u duhu negovanja slobodarske tradicije Grada i

jedinstva svih njegovih gradana.

Ovo priznanje Skupstina grada dodeljuje povodom 1. februara, dana kada je 1748.

godine Novi Sad proglasen slobodnim kraljevskim gradom.

Na danasnjoj sednici dato je i pozitivno miSljenje o bratimljenju Novog Sada i
beloruskog grada Gomelja, a sporazum o bratimljenju trebalo bi da bude potpisan 31.

januara.

Iz Primera 31 i 32 vidi se da je radio emitovao kratku vest u svom radijskom

program uzivo o ovom gradskom priznanju, dok je na portalu bio objavljen izvestaj sa

sednice nadlezne gradske komisije. IzveStaj na portalu bio je opremljen takode i

naslovom 1 jednom fotografijom, $to je za radio kao slep medij neizvodljivo. U ovom

slucaju, kratka vest je bila po obimu znatno kraca od izvestaja, Sto je bilo 1 ocekivano

zbog prirode radija kao medija, koji zahteva krac¢e forme izraZavanja, i prirode interneta

kao medijske platforme, koji omogucava S§iri prostor za objavljivanje, postavljanje

fotografija, video 1 audio zapisa, kao 1 razli¢itih linkova.
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Internetski portal Radija 021 zapravo je najmanje posveéen samom radijskom
programu, a daleko vise funkcioniSe kao multimedij, na kojem je radio veoma malo
vidljiv. Na prvoj stranici, u samom vrhu, u posmatranom periodu postojao je link
»Slusaj Radio 021 uzivo!*, a potom i rubrike posvecene razli¢itim muzic¢kim pravcima:
klasi¢nom roku (Classic rock), pop roku (Pop rock), domac¢oj muzic¢koj sceni (Domace)
1 Bosa radiju (Bossa radio). Takode u gornjem desnom vrhu stranice jasno su bili
naznaceni linkovi ka druStvenim mrezama Tviter i Fejsbuk, kao 1 prema RSS-u
internetskog portala 021. Na stranici koja se odnosila samo na Radio 021, bila je
predstavljena programska shema sa najavama emisija i fotografijama voditelja, koji su i
inace retkost u govornom programu Radija 021. U tekstualnim najavama tih emisija
posetioci su pozivani i da piSu samim voditeljima ili redakciji. Na istoj stranici nudili su
se 1 naslovi glavnih vesti dana, istorijat i impresum radija, kao i vodi¢ kroz kulturne
dogadaje u Novom Sadu. U posmatranom periodu Radio 021 je omogucéavao
posetiocima sajta da ujedno gledaju Sta se deSava u samoj redakciji, putem veb kamere

koja je bila instalirana u prostorijama redakcije.

Radio 021 na svome sajtu u posmatranom periodu nije imao opciju odloZenog
slusanja odnosno podkasta, ve¢ samo sluSanja uzivo. Samim tim, sa ovog aspekta, nije

bilo nikakvog preoblikovanja novinarskih Zanrova.

Sajt je bio pregledan i1 lak za pretrazivanje i1 koriS¢enje, a ¢injenica da je na
njemu bilo i mnoStvo tekstualnih informativnih sadrzaja koji nisu emitovani u
govornom programu tradicionalnog radija, ve¢ u zasebnoj rubrici vesti, svedo¢i o tome
da je Radio 021 u kombinaciji sa svojim sajtom postao pre svega multimedij.
Multimedijalnost pojacava 1 ¢injenica da su pojedini voditelji 1 novinari postali vidljivi,
odnosno dobili su lik kroz svoju fotografiju koja se nalazila na sajtu i uz pomo¢ koje je
bio najavljivan taj programski sadrzaj. To je znacajna razlika u odnosu na tradicionalni
radio, koji je slep medij 1 ¢ije voditelje 1 novinare sluSaoci nisu poznavali drugacije nego
po boji glasa.

U svom govornom programu Radio 021 je promovisao i svoj profil na
drustvenoj mrezi Fejsbuk, koji je promovisao i na svome sajtu. Na osnovu ¢injenice da

je u aprilu 2015. godine Radio 021 na svom profilu na Fejsbuku imao blizu 35.000

»lajkova®, moze se zakljuciti da je redakcija ove medijske ku¢e veoma radila i radi na
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promociji Radija 021 na drustvenoj mrezi Fejsbuk. Ova stranica se redovno osvezavala,
a cCinjenica da su ispod vesti posetioci “lajkovali” i komentarisali, govori i o
interaktivnosti ovog medija, koji je tu svoju karakteristiku donekle demonstrirao i u

svom zemaljskom emitovanju.

Na Fejsbuk stranici Radija 021 bio je postavljen i veliki broj fotografija koje su
snimljene na terenu, kao ilustracija uz vesti, ili direktno u studiju tog radija. I to

predstavlja multimedijalni sadrzaj ove radio stanice na internetu.

7.4.3. Programska struktura

Radio 021 program u pono¢ je zapocinjao jednosatnom informativnom emisijom
Radija Slobodna Evropa, koja je zanrovski bila veoma razudena, ali poSto nije
predstavljala sopstveni proizvod Radija 021, ta emisija nije uSla u istrazivacki korpus.
Posle navedene emisije, sve do 07:00 emitovana je isklju¢ivo muzika. Od 07:00
pocinjao je “Preposlepodnevni program sa Copetom”, koji je vodio poznati lokalni
radijski voditelj. U prvom satu emitovane su se kratke gradske vesti i vremenska
prognoza. Od 7:00 do 14:00 Radio 021 je emitovao informativni program, u kojem su
dominirale kratke emisije vesti, uz dve duZe informativne emisije: Jutarnji dnevnik
“Zornjak™ u 8.00 1 “Zivot grada” u 14.00 sati. Na svakih punih sat vremena, u 7, 9, 10,
11, 12 1 13 sati, ova radio stanica je emitovala gradske vesti, koje su se iskljuc¢ivo bavile
lokalnim temama. Te vesti su u proseku trajale oko tri minuta. Na svakih pola od punog
sata, odnosno u 7.30, 9.30, 10.30, 11.30, emitovale su se vesti “Srbija i svet”, koje su u

proseku trajale oko dva minuta.

Gradske vesti najceSce su se sastojale od pet kratkih vesti, u Sta su se obi¢no
ubrajale 1 vesti iz lokalnog sporta 1 vremenska prognoza za Novi Sad. Vesti iz Srbije 1
sveta se u posmatranom periodu po pravilu sastojale od Cetiri vesti, od kojih su se dve
odnosile na sport i na vremensku prognozu. I jedne i druge vesti €itao je jedan voditelj
iz studija, a izuzetak je ponekad bila vremenska prognoza, koju je ¢itao drugi novinar.

Sadrzaj ovih emisija bio je skrojen dominantno od kratkih vesti i od vesti.

Prva centralna informativna emisija, Jutarnji dnevnik “Zornjak”, u posmatranom
periodu sadrzavala je od devet do 16 informacija, a sama emisija je trajala u proseku

oko 13 minuta, u kontinuitetu, bez muzickih ili pauza za reklame. Druga centralna
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informativna emsija, “Zivot grada”, po programskoj shemi je trajala od 14.00 do 15.00,
ali najve¢i deo toga sata zapravo su zauzimale muzi¢ke numere i delom reklame, dok je
informativni program u tih sat vremena bio sveden na maksimalno desetak minuta. Ove
emisije su bile zanrovski raznovrsnije od emisija kratkih vesti pa su se u njima, pored

vesti, mogli uociti i izvestaji, a retko 1 radijski paketi 1 — zbunjujuci — ¢lanci.

Informativni program Radija 021 vikendom je bio sveden samo na subotu, kada
su se emitovale kratke informativne emisije na svakih sat vremena, od 9:00 do 15:00.
Sadrzaj ovih emisija odnosio se i na lokalne informacije, ali i na informacije iz zemlje 1
sveta, a dominirali su osnovni novinarski zanrovi, pre svega kratke vesti i vesti. UoCen
je veliki broj vesti iz crne hronike, znacajno veéi u odnosu na ostale posmatrane radio
stanice. U posmatranom periodu, Radio 021 nedeljom nije emitovao informativni
program. Kada su te vesti u pitanju, uocene su i one sa formulacijama kao S$to su
,hajverovatnije” i ,,nezvani¢no”. Kombinacija vesti iz crne hronike i nezvani¢nih izvora
informacija najvise je karakteristicna za tabloidno novinarstvo. Kada su tonske izjave u
pitanju, uoceno je da se nije navodilo €iji je proizvod ta izjava. Uocena je u jednom
slucaju 1 izjava iz sopstvene produkcije, koja je bila veoma loSeg tehnickog kvaliteta i

nije podobna za radijski program.

Zanrovsku oskudnost u sopstvenoj produkciji Radio 021 donekle je
nadoknadivao kroz preuzimanje nezavisnih produkcija i programa drugih radio stanica.
Tako je ova novosadska radio stanica svakoga dana, sem nedelje, preuzimala program
Radija Slobodna Evropa, od pono¢i pa do 01.00. Subotom ujutro emitovao se politicki
magazin ‘“PeSCanik”. UocCene su takode 1 preuzete emisije mozai¢nog sadrzaja:
»Automedija” 1 ,,Zair”. Raznovrsnost Zzanrova u ovim preuzetim emisijama nisu bile

predmet analize, jer nisu iz produkcije Radija 021.

Subotom je na programu bila sportska emisija iz vlastite produkcije “Sporni
moment”, a subotom se emitovala i emisija “Zdravi sat”, za koju nije bilo najjasnije da
li je u pitanju placeni termin ili ne (nije naznaceno da je placeni termin, mada Citav
kontekst upucuje na sumnju da jeste). Ostatak programa cinila je muzika, koja je
dominirala programom svakog radnog dana nakon 15:00 sati, a vikendom je dominirala

josivise.
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7.4.4. Opsta zapazanja o programu

Sopstvena produkcija Radija 021 bila je vezana za period od 07:00 do 12:00 sati.
Dominiralo je citanje vesti iz studija, uz monoton glas voditelja. Informativnim
emisijama dominirale su kratke vesti, uglavnom bez navodenja izvora informacije, sem
kada je bio u pitanju proizvod samog radija. Programska shema se uglavnom postovala,

uz mala kasnjenja.

Radio 021 posvecivao je paznju slusaocima u prepodnevnom delu programa,
kada ih je uklju¢ivao u program u povremenim kontakt emisijama, koje su bile u vezi sa
onim §to je bilo oznaceno kao tema dana, a ta tema je bila lokalnog karaktera. Radio
021 se dzinglovima predstavljao kao ,,novosadski javni servis”, iako je re¢ o privatnoj
radio stanici. Time su verovatno zeleli da porue da im je informativni program na

prvom mestu, a pre svega vesti iz Novog Sada.

Informativni program se prakticno zavrSavao emisijom "Zivot grada", koja je

trajala od 14:00 do 15:00, i u okviru koje se daje pregled najvaznijih lokalnih zbivanja.

Radio 021 je imao efektne dZinglove od svoga osnivanja: ,,Gradski,
informativni, otvoreni”, ,,Radio koji ne kaze sve Sto misli, ali misli sve Sto kaze”,
»daznajte poslednju vest prvi”, ,,Radio nije dzuboks. Radio je 021”. Nazalost, u

posmatranom periodu program ove radio stanice sve je viSe li¢io na dzuboks.

Pored radijskog programa, 021 ima 1 svoj portal, koji je sustinski glavni medijski
proizvod ove medijske kuce, kojem se posvecivala i posvecuje znatno veca paznja nego
li samom radiju. Za razliku od informativnog programa na radiju, koji se radnim danom
1 subotom zavrSavao u 15:00 sati, na portalu takvo ogranicenje nije postojalo pa se
sadrzaj azurirao prakticno neprestano. Posetioci portala mogli su na njemu slusati i
radijski program uZivo, a mogli su posmatrati i “direktan prenos” zbivanja u samoj
redakciji. Radio 021 je bio prisutan i na druStvenim mrezama Fejsbuk i1 Tviter, pa se na
osnovu svega ovoga moze reci da je kod odgovornih osoba u potpunosti prisutna svest o
konvergenciji medija 1 o potrebi za multimedijalnim, a ne iskljuéivo radijskim
sadrzajima. Ali, kod medijske kuc¢e 021 radio je u posmatranom periodu bio sporedan i

marginalizovan medjj.
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7.5. RADIO §°3?

7.5.1. Struktura Zanrova

U zanrovskoj strukturi Radija S u posmatranom periodu apsolutno je dominirala
forma kratke vesti, a mnogo je manje bilo uoceno vesti i izvestaja, Sto se moze videti iz

sledece tabele i grafikona:

Tabela 6: Pregled zanrova na Radiju S

: Kratka o . |Panevok Radijski | = & [t |k KP sasl. i .
RadioS ve;t Vest Izvestaj | Izjava | Intervju anseto Anketa p alli:t a g noiin. slu§s.a Sa;:;m; Reportaza | Drama
16.01. 115 3 3 50 5 1 3 1 2 5
17.01. 106 6 8 48| 4 1 5 3 5
18.01. 112 3 4 54 6 1 4 3 4
19.01. 64 0 9 17, 2 1 0| 1 0
20.01. 55 5 7 22 3 0 1 1 4
21.01. 108 5 6 56 7 1 6 3 5
22.01. 110 4 3 48 4 1 4 3 4
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Grafikon 7: Pregled Zanrova na Radiju S

Uoceno je 1 veoma mnogo tonskih izjava, ubedljivo najvise u poredenju sa svim

ostalim analiziranim radijskim programima. Od Zanrova su bili prisutni i radijski paketi,

332 Radio S je osnovan 1994. godine u okviru sistema Geneks, a kao njegov osniva¢ u januaru 2015.

vodila se Ljubinka Andelkovi¢, majka nekadasnjeg generalnog sekretara Socijalisticke partije Srbije
(SPS) Zorana Andelkovic¢a. Kao zakonski zastupnik danas se vodi Predrag Andelkovi¢, a Radio S
registrovan je kao drustvo sa ograni¢enom odgovornos¢u. Vlasnik Radija S je Privredno drustvo za
poslovne usluge i telekomunikacije AS Media DOO iz Beograda, u kojem je jedan od zastupnia kapitala

takode Predrag Andelkovi¢. A vlasnik tog privrednog drustva je S Media Team, ¢iji je zakonski zastupnik
takode Predrag Andelkovic.
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kao 1 intervjui i reportaze, koji su Cesto bili preuzeti od drugih medija, a ponekad nije
bilo jasno da li je bilo reci o sopstvenim proizvodima ili o preuzetim prilozima. Uocena
su 1 retka ukljucenja reportera sa lica mesta. Kontakt program sa sluSaocima telefonskim
putem uglavnom je bio povezan sa nagradnim igrama. Takav je slucaj bio i sa kvizom,
koji je imao komercijalnog sponzora, a nagrada za pobednike je bila zdravstveni

preparat. Od zanrova su uoc¢ene i ankete na razlicite, dnevno-aktuelne teme.

SloZenijih Zanrova poput panela, okruglih stolova, a ni radio drame nije bilo, bas

kao Sto nije uoceno ni istrazivacko novinarstvo.

7.5.2. Odnos zanrova na klasi¢cnom i na radiju na internetu

Priloge koje je emitovao u zivom radijskom programu, Radio S je ponekad
priredivao na drugaciji nain za svoj portal, $to se moze videti kroz sledece odabrane

primere:

Primer 33 (radijska verzija):

Da¢i¢ i Tadi — poseban dogovor za sever Kosova!’>

Cetvrta runda razgovora srpskog i kosovskog premijera u Briselu samo $to nije. Kako
saznaje S media portal, Ivica Daci¢ i Hasim Taci dogovori¢e se da se roba carini na
severu Kosova. Kako saznajemo, svi gradani Kosova morace da imaju kosovske tablice.
Srbi ne¢e morati da uzmu kosovsko drzavljanstvo, ve¢ ¢e tablice dobiti na osnovu mesta

boravka. Detaljnije ¢itajte na smedia.rs.
A ranije danas Maja KocijancCi¢ je potvrdila da ¢e se razgovarati i o severu Kosmeta:

POLITICARKA: Razgovaraée i o severu Kosova. Mi znamo od podetka da je to dosta
tezak proces, rekla je sama gospoda ESton da ¢e 1 jedan i drugi premijer morati napraviti
neke teske odluke u kontekstu tog dijaloga. Vazno je da su i jedna i druga strana

angazovane u tom dijalogu.

353 Prilog je emitovan/objavljen 17. januara 2013. godine
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Primer 34 (portal):
S MEDIA* SAZNAJE: Datié¢ i Tadi — poseban dogovor za sever Kosova!

Ivica Daci¢ i Hasim Taci dogovaraju carinjenje robe na severu Kosova. Prihod carine
i¢i ¢e u fond za sever, na ¢ijem cCelu ¢e biti izaslanik EU na Kosovu Samuel Zbogar,

jedan Srbin i jedan Albanac.
FOTOGRAFIJA
Veceras vazan sastanak srpskog i kosovskog premijera u Briselu!

Kako saznaje S media portal, Ivica Daci¢ i Hasim Taci dogovaraju da roba koja ulazi na
sever Kosova bude carinjena na integrisanom prelazima izmedu centralne Srbije i

severa.

Prihod od carine i¢i ¢e u fond za sever Kosova, na ¢ijem celu Ce biti specijalni izaslanik
EU za Kosovo i direktor Kancelarije EU u Pristini Samuel Zbogar, jedan Srbin i jedan

Albanac.

Kako ne bi doslo do nesuglasica prilikom odlucivanja o nameni sredstava, poslednju re¢

imace Zbogar.

Roba koja iz Srbije odlazi na sever Kosova, §to ¢e veCeras biti dogovoreno, bice

carinjena u juznoj Mitrovici.

Inace, zamenik predsednika kosovske Vlade Slobodan Petrovi¢ iz Srpske liberalne
stranke (SLS) izjavio je ranije danas da ¢e vlada Kosova ponuditi formiranje fonda za
sever KiM, u kome bi, pored kosovskih institucija, ucestvovala i medunarodna

zajednica, a bi¢e pozvana i drzava Srbija da ucestvuje u tome. OpSirnije OVDE.

I portparolka Ketrin ESton Maja Kocijanci¢ otkrila je danas da ¢e Daci¢ i Taci veceras

po prvi put razgovarati o severu Kosova. Opsirnije OVDE.

MEDUNASLOV: Kosovske tablice, srpsko drzavljanstvo

%% S media je portal koji je u vlasnitvu S Media Teama. Up. sa fusnotom 338
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Vecerasnji dogovor Beograda i Pristine na najvisem nivou zadire i u dokumenta Srba na
severu Kosova. Naime, kako saznajemo, svi gradani na Kosovu morace da imaju
kosovske registracione tablice na vozilima. Srbi, medutim, ne¢e morati da uzimaju
kosovsko drzavljanstvo, ve¢ ¢e im registarske oznake biti izdavane na osnovu mesta

boravka.

Kao ustupak Srbiji, makar za sada, Cini se i registracija preduzeca. Na osnovu
informacija do kojih je doSao S media portal, srpska preduzeca na Kosovu bice i dalje

registrovana u srpskom, a ne u kosovskom privrednom registru.

Kao S$to se moze videti iz Primera 1, Zanr koji je emitovan u radijskom programu uzivo
jeste izvestaj kombinovan sa tonskom izjavom, dok je na portalu takode izvestaj, bez
linka ka tonskoj izjavi i bez linka ka radijskom programu. Prilog na portalu bio je
opremljen i naslovom, medunaslovom i jednom fotografijom, $to je za radio kao slep

medij neizvodljivo.
Primer 35 (radijska verzija):

SUDPENJE POPU PERANOVICU ZA UBISTVO: Imao sam dozvolu da tufem

zavisnike kad im dode ,,Zuta minuta“!*>

VODITELJKA: Pred Visim sudom u Sapcu pocelo je sudenje Branislavu Peranoviéu,
optuzenom da je na smrt pretukao Nebojsu Zarupca u Centru za odvikavanje Sretenje.
Njegov advokat Ilija Radulovi¢ za S media portal kaze da su Peranovi¢eve batine

sluzile Zivotu a ne smrti:

ADVOKAT 1: Izjednacavali su silu kao metod le¢enja u odnosu na silu, koja je kao u
ovom slucaju proizilazila iz saglasnosti njega i njegovih $tiCenika da u trenucima

takozvane Zute minute moze da upotrebi sva sredstva u tom momentu krize.
A advokat oSte¢enog DusSan Pasi¢ je rekao:

ADVOKAT 2: Efekat krajnje nuzde bi bio primenljiv samo da je zivot okrivljenog bio
ugrozen od strane oSte¢enog, a sada pokojnog NebojSe Zarupca. Odbrana okrivljenog

pada u vodu jer se u stvari radi samo o pokusSaju izbegavanja krivicne odgovornosti.

3% Prilozi su emitovani/objavljeni 17. januara 2013. godine.
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Primer 36 (portal):

PORTAL: SUDENJE POPU PERANOVICU ZA UBISTVO: Imao sam dozvolu da

tucem zavisnike kad im dode ,,Zuta minuta*!

Na prvom sudenju Branislavu Peranovicu, odbrana dva sata izlagala o uspesima i
diplomama popa batinasa. Peranovi¢ od hapsenja do danas smrsao 17 kilograma kako bi

sebe ,,duhovno produbio i obogatio®.
FOTOGRAFIJA

U Visem sudu u Sapcu, pred veéem sudije Jasmine Kovadevié, danas je odrzano prvo
roCiSte za ubistvo NebojSe Zarupca, korisnika Centra za odvikavanje od bolesti
zavisnosti ,,Sretenje*. Za njegovu smrt optuzen je Branislav Peranovi¢, sada privremeno
ra$§€injeni pop, javnosti poznat po strasnim metodama lecenja narkomana u kampu

,,Crna Reka*®.
FOTOGRAFIJA

MEDUNASLOV: Peranovi¢: Nisam namerno ubio Sticenika, celo drustvo mi je

saucesnik

Peranovi¢ nije odgovarao za batinanje zavisnika u ,,Crnoj Reci®. Svoje ,,isceliteljske
metode* nastavio je da sprovodi u Jadranskoj Lesnici, bez da mu iko na tome zameri. |

upravo na tome Peranovi¢ je danas bazirao svoju odbranu — svi su krivi, a ne samo on!

Danasnja odbrana trajala je vise od dva sata i, prema recima advokata o$te¢enog Dusana
Pasi¢a, sastojala se iz dva dela: izlaganju o zaslugama, diplomama i o uspesima

Peranovica i o tvrdnji da je ubistvo izvrSeno iz nehata, u stanju krajnje nuzde.
MEDUNASLOV: Peranovi¢ smr$ao 17 kilograma

Danasnji dolazak u sud bio je prvi izlazak Branislava Peranovic¢a iz pritvora od proslog

leta. Svi koji su ga videli primetili su da je drasti¢no smrsao.

- On je svesno smr$ao 17 kilograma, ali je dobro, onako kako zapravo i sam zeli da
bude. Verovatno je iskoristio ovaj momenat da sebe jo§ vise duhovno produbi i obogati,

jer to se moZze samo kroz patnju — tvrdi advokat Ilija Radulovi¢.
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- Isticanje nuzde u krivicnom pravu je sasvim drugacije prirode. To bi se moglo
primeniti samo da je sada pokojni NebojSa Zarubac ugrozavao Peranovicev Zzivot. I tu

odbrana pada u vodu — kaze za S media portal advokat Dusan Pasic.
MEDUNASLOV: Odbrana: Zavisnici su pristajali na batine!

Ilija Radulovi¢, advokat optuzenog Peranovi¢a, medutim, istice da je njegov klijent

imao saglasnost Sticenika Centra da moze da upotrebi silu kada je to neophodno:

- U takvim situacijama otac Branislav je imao saglasnost svojih §ticenika da moze da
upotrebi jednu silu, ne kao metod lecenja, nego kao metog samog zadrzavanja StiCenika
kada nastupi ’Zuta minuta’. Inace, to ne traje dugo i osnovni je zadatak da se dobije u
vremenu, jer ¢e sam Sticenik pobediti tu krizu koja se oznacava kao ’Zuta minuta’ i

ostati u Centru.

MEDUNASLOV: Uspesnost Centra — istina ili laz?

Oprecna su misljenja koliki je procenat uspesnosti izle€enja od narkomanije u Centru
kod Loznice. Odbrana Peranovica tvrdi da je to preko 30 odsto, dok advokat optuzenog

tvrdi da je to neistina.

- Neka moja istrazivanja govore da je kamp neSto malo bolji od Drajzerove. A u
Drajzerovoj je uspesnost oko tri odsto. Ne verujem da je uspeh odvikavanja u kampu

veci od pet odsto — tvrdi Dusan Pasi¢.
MEDUNASLOV: Duhovni otac ili ubica

Advokat Radulovi¢ istakao je da su svi Sti¢enici Centra danas hvalospevno govorili o
Branislavu Peranovicu, smatraju¢i ga svojim duhovnim ocem. Advokat optuzenog ne
deli ovo misljenje i kaze da su Sti¢enici kampa uglavnom od straha od okrivljenog

pricali da u kampu nije bilo batina, §to je protivre¢no i samoj odbrani.

- Peranovi¢eva odbrana se zapravo svodi na to da su svi bili saucesnici, celo drustvo, jer
su svi sve znali, svi su gledali $ta on radi i da to, u principu, nikoga nije interesovalo, a
da je on samo Zeleo da spreci Nebojsu da napusti kamp i zbog toga ga je toliko tukao da

je morao da ga ubije — istakao je Pasic.

Sledece rociste bice odrzano 21. februara.
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Kao $to se moze videti iz Primera 35. i 36, Zanr koji je bio emitovan u radijskom
programu uzivo jeste izvestaj, kombinovan sa dve tonske izjave, dok je na portalu
izvestaj bez tonskih inserata i bez linka ka radijskom prilogu. Prilog na portalu bio je
opremljen i naslovom, pet medunaslova i1 jednom fotografijom, §to je za radio kao slep

medij neizvodljivo.

Internetski portal Radija S na adresi www.radios.rs na prvoj stranici, na udarnom
mestu, u slajderu sadrzavao je u posmatranom periodu najave sopstvenih emisija. Na
udarnim mestima je i baner za kontakt telefone marketinga te radio stanice, kao i za
sluSanje programa uzivo. Na samom vrhu stranice bio je postavljen baner za portal S
media, kao i1 baner za Fejsbuk stranicu ovog radija. Potom su posetioci sajta u donjim
delovima prve stranice mogli da pogledaju vesti iz rubrike zabava, intervjue,
fotogaleriju, kao 1 zanimljive video zapise. Samo retki medijski proizvodi iz tih rubrika
potekli su iz inicijative novinara Radija S, a uglavnom je bilo reci o preuzetim vestima,
fotografijama 1 video zapisima. Sajt je nudio i informacije, kao §to su programska
shema 1 frekvencije na kojima se Radio S mogao slusati u razli¢itim delovima Srbije.
Opcija odloZenog sluSanja radijskog programa (podkasta) nije postojala na sajtu u

posmatranom periodu.

S druge strane, imajuci u vidu ¢injenicu da je Radio S posetiocima svoga sajta
nudio 1 sluSanje programa uzZivo, moze se izvuci zakljucak da je ovaj medij iskoristio

internet kao dodatnu vrednost za sebe, i u Zanrovskom i u programskom smislu.

Sajt je bio pregledan i1 lak za pretraZivanje 1 koriS¢enje, a Cinjenica da je na
njemu bio 1 znacajn broj tekstualnih informativnih sadrZaja od kojih jedan deo nije bio
emitovan u govornom programu tradicionalnog radija ve¢ u zasebnoj rubrici vesti,
svedo€i o tome da je Radio S u kombinaciji sa svojim sajtom postao ne samo radio na
internetu nego i multimedij. Multimedijalnost pojacava i1 ¢injenica da su pojedini
voditelji 1 novinari postali vidljivi, odnosno dobili su lik kroz svoju fotografiju koja se
nalazila na sajtu 1 uz pomo¢ koje je bio najavljivan taj programski sadrzaj. To je
znacajna razlika u odnosu na tradicionalni radio, koji je slep medij i ¢ije voditelje i

novinare sluSaoci nisu poznavali drugacije nego po boji glasa.

U svom govornom programu Radio S je promovisao i1 svoj profil na drustvenoj

mreZi Fejsbuk, koji je promovisao 1 na svome sajtu. Na osnovu ¢injenice da je u aprilu
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2015. godine Radio S na svom profilu na Fejsbuku imao blizu 7.500 ,,lajkova‘, moze se
zakljuciti da je redakcija ove medijske kuce, radila i radi na promociji Radija S na
Fejsbuku. Ova stranica se redovno osvezavala, a Cinjenica da su ispod vesti posetioci
uglavnom “lajkovali” ali su retko komentarisali, govori i o delimi¢noj interaktivnosti
ovog medija, koji je tu svoju karakteristiku donekle demonstrirao i u svom zemaljskom

emitovanju, kroz ukljucivanje slusalaca u program.

Na Fejsbuk stranici Radija S bio je postavljen i veliki broj fotografija koje su
snimljene na terenu, kao ilustracija uz vesti, ili direktno u studiju tog radija. I to

predstavlja multimedijalni sadrzaj ove radio stanice na internetu.

7.5.3. Programska struktura

Nakon muzike koja je emitovana celu no¢, Radio S je svoj jutarnji program
»Dobro jutro, Srbijo* pocinjao radnim danima u 6:00. Taj program je vodio musko-
zenski voditeljski par. Prve vesti bile su emitovane odmah na pocetku jutarnjeg
programa. Vesti su citali voditelji, i to u opuStenijem maniru, uz izvesne, mahom
Saljive, komentare. Ono §to je bilo karakteristiéno za vesti Radija S u posmatranom
periodu jeste da je u njima ima bilo mnogo tonskih inserata, odnosno najcesce izjava,
mnogo vise nego na drugim analiziranim radio stanicama. U 06:30 na programu su bile
,Vesti iz 1z svakog dela Srbije®, koje su obi¢no donosile po dve ili tri vesti iz razli€itih
krajeva zemlje. U vestima na punih sat vremena bilo je od Cetiri do Sest informacija.
Vesti na svakih sat vremena emitovane su sve do 22:00, a ,,Vesti iz svakog dela Srbije*
emitovane su na svakih 30 minuta od punog sata, sve do 21:30. I posle jednih i posle
drugih vesti emitovani su i1 prognoza vremena i izvestaj o stanju na putevima. Ubedljivo
je najviSe bilo vesti iz Srbije, sa tek ponekom ves¢u iz sveta i prilicno Cesto sa nekom
zanimljivoS¢u, poput snega u Sijetlu, zanimljivosti o seriji ,,Sulejman Velicanstveni®,

vesti o turbo folk muzici u Bugarskoj, vesti o bogatim ali nesre¢nim Kinezima.

U 7:40 te srede, 16. januara, na programu je bila humoristicka emisija u kojoj je
decak po imenu Marko zvao razli¢ite firme na telefon i s njima zbijao Sale tipa da bi u
agenciju za manekene i manekenke Zeleo da zaposli svoju baku od 86 godina. Njegove
Sale su Cesto bile neukusne, ali u studiju, dok god je trajala ta emisija, puStan je

nasnimljeni smeh publike. Emisija je ocigledno bila zamisljena kao neka vrsta radijske
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»skrivene kamere® ili bolje rec¢i skrivenog mirkofona. Sa etickog stanovista sporna je
bila i odluka da se decak ne predstavi na pravi nacin, odnosno da ne kaze jasno i glasno
da zove sa Radija S. Umesto toga, on je dovodio sagovornike u zabludu, a da ih pritom
uopsSte nije obavestio da se njihov razgovor snima radi emitovanja u programu. Ta

emisija reprizirala se jo$ jednom u toku dana.

U istom satu Radio S emitovao je i izjavu decje psiholoskinje o polasku u skolu,
zatim izjavu anonimne slusateljke o navodnoj pojavi ,,vanzemaljaca® kod Kikinde.
Zatim je sledio intervju na temu elektronske uprave i elektronskog potpisa, ali pritom
uopste nije bilo naznaceno ko je bio sagovornik. Voditelji su u istom satu pozivali
slusaoce da odgovore na neka pitanja putem Fejsbuka ili telefonski, poput pitanja koja
im je najomiljenija serija. Potom su citirali odgovore slusalaca sa Fejsbuka i1 njihove

telefonske odgovore.

U 10:00 pocinjala je emisija ,,Dan sa Vesnom*, koja je trajala sve do 14:00 a
naziv je dobila po imenu voditeljice. U tom delu emitovana je i izjava male devojcice o
tome kako deca treba da se ponasaju u saobracaju, Sto je svakako bila vredna

informacija koja jeste od javnog interesa. Ta izjava reprizirana je viSe puta u toku dana.

U tom delu programa emitovan je 1 radijski paket na temu viSe puta reprizirane
domace serije ,,Bolji Zivot*. Radijski paket se sastojao od izjava glumaca, kao 1 od
izjave generalnog direktora Radiotelevizije Srbije, na temu zaSto je RTS toliko puta

repriziroa ,,Bolji Zivot*.

U popodnevnom delu programa, u 15:45 Radio S je emitovao reporterski zapis o
zivotu jednog boksera. Ovaj zapis najvise je li¢io na reportazu, ali u ovom slucaju nije
bilo jasno ko je autor i da li je uopSte iz produkcije tog radija. Zanimljivo je da se Radio

S ponekad odlucivao i da radijske reportaze preuzme sa drugih medija.

Od 16:00 do 18:00 na programu je bila emisija ,,Odasiljac*, koju je vodio
voditeljski par. U okviru te emisije bio je 1 kviz ,,Tuc-muc®, koji je imao karakter
kontakt programa sa sluSaocima.

Od 18:00 do 19:00 na programu je bila je emisija ,,Vojevanje*, koju je vodio

nekada$nji poznati televizijski voditelj. Emisija je imala humoristicki karakter, a
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voditelj je priCao viceve, saopstavao zanimljive vesti 1 razgovarao sa sluSaocima putem

Fejsbuka.

Od 19:00 do 22:00 na programu je bilo ,,Vece sa Ninom*, emisija koja je takode
dobila naziv po imenu voditeljice. U ovom delu dana uoceno je znatno vise priloga iz
kulture, poput radijskog paketa o FEST-u, izjave poznatog reditelja o filmu, radijskog

paketa o filmskom festivalu Kustendorf.

Programska shema svakog radnog dana je bila ista, a vikendom se razlikuje.
Subotom 1 nedeljom govorni program pocinjao je u 09:00 emisijom ,,Srbijo, dobar dan®,
koju je iz studija vodila jedna voditeljica. Emisije kratkih vesti na puni sat vremena
emitovane su subotom do 16:00, a ,,Vesti iz svakog dela Srbija® do 15:30. U tom delu
programa voditeljica je u tre¢em satu razgovarala sa sluSaocima preko Fejsbuka, a

repriziran je 1 program koji je vodio decak Marko.

Od 16:00 do 20:00 i subotom i nedeljom emitovao se ,,Vikend sa Vanjom i
Enesom®, koja je takode bila emisija zabavno-muzi¢kog karaktera, sa jo$ jednom
reprizom emisije sa malim Markom. I ovi voditelji su pozivali slusaoce da im pisu

preko Fejsbuka.

Nedeljom od 13:00 na programu je bila sportska emisija ,,Tajm aut* (Time out),
koja je sadrzavala vesti 1 izveStaje iz sporta. Te nedelje, 20. januara 2013. godine, u
studiju su bile 1 dve koSarkaSice KoSarkaskog kluba ,,Radivoje Korac¢* iz Beograda.
Povod za razgovor s njima nisu bili samo njithovi sportski uspesi ve¢ i to $to su se

fotografisale za neki erotski kalendar.

7.5.3. Opsta zapaZanja o programu

Radio S je komercijalni radio pre svega zabavno-muzickog karaktera. Svoju
informativnu funkciju, ovaj radio ispoljavao je u posmatranom periodu kroz brojne

emisije kratkih vesti. Na programu nije imao ni jednu duzu emisiju vesti.

Radio S emitovao je iskljucivo zabavnu muziku, a najviSe pop muziku iz Srbije 1
iz regiona. Ovaj radio je na svojim talasima reklamirao svoj portal, a kada je emitovao
neku izjavu na osnovu sopstvene novinarske inicijative, onda je navodio da je ta izjava

data za ,,S media portal“. Voditelji su ¢esto reklamirali i stranicu Radija S na Fejsbuku.

243



Novinarska inicijativa im nije bila naroCito svojstvena, ve¢ su uglavnom C¢itali
agencijske vesti, a preuzimali su i priloge drugih medija. Uocena je i jedna ekskluzivna
informacija, vezana za pregovore Srbije 1 Kosova u Briselu. Radnim danima od 22:00
pa sve do 6:00, a vikendom od 22:00 pa do 09:00 na programu se emitovala isklju¢ivo
muzika. Radio S je u posmatranom periodu imao znacajno vise reklama od ostalih
posmatranih radio stanica. Ciljna grupa ove radio stanice je bila i ostala veoma S§iroka, a

pre svega je namenjen ljubiteljima domace pop muzike.

7.6. RADIO INDEKS**¢

7.6.1. Struktura Zanrova

U zanrovskoj strukturi radija Indeks u posmatranom periodu u potpunosti su

dominirale kratke vesti, pa potom izveStaji 1 vesti, §to se vidi iz priloZene tabele i

grafikona:
Tabela 7: Pregled zanrova na Radio Indeksu
Radiolndeks K\x;:l:a Vest | IzveStaj| Izava | Intervju Panset](/)OK Anketa R::E::ﬂ S é Illssi]m 55;3 I;Pg(s):;lr'l; Reportaza | Drama
16.01. 87 6 4 5 2 6
17.01. 81 2 7 3 1
18.01. 78 3 12 3 1
19.01. 77
20.01. 77
21.01. 79 3 11 3 1 1
22.01. 80 2 12 3 1 1

336 Preteca danasnjeg Radio Indeksa zapravo je bio studentski radijski program Indeks 202, koji je kao
jednosatna dnevna emisija bio emitovan od 1971. na Radio Beogradu 202. Tokom osamdesetih godina
narocito je bilo popularno satiri¢no ,,Indeksovo radio pozoriste*. Tokom studentskih demonstracija iz
1992. godine osnovan je Univerzitetski radio Indeks. Taj radio je 1998. godine izbacen iz prostorija Radio
Beograda, jer je bio nastrojen protiv Milosevi¢evog rezima. U avgustu 1999. godine, ekipa novinara i
urednika je ponovo pokrenula Radio Indeks, na drugoj lokaciji, sa drugom opremom i na drugoj
frekvenciji, uz finansijsku pomo¢ privatnog kapitala. Radio Indeks je bio jedini nezavisni elektronski
medij u Beogradu koji je tokom velikih demonstracija i ruSenja MiloSevi¢evog rezima 5. oktobra 2000.
emitovao direktan program sa ulica Beograda. Radio Indeks je danas u vlasnistvu kompanija “AS Media”
1“S Media”, dakle8 isto kao i Radio S.
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Grafikon 8: Pregled zanrova na Radio Indeksu

Ovakva struktura je potpuno logi¢na, s obzirom da je ovaj radio u posmatranom
periodu uglavnom viSe podsecao na muzicki dzuboks, nego li na govorni radijski
program, sem emisija kratkih vesti na svakih sat vremena, kojima je ispunjavao svoju

zakonsku obavezu da ima i informativni program.

Uoceno je i nekoliko izjava i kratkih intervjua, a u Sest navrata je bila emitovana
anketa. Voditelji su pokuSavali da organizuju i1 kontakt programe sa sluSaocima uzivo i

preko Fejsbuka.

Niti jedan kompleksniji radijski zanr nije uoc¢en u posmatranom periodu, pa cak i
niti jedan radijski paket. Nije bilo direktnih ukljucenja reportera u program, nije bilo
reportaza, panela, okruglh stolova, radio drama. Naravno, nije bilo ni nagovestaja

priloga iz oblasti istrazivackog novinarstva.

7.6.2. Odnos Zanrova na klasi¢nom 1 na radiju na internetu

Priloge koje je emitovao u zivom radijskom programu, Radio Indeks je
priredivao na drugaciji nain za svoj portal, §to se moze videti kroz sledece odabrane

primere:
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Primer 37 (radijska verzija):
Vudié¢ podrzao inicijativu Agencije za izmenu zakona™’

Aleksandar Vuci¢ sastao se sa predstavnicima Agencije za borbu protiv korupcije u
vladi. Prvi potpredsednik vlade upoznao se sa ¢lanovima i podrzao inicijativu za izmene

Zakona o agenciji. On je istakao da je prevencija korupcije sustinska uloga agencije.
Primer 38 (portal):
Vuci¢ podrzao inicijativu Agencije za izmenu zakona

Prvi potpredsednik Vlade Srbije Aleksandar Vuci¢ razgovarao sa predstavnicima
Agencije za borbu protiv korupcije. Vuci¢ se saglasio da je Agencija organ koji ima
znacajnu ulogu u izradi strategije i podrzao inicijativu za izmenu i dopunu Zakona o

Agenciji. Izbor direktora Agencije 21. januara.
FOTOGRAFIJA

Predstavnici Agencije za borbu protiv korupcije danas su na sastanku sa prvim
potpredsednikom Vlade Republike Srbije zaduzenim za borbu protiv korupcije i
organizovanog kriminala Aleksandrom Vuci¢em dobili njegovu podrsku za inicijativu

za izmenu i dopunu Zakona o Agenciji koju su najavili.

"Prvi potpredsednik se saglasio da je Agencija organ koji ima znac¢ajnu ulogu u izradi
strategije i podrzao inicijativu za izmenu i dopunu Zakona o Agenciji koji su
predstavnici Agencije najavili, navodeci da je njena sustinska uloga upravo prevencija

korupcije", re¢eno je u saopstenju.

U saopstenju Agencije se navodi da su njeni predstavnici, predsednik Odbora Agencije
Zoran Stojiljkovi¢, zamenik predsednika Odbora Zlatko Mini¢ i v.d. direktora Agencije
Tatjana Babi¢ ukazali na probleme koji su se javili prilikom rada na Nacrtu nove

strategije za borbu protiv korupcije.

Na sastanku je takode, bilo reci i o izmenama drugih zakona koje Agencija, u okviru

svojih nadleznosti primenjuje.

357 Prilog je emitovan/objavljen 17. januara 2013. godine.
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Sastanak je odrzan u Vladi Srbije.
Izbor direktora Agencije 21. januara

Direktor Agencije za borbu protiv korupcije trebalo bi da bude izabran u ponedeljak,

21. januara, rekao je predsednik Odbora Agencije Zoran Stojiljkovic.
On je dodao da je napravljen i uzi izbor kandidata.

"U ponedeljak ¢emo imati sastanak sa kandidatima na kome ¢emo izabrati novog
direktora Agencije", rekao je Stojiljkovi¢ i dodao je interesovanje za mesto direktora

bio veliki.

On je podsetio da se na konkurs prijavilo 44 kandidata, od kojih je 34 ispunilo formalno

uslove.

"Nas$a komisija, koju €ine tri ¢lana Odbora, je nekoliko dana vrlo detaljno razgovaralo

sa kandidatima i neki uZzi izbor je napravljen", rekao je Stojiljkovic.

Medu pet kandidata koji su usli u uzi izbor za direktora Agencije, pored aktuelnog v.d.
direktora Tatjane Babi¢, je i advokat Gordana Bozilovi¢ Petrovi¢. Osim njih dve, u
konkurenciji su jos$ i tri muskarca, od kojih je jedan radio u Bezbednosno-informativnoj

agenciji, saznaje "Blic".
Tatjana Babi¢, kako navodi list, vazi za jednog od favorita za direktora Agencije.

Kao §to se moze videti iz Primera 37. 1 38, Zanr koji je emitovan u radijskom

programu uzivo jeste kratka vest, dok je na portalu on bio prilagoden i bio je objavljen u

formi izvesStaja. IzveStaj na portalu bio je opremljen naslovom i fotografiom, §to je za

radio kao slep medij neizvodljivo. Na portal nije bio postavljen link koji bi vodio ka

kratkoj vesti koja je emitovana u radijskom programu.

Primer 39 (radijska verzija):

Hrvatski premijer Zoran Milanovi¢ danas u Beogradu 16. januar™®

358 Prilog je emitovan/objavljen 16. januara 2013. godine.

247



Premijer Hrvatske dolazi danas u posetu Srbiji. To ¢e biti prva poseta Zorana
Milanovica otkako je u maju doSao na celo hrvatske vlade, a sastace se sa premijerom

Ivicom dacdi¢em. Pocetak razgovora najavljen je za 12 Casova.
Primer 40 (portal):
Hrvatski premijer Zoran Milanovic danas u Beogradu

Predsednik Vlade Srbije Ivica Daci¢ sastace se u sredu u Beogradu sastati sa hrvatskim

premijerom Zoranom Milanovic¢em.
FOTOGRAFIJA

Glavne teme razgovora dvojice premijera bife regionalna i saradnja dve drzave i

podrska na putu evropskih integracija.

Milanovi¢ ¢e u Beogradu razgovarati samo sa premijerom Daci¢em, a poseta prestonici

Srbije bice realizovana na predlog hrvatskog premijera. OpSirnije OVDE.

Daci¢ je prosle sedmice kazao da je spreman da se sastane sa hrvatskim kolegom i
istakao da dve drzave moraju da saraduju, budu prakticne i da ostvare komunikaciju

koja ¢e im omogucditi da njihovi odnosi ne budu kao u ledenom dobu.

Milanovi¢ u Beograd dolazi, prvi put od stupanja na duznost premijera maja prosle

godine.

Predsednik Hrvatske Ivo Josipovi¢ je nedavno rekao da je dobro je Sto ¢e doci do
susreta srpskog i1 hrvatskog premijera, jer ¢e taj susret, nakon nekih neprihvatljivih

poruka iz Beograda, ponovo okrenuti odnose dveju zemalja u dobrom pravcu.

Da se radi na pripremi susreta dvojice premijera potvrdila je jo$ ranije Tanjgu Sefica

hrvatske diplomatije Vesna Pusic¢.

Kao §to se moze videti iz Primera 39 1 40, Zanr koji je emitovan u radijskom

programu uZzivo jeste kratka vest, dok je na portalu on bio prilagoden i bio je objavljen u

hibridnoj formi izvestaja. Izvestaj na portalu bio je opremljen naslovom, fotografijom i

jednim linkom, Sto je za radio kao slep medij neizvodljivo. Na portal nije bio postavljen

link koji bi vodio ka kratkoj vesti koja je emitovana u radijskom programu.
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Internetski portal Radija Indeks, na adresi www.indexradio.rs, u posmatranom

periodu bio je veoma sli¢an portalu Radija S, $to se moze objasniti ¢injenicom da su oba
radija bila u vlasnistvu iste kompanije. Na prvoj stranici, na udarnom mestu, u slajderu
sadrzavao je u posmatranom periodu najave sopstvenih emisija. Na udarnim mestima
bio je i baner za kontakt telefone marketinga ove radio stanice, kao i1 baner za slusanje
programa uzivo. Na samom vrhu stranice bio je postavljen baner za portal S media, kao
1 baner za Fejsbuk stranicu ovog radija. Potom su posetioci sajta u donjim delovima
prve stranice mogli da pogledaju vesti iz rubrike zabava, intervjue, fotogaleriju, kao 1
zanimljive video zapise. Samo retki medijski proizvodi iz tih rubrika potekli su iz
inicijative novinara Radija Indeks, a uglavnom je bilo re¢i o preuzetim vestima,
fotografijama 1 video zapisima. Sajt je nudio i informacije, kao Sto su programska
shema i frekvencije na kojima se Radio Indeks mogao slusati u razli¢itim delovima
Srbije. Opcija odlozenog sluSanja radijskog programa (podkasta) nije postojala na sajtu

u posmatranom periodu.

S druge strane, imajuci u vidu €injenicu da je Radio Indeks posetiocima svoga
sajta nudio 1 sluSanje programa uzivo, moze se izvuci zakljucak da je ovaj medij
iskoristio internet kao dodatnu vrednost za sebe, 1 u Zanrovskom 1 u programskom

smislu.

Sajt je bio pregledan i1 lak za pretrazivanje i1 koriS¢enje, a ¢injenica da je na
njemu bio postavljen i znacajan broj tekstualnih informativnih sadrZzaja od kojih jedan
deo nije bio emitovan u govornom programu tradicionalnog radija ve¢ u zasebnoj
rubrici vesti, svedocCi o tome da je Radio Indeks u kombinaciji sa svojim sajtom postao
ne samo radio na internetu nego i multimedij. Multimedijalnost je pojacavala i ¢injenica
da su pojedini voditelji 1 novinari postali vidljivi, odnosno dobili su lik kroz svoju
fotografiju koja se nalazila na sajtu i uz pomo¢ koje je bio najavljivan taj programski
sadrzaj. To je znaCajna razlika u odnosu na tradicionalni radio, koji je slep medij i ¢ije

voditelje 1 novinare slusaoci nisu poznavali drugacije nego po boji glasa.

U svom govornom programu Radio Indeks je promovisao i svoj profil na
drustvenoj mrezi Fejsbuk, koji je promovisao i na svome sajtu. Na osnovu ¢injenice da
je u aprilu 2015. godine Radio Indeks na svom profilu na Fejsbuku imao vise od 34.000

»lajkova®, moze se zakljuciti da je redakcija ove medijske kuce radila i radi na
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promociji Radija Indeks na drustvenoj mrezi Fejsbuk. Ova stranica se redovno
osvezavala, a Cinjenica da su ispod vesti posetioci uglavnom “lajkovali” ali retko
komentarisali, govori i o delimi¢noj interaktivnosti ovog medija, koji je tu svoju
karakteristiku tek pomalo demonstrirao 1 u svom zemaljskom emitovanju, kroz

ukljucivanje sluSalaca u program.

Na Fejsbuk stranici Radija Indeks bio je postavljen 1 veliki broj fotografija koje
su snimljene na terenu, kao ilustracije uz vesti, ili direktno u studiju tog radija. I to je

predstavljalo multimedijalni sadrzaj ove radio stanice na internetu.

7.6.3. Programska struktura

Radio Indeks je u posmatranom periodu radnim danima od pono¢i do 06:00
emitovao isklju¢ivo muzicki program, bez voditelja u studiju. Od 06:00 zapocinjao je
govorni program, vremenskom prognozom i izvestajem o stanju na putevima, koji je bio
komercijalno sponzorisan od strane naftne kompanije. Odmah potom pocinjao je
jutarnji zabavni govorni (talk-show) program “Uro$ Bogdanovi¢ Sou”, nazvan po imenu
1 prezimenu radijskog voditelja, koji je trajao do 10:00. Jutarnji program je bio zabavno-
muzickog karaktera, sa emisijama kratkih vesti na svakih punih sat vremena. I emisije
kratkih vesti imale su komercijalnog sponzora, u vidu jedne osiguravajuce kompanije.
Vesti su mahom bile iz Srbije 1 sa ponekom vescu iz sveta. Uocene su i forme tonskih
izjava, kada je novinarka, na primer, zvala domace operatere mobilne telefonije i1
postavljala im pitanje 0 moguéem umanjenju pretplate. Iz tog dela programa, medutim,
nije jasno da li su sagovornici uopste znali s kim razgovaraju, jer se novinarka nije
predstavljala niti ih je obavestavala da ¢e taj razgovor biti emitovan na talasima Radio

Indeksa. Sli¢an trend uocen je i u programu Radija S.

Glavni voditelj jutarnjeg programa u visSe navrata je pozivao sluSaoce da se jave
u program i da razgovaraju o nepravilnostima u saobracaju, da jave gde se nalaze
policijski radari, ili da kazu gde bi izveli premijera Hrvatske koji dolazi u posetu
Beogradu, koju pesmu bi mu pustili za dobrodoslicu, zatim kakvo je njihovo misljenje o
incidentima na jugu Srbije, gde je psu najudobnije da se vozi. UoCene su i ankete, opet u

vezi sa posetom premijera Hrvatske, a sluSaoce su pitali da li znaju ko je ta osoba.
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Voditelj u studiju je pri¢ao i viceve i uopste se veoma trudio da bude duhovit pa je ¢itao

1 zanimljive vesti iz Srbije i sveta.

Od 10:00 do 14:00 na programu je bila emisija sa Sanjom Velickovi¢, opet
nazvana po voditeljici. I u tom delu programa emitovane su vesti na svakih sat vremena,
reprizirane su ankete iz jutarnjeg programa, ¢itane su zanimljive vesti, opet u zabavno-
muzi¢kom duhu. Uocen je i jedan pokusaj Saljivog razgovora sa konobarima, na temu
turista iz Slovenije, koji pose¢uju Beograd. Taj razgovor je bio pun predrasuda, medu
kojima je dominirala ona da su Slovenci ,,najvece Skrtice®, a da su Srbi najgalantnije
musterije, protiv ¢ega su se sledeCeg dana pobunili i pojedini sluSaoci. Taj deo
programa imao je i aspekt prikrivenog oglasavanja, jer je bilo re¢i samo o jednom
hotelu, ¢ije je ime navedeno viSe puta. U tom delu programa zabeleZena je i jedna
anketa na temu zaSto Zene nosi mini-suknje. I ta anketa je, kao i prethodni razgovor, bila
sustinski puna muskog Sovinizma i negativnih predrasuda o zenama. U ovom delu
programa voditeljica je ¢itala i odgovore slusalaca koji su bili stigli preko Fejsbuka, a

odnosili su se na jutarnji program UroSa Bogdanovica.

Od 14:00 do 18:00 na programu je bila emisija koja je najavljena dZinglom ,,Sa
vama je Irena Horn“, dakle opet sa nazivom po imenu 1 prezimenu voditeljice. Pored
repriza pojedinih anketa iz prethodnih delova programa, u ovom periodu uoceni su i
intervjui na aktuelne teme, koje nisu politicke ve¢ svakodnevne, poput razgovora sa
putarima o sneZnim neprilikama, ili razgovora sa psihologom o pocetku Skole i o tome

kako deca treba da se pripreme na to.

Od 18:00 pa do ujutro u 06:00 programom apsolutno je dominirala muzika,
najavljena kao ,,Muzicki miks“. Poslednje vesti iz Srbije 1 sveta bile su u 19:00 a
poslednji govorni prilog bio je portret o starim zanatima, poput price o uzarima, o

kacarima ili o duvac¢ima stakla.

Program vikendom je gotovo u potpunosti bio rezervisan za muziku, sem §to u

periodu od 08:00 do 18:00 emituju ukupno 11 emisija kratkih vesti.

Nagradnih igara nije bilo u posmatranom periodu, sem S$to je viSe dana
uzastopno bio najavljivan pocetak nagradne igre u kojoj ,,Banko KeSi¢*“ dodeljuje
10.000 dinara svakoga sata. | ta najava ima komercijalnog sponzora, koji je ujedno bio i

pokrovitelj buduce nagradne igre.
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7.6.4. OpSta zapazanja o programu

Radio Indeks je komercijalni radio sa nacionalnom frekvencijom koji se u
posmatranom periodu reklamirao kao ,,Najbolji muzicki miks*. Za razliku od Radija S,
koji je emitovao pretezno domacu i regionalnu pop muziku, Radio Indeks je uglavnom

emitovao stranu pop muziku, i to onu koja se nalazila na vrhovima svetskih top lista.

Ovaj radio, koji je nastao kao naglaseno politicki medij, koji je bio angazovan u
borbi protiv Milosevi¢evog rezima devedesetih godina 20. veka, u analiziranom periodu
bio je pre svega zabavno-muzicki radio. I kada je emitovao vesti iz sfere politike, on ih
je servirao kao zabavu pa bi se moglo re¢i da je, poput Radija S, i ova radio stanica
doprinosila narkotickoj disfunkciji medija, jer je od politike gotovo iskljucivo pravila
zabavu. U programu se mogla ¢uti 1 jedna Saljiva politicka pesmica, koja je zapravo
podsecala na vreme kada je na ovom radiju bilo emitovano satiricno i politicki
angazovano ,,Indeksovo radio pozoriste*. Ova pesmica, koja je govorila o predsedniku

Srbije, medutim, bila je na samoj granici dobrog ukusa a u sebi sadrzavala i psovku.

Radio Indeks je po pravilu emitovao po Sest vesti na svakih punih sat vremena.
Vesti su u najve¢em broju slucajeva bile veoma kratke, dve do tri reCenice. Imao je
komercijalne sponzore za te emisije vesti, zatim za izvestaj o stanju na putevima, kao 1

za kviz koji je bio najavljivan. Ostale reklame su bile veoma retke.

Radio Indeks je u posmatranom periodu pokusavao da gaji kontakt programe sa
sluSaocima, ali su Cesto bili neuspesni u tome. Voditelj je jednoga dana tri puta pozivao
sluSaoce da se jave u program, ali se niko nije javio. Od programa koji su imali veze sa
zadovoljavanjem javnog interesa, uoceno je da je Radio Indeks viSe puta ponavljao

promenjene brojeve hitnih sluzbi.

Radio Indeks je imao veoma sli¢an internetski portal kao i Radio S, §to nije
slu¢ajno s obzirom da su imali istog vlasnika. Preko portala obe radio stanice bilo je
omoguceno slusanje radijskog programa uzivo, kao i podkast za pojedine emisije.

Internetski portal je imao 1 informativnu funkciju, jer je objavljivao najnovije vesti.
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7.7. NOFM RADIO*’

Re¢ je o radio stanici koja je u posmatranom periodu program emitovala
iskljuc¢ivo preko interneta. Jedino od govornog programa §to je u posmatranom periodu
bilo uoceno u 24-¢asovnom emitovanju jeste dzingl koji je podsec¢ao na starinski 1 koji
je govorio o tome kako radio radi “sve jace i jace”. Takode, u programu je bilo
navodeno i da ¢ée NOFM radio nastaviti dalje da radi na usavrSavanju studija. Ostatak
programa bio je ispunjen iskljuc¢ivo muzikom, i to iz muzickih pravaca fank, soul i hip-

hop.

Dve godine kasnije, NOFM je na svom portalu imao i NOFM2, koji je pratio
istoriju elektro-akusti¢ne kompozicije i istoriju saund arta (sound art), performansa i
progresivnih inicijativa, koje se smatraju poc¢ecima Avangarde. U svom programu
NOFM2 imao je i improvizacionu muziku, eksperimentalnu elektroniku, arhivski 1 fild

rikording (field recording) materijal.

Na portalu ovog internetskog radija mogle su se pronaéi informacije o kratkom
istorjjatu radija, forma za kontakt sa redakcijom, kao i linkovi za sluSanje programa
preko interneta. U tekstualnom delu sajta bile su objavljivane najave razlic¢itih

alternativnih muzickih 1 kulturnih dogadanja.

NOFM radio je na sajtu imao i linkove ka dru$tvenim mreZzama Tviter 1 Fejsbuk.
U aprilu 2015. godine stranica tog radija na Fejsbuku je imala oko 1.800 lajkova, ali sa
vrlo retkim “lajkovanjima” postavljenih sadrZaja od strane posetilaca, 1 bez
komentarisanja sadrZaja. I to se uklapa u profil ove radio stanice, koja u posmatranom

periodu nije imala gotovo nikakvu interaktivnost sa slusaocima.

3%% Na portalu ovog radija navodi se da je NOFM nezavisni internetski radio, koji je nastao naporima
samoorganizovane grupe ljudi iz Beograda, aktivnih u sferama progresivne i alternativne umetnosti,
nauke, urbane kulture, aktivizma i slobodnog novinarstva. “Upustili smo se u stvaranje novog prostora za
kulturu, vodeci se fenomenom translokalizacije okruzenja u kom stvaramo imaginarne mizanscene, a koji
ne pristaju da budu tek na rubovima nametnutih aktuelnih narativa. Kao $to to kaze Michel de Certeau:
Mesto je palimpsest. Sva mesta postaju ono Sto ljudi u njih upisuju.” (http:/nofm.rs/o-nama-about-us/,
pristupljeno 11. februara 2014)
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8. ZAKLJUCAK

8.1. ODUMIRANJE KLASICNIH I STVARANJE HIBRIDNIH NOVINARSKIH
ZANROVA

Tabela 8: Uporedni prikaz emitovanih zanrova po radio stanicama

@ KP sa sl
. Kratka o . . |Panel/ Radijski | = S |Istr. |KPsa [. .
t ta Int Anketa 5 Reportaza [ Drama
Radio vest Vesf Izvestaj Izjava ervju OK sfo e paket a % novin. |shug. isa . eportaza
gostima
radio 021 37.17 17.4 8| 2 3 2.5 4
radio B92 15.57 32 18.29 1.67 1.6 1 9.43 2.2 1.5 1.2
radio Indeks 79.86) 3.2 9.2 3.67 2 6 1
radio S 95.71 3.71 5.71 42.14 4.43 0.86 3.29 1 2.29 3.86,
radio BG1 71.43 87.71 56.71 9.57 9.86 1.4 1 13.43 5.86) 3 1.33
radio NS1 21.57 89.86 29.43 8| 2.86 11.57 4.83 1.25 1
100 .
M radio 021
50 .
M radio B92
0 .
H radio Indeks
3 Hradio S
C
¢  radio BG1
radio NS1

Grafikon 9: Uporedni prikaz emitovanih zZanrova po radio stanici

Tipologija novinarskih Zanrova na savremenom radiju promenila se u odnosu na
vreme pre ekspanzije interneta. Na delu je susStinski odumiranje slozenijih novinarskih
zanrova 1 velika ekspanzija osnovnih, faktografskih Zanrova, pre svega kratke vesti,
vesti 1 izvestaja. To je jasno vidljivo i iz Tabele 8. i Grafikona 9. U analiziranom uzorku
potpuno je jasna dominacija kratke vesti, vesti 1 izveStaja u odnosu na sve ostale

zanrove zajedno.

Jedan od razloga za to jeste informatic¢ka revolucija, koja je dovela do fenomena
“ciklona vesti”. U sveopStem internetskom takmicenju u brzini objavljivanja vesti,
neminovno dolazi do maksimalnog skra¢ivanja informacija. Samim tim, sve je manje
prostora za sloZenije novinarske zanrove, koji analiziraju ili kritikuju druStvenu

stvarnost. U krajnjem ishodiStu, to vodi ka banalizaciji medijskih poruka,
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senzacionalizmu i tabloidizaciji medija. Poslodavci od novinara o¢ekuju da, raspolazuci
istom koli¢inom vremena i za istu platu, rade mnogo viSe i da se ponasaju
multimedijalno. Ve¢ duze vremena, a narocito od pocetka ekspanzije interneta, na delu
je preoblikovanje novinarskih Zanrova na radiju. Do toga dolazi jer radijskom novinaru
viSe nije dovoljno samo da poznaje tehniku radijskog izvestavanja i montiranja priloga.
Naime, pored tradicionalnog radija, od pojave interneta razlikujemo i jo§ dve podvrste
radija:

1. Radio na internetu, pod kojim se podrazumeva tradicionalni radio koji ima i

svoju internetsku platformu;

2. Internetski radio, pod kojim se podrazumeva radio koji svoj program emituje

iskljuc¢ivo preko interneta.

Obe ove podvrste mogu se ubrojati u nove medije, odnosno u multimedije, u
kojima radio uglavnom predstavlja samo jedan deo ili deli¢ internetskog portala. Ostali
delovi portala su kombinacija ostalih tradicionalnih medija: televizije i Stampe. Kada je
vec¢ tako, vlasnici medija diktiraju novinarima i obaveze koje podrazumevaju i vestine
koje su karakteristicne za televiziju i Stampu. I ne samo to. Internet kao nova platforma
za medije poseduje takode i1 svoje zakonitosti, kada je u pitanju novinarstvo, kroz svoje
glavne odlike koje se mogu sazeti u tri: hipertekstualnost, multimedijalnost i
interaktivnost. Usled toga se radaju i hibridni novinarski zanrovi, koji su uglavnom
kombinacije tradicionalnih novinarskih Zanrova. Samim tim, od nekadasnjeg
tradicionalnog radijskog novinara danas se oc¢ekuje da zna 1 da fotografise, i da snimi
video prilog, 1 da barata znanjima koja se ticu hibridnih internetskih zanrova, 1 da zna da
linkuje, 1 da ureduje sajt, 1 da administrira komentare 1 forume, 1 da administrira profil
radija na drustvenoj mrezi Fejsbuk itd, da komunicira sa pratiocima putem druStvene
mreze Tviter itd. Drugim re¢ima, od novinara se ne ocekuje viSe samo da bude novinar,
ve¢ treba da bude 1 urednik koji raspolaze mnogim tehnoloskim pa i menadZerskim
znanjima 1 iskustvima. Koliko onda novinaru ostaje vremena i mogu¢nosti da se bavi
sloZenijim novinarskim Zanrovima ili pak istraZivackim novinarstvom? Odgovor je:
veoma malo, i to je joS jedan od uzroka odumiranja sloZenijih tradicionalnih zanrova i
svodenja Zanrovske razudenosti na kratke vesti, vesti 1 izveStaje u radijskim

programima.
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Ovo je naroCito izrazeno u komercijalnim radijima, kojima je profit osnovni
motiv, i u formiranju uredivacke politike i u formatiranju redakcije, to jest u
odredivanju broja novinara koji su potrebni da bi programski sadrzaji bili realizovani.
Vlasnici komercijalnih medija najces¢e Stede svoje budzete upravo na novinarima.
Redakcije su malobrojne, a novinari koji rade u njima moraju da “svastare” i nemaju
vremena da se posvete odgovornom novinarstvu. Na kraju krajeva, vlasnici to od njih i
ne ocekuju, zbog Cega se savremene komercijalne radio stanice u Srbiji, uz pojedine
izuzetke, Cesto pretvaraju u “dzuboks”. Utisak je da takve tradicionalne radio stanice
ispunjavaju iskljucivo zakonski minimum kada je informisanje u pitanju. Takode, oni se
sluze izgovorom da komercijalni mediji ne treba da ispunjavaju javni interes, iako taj
izgovor nikako ne stoji. Jer, kakav je to medij koji se ne bavi stvarima od javnog
interesa? On 1 dalje ostaje medij u Makluanovskom smislu te reci, on i dalje prenosi
poruke, ali poruke koje ne sluze javnom interesu sustinski nisu novinarske poruke.
Usled toga, moze se zakljuciti da se — naroCito u komercijalnim medijima — odvija
proces razdvajanja medija 1 novinarstva. U tom procesu, reklamna industrija i PR sve
viSe preuzimaju primat nad novinarstvom, opet uz izgovor vlasnika medija da je to
jedini na¢in da mediji prezive. Advertajzing 1 odnosi s javnoS¢u su, medutim,
persuazivne, propagandisticke subjektivne delatnosti, koje stoje upravo nasuprot
novinarstvu kao profesiji koja tezi ka objektivnosti. Zato se pred novinarstvo postavlja
veliki izazov: na koji naCin moZe da prezZivi i koje su to alternativne platforme na
kojima moze ne samo da prezivi, ve¢ i da se revitalizuje 1 povrati poverenje publike,

koje sve vise gubi?

Da i je tacno da je internet, kao decentralizovana struktura, upravo ta platforma
na kojoj novinarstvo moze da pronade utocCiSte? Teoretski, internet jeste beskrajni
prostor slobode na kojem funkcioniSe bezbroj razlic¢itih medijskih portala i sajtova. Alj,
Sta je ono S$to u toj sveopstoj kakofoniji zapravo dopire do publike? S jedne strane, tacno
je da je diverzitet interneta Sirok, ali je jednako tako ta¢no da je taj diverzitet i plitak.
Odnosno, medijske poruke koje se cuju preko velikih i1 praktiéno monopolistickih
internetskih kompanija kao $to su Gugl, Jutjub, Fejsbuk zapravo su poruke koje odasilju
upravo najjaci globalni mediji. Na taj nacin, stvara se privid o mogucnosti izbora
izmedu razli¢itih informacija. Sustinski, to je samo imitacija mogucénosti izbora, jer se

ubedljivo najjace ¢uju poruke globalnih masovnih medija. One male nezavisne medijske
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platforme ostaju na margini tog internetskog kosmosa, i njihove poruke dopiru samo do
uskog kruga gradana koji poseduju dodatna znanja o internetskim pretragama i koji su —
pre svega — zainteresovani da ¢uju i alternativni medijski glas. Masovnim medijima, s
druge strane, dominiraju sadrzaji koje diktiraju velike medijske multinacionalne
kompanije, a to su: seks, kriminal i ljudski interes. Drugim re¢ima, njima dominiraju
senzacionalisticki i tabloidni sadrzaji, koji dovode do banalizacije medijskih poruka i
koji se koriste manje-viSe isklju¢ivo osnovnim, faktografskim novinarskim Zanrovima,
prakticno ni malo ne zalaze¢i u dubinu ili u Sirinu pojedinih druStvenih fenomena.
Takav pristup dovodi i do transformacije politike u zabavu, gde se politicari pojavljuju u
ulozi “selebritija” a sama politika se ¢esto svodi isklju¢ivo na Sou biznis. Odnosno, od
nje se pravi nebitna delatnost, §to dovodi do pasivizacije medijske publike. Dodatna
pasivizacija odvija se 1 zbog fenomena druStvenih mreza, na kojima medijska publika
Cesto komentariSe medijske sadrzaje, i to voli da radi. To je, medutim, drustvena kvazi-
aktivnost, kojom se veoma slabi drusStveni aktivizam gradana, ali i samih novinara i
medija. Odnosno, “iako je naizgled ‘aktivan’ 1 medijskim mehanizmima ukljucen u
interaktivne procese komunikacije koji doprinose stvaranju iluzije da njegova
individualnost nije ugrozena, savremeni pojedinac je, ipak, izloZen stalnim teZznjama da
se uniformiSe, depersonalizuje i1 uproseci, bilo da se to odvija iz ideoloSkih ili

komercijalnih razloga.”*®

U mnogim aspektima, tradicionalna teorija Zanrova primenjiva je i u okruZzenju
interneta. Njihova funkcija i forma je i na internetu Cesto takva da se mogu jasno
raspoznavati vrste zanrova. Istovremeno, u interakciji tradicionalnog radija sa
internetom, javljaju se 1 novi, hibridni Zanrovi. Ono S§to doprinosi pojavi hibridnih
Zanrova jeste pre svega digitalnost i pristupacnost interneta, kao i moguénost linkovanja
1 prisustvo hiperlinkova. Hibridnosti novinarskih Zanrova na internetu dodatno
doprinosi zelja da se neposredno komunicira sa sluSaocima, tacnije sa posetiocima
internetskih sajtova radija na internetu i internetskog radija, Sto se odvija kroz otvaranje
prostora za komentarisanje, za forume i diskusije, kao 1 za diseminaciju medijskih

sadrzaja kroz drustvene mreze poput Fejsbuka. Radio na internetu ili internetski radio

3% Stanojevi¢, D, Pordevié, M.M. (2012). Novi mediji i istina: Od filozofije apsurda ka filozofiji “nove
medijske prosvecenosti”. Medijski dijalozi br. 11. Podgorica: Istrazivacki medijski centar : 264
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nudi interaktivne usluge i samim tim komunikacija teoretski postaje interpersonalna, i to

jeste jedna od potencijalno najvecih promena u odnosu na predinternetsko vreme.

Hibridni zanrovi su specifi¢ni u odnosu na tradicionalne novinarske Zanrove i po
posebnom grafickom dizajniranju teksta za portal, po odredivanju klju¢nih rec¢i po
kojima se onda moze vrSiti pretraga itd. Dobri i upadljivi naslovi su od krucijalne
vaznosti za internetsko novinarstvo. To je nacin da se privuce paznja posetilaca sajta, u
moru naslova vesti koji kruze internetom. Medutim, 1 ukoliko su naslovi veoma dobri,
oni moraju imati i podnaslov koji je zapravo lid i ¢ija je uloga da saopsti esenciju
odredenog novinarskog priloga na interenetu. Takode, onlajn publika zahteva
informacije u mnogim oblicima: ponekad ¢e im biti dovoljan samo naslov, ponekad im
je potreban i1 podnaslov, odnosno lid, a ponekad ¢e zahtevati i kracu vest ali i1 celi

prilog.*"!

Karakteristika hibridnih internetskih Zanrova je i kori§¢enje multimedijalnih
sadrzaja: fotografija, audio zapisa, video zapisa, grafikona i drugih vrsta ilustracija. Cilj
je uvek isti: da se kreira multimedijalni sadrzaj. Prilozi iz radijskog programa, u
zanrovskom smislu, retko se prenose verno originalu i tako zadrZavaju klasi¢nu
zanrovsku odrednicu. Ce$ée se prenose tako $to se originalni radijski prilog dodatno
ilustruje multimedijalnim sadrzajima. NajceS¢e je portal odredenog radija na internetu
ili internetskog radija obogac¢en medijskim sadrZajima koji nisu bili emitovani u

radijskom programu.

Medutim, to sustinski nisu radijski Zanrovi! Jer ono §to je radio na internetu ili
internetski radio jeste upravo ono §to je radio kao medij bio oduvek, ni manje ni vise od
toga. Dakle, radijski delovi na portalima i sajtovima jesu samo oni koji se ticu slusanja
programa uzivo (lajv striming), odnosno tehnic¢ki zgodnog i relativno popularnog
odlozenog slusanja programa (podkast). Prakticno svi ostali delovi sajta nisu radijski,
ve¢ su multimedijski. Multimedijski su 1 Zanrovi koji na taj nacin nastaju, jer oni
kombinuju zanrove iz Stampe, radija i televizije. Rec je, dakle, o hibridnim novinarskim

zanrovima, koji su kombinacija tradicionalnih Zanrova 1 internetske tehnologije.

301 Videti u: Rich, C. (2003). Workbook for Writing and Reporting News - A Coaching Method. Thomson.
Wadsworth.
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Takode, za razliku od izvestavanja za tradicionalne medije, kada pisu u onlajn sferi*®®
novinari su svesni da mogu da koriste linkove i1 da tako pruze priliku posetiocima sajta
da se dodatno informiSu o temi koja se tretira, jer je internet prostor koji nema
ogranienja koja imaju tradicionalni mediji, pa samim tim dozvoljava iscrpnije
izvestavanje. Clancima, vestima, izve$tajima, reportazama itd. na internetu mogu se
dodavati i foto, audio ili video sadrzaji, kako bi se obogatili. I sve o ¢emu se izveStava
onlajn, moze se trenutno i redovno osvezavati novim informacijama. Sve to, medutim,
nisu radijski zanrovi. Zato u najboljem slucaju participativnost publike moze da posluzi
tradicionalnom radiju da unapredi svoj program u skladu sa Zeljama slusalaca/posetilaca
sajta, kao 1 da kroz egzaktne brojke prati koliko posetilaca sajta pokrece lajv striming, a

koliko podkast.

Tacno je da internet i radio u interakciji proizvode novu podvrstu medija, ali je
isto tako tacno da ona ne dovodi nuzno do rasta kvaliteta radijskog programa. Uoc¢ava se
pad kvantiteta informativnih programa na radiju, koji ustupaju mesto muzickim
programima i razli¢itim vrstama zabavnih govornih (talk-show) programa, $to je veoma
izrazeno kod vecéine komercijalnih radio stanica. S druge strane, internetski portal jeste
dodatna vrednost za radio stanicu, pre svega u pokusaju obezbedivanja dodatne zarade,
s obzirom na c¢injenicu da je internetsko oglasavanje u velikoj ekspanziji. Teoretski
gledano, konvergencija jeste proces koji moze da podstakne buduénost radija i u smislu
podizanja kvaliteta programa. Na primeru radio stanica koje su analizirane u ovom radu,
medutim, uo¢eno je pre svega ulaganje i novca i ljudskog rada u unapredenje sadrzaja
internetskih portala, ali ne i1 onih delova tih portala koji se direktno ti¢u radija. Ipak,
mogucnost slusanja radija uzivo preko interneta 1 putem podkasta svakako potencijalno
uvecava auditorijum, kao Sto ga posredno potencijalno uvecava i moderna, funkcionalna
1 Zzanrovski raznovrsna internetska stranica, koja dobro komunicira sa posetiocima. I sa

tog aspekta se moze zakljuciti da je internetski portal dodatna vrednost za radio stanicu.

Od svih analiziranih radio stanica, kada su u pitanju Zanrovska razudenost 1

programska raznolikost, pokazalo se da su javni radijski servisi sadrzajno najbogatiji.

362 Videti u: Krejg, R. (2010). Onlajn novinarstvo: izvestavanje, pisanje i uredivanje za novi medij.

Beograd: Clio
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To je svakako jo$ jedan argument u prilog tezi da su javni servisi i te kako potrebni u
Srbiji, uza sve manjkavosti koje i oni imaju. Javni radijski servisi imaju i znatno vise
sopstvenih novinarskih proizvoda, dok je ve¢ina komercijalnih stanica veoma siromasna
u tom pogledu. Kada su zanrovi u pitanju, ono $to se pre svega moze zameriti domaéim
javnim radijskim servisima jeste nedostatak novinarske hrabrosti, koji se ogleda u
potpunom izostanku istrazivackog novinarstva u njihovim programima. Takode, retki su
1 analitic¢ki 1 polemicki novinarski Zanrovi, koji dubinski — a ne samo povrsno — tretiraju
vazne druStvene teme. Ovaka pristup je ipak oCekivan, s obzirom da javni medijski
servisi u Srbiji postoje tek od 2006. godine. Oni su izrasli iz autoritarnog drustva i
cenzurisanih drzavnih medija pa je sasvim izvesno da ¢e trebati da prode joS vremena,

kako bi se oni 1 suStinski transformisali u medijske servise gradana, koji ih 1 finansiraju.

Od svih analiziranih komercijalnih radio stanica, u svom radijskom programu
najvecu zanrovsku i sadrzajnu razudenost u posmatranom periodu imao je Radio B92,
koji tu tradiciju bastini jos iz devedesetih godina 20. veka, kada je bio izrazito drustveno
1 politi€ki angazovan u borbi protiv ratnog i autoritarnog rezima Slobodana MiloSevica.
U toj istoj deceniji slicnu ulogu je jedno vreme igrao i Radio Indeks, koji se u
meduvremenu potpuno transformisano u komercijalni radio, odnosno praktiéno u
“dzuboks”, koji tek retko emituje i neke novinarske sadrzaje. Medutim, 1 kada je u
pitanju Radio B92, od perioda kada je analiziran program (januar 2013) pa do danas
doslo je do siromaSenja govornih programskih sadrZaja na toj radio stanici, a samim tim
1 do Zanrovskog siromasenja. Dodatni problem predstavljaju spekulacije da su autori
pojedinih radijskih emisija na B92 zapravo bili prinudeni da napuste tu medijsku kucu,

zbog neke vrste cenzure 1 preterane komercijalizacije celokupne Radiotelevizije B92.

Kod komercijalnog Radija S programska i Zanrovska razudenost je veoma sli¢na
kao 1 kod Radio Indeksa, $to znaci da je i taj radio zapravo u posmatranom periodu bio
pre svega “dZzuboks”. Razlika je jedino u tome $to je Radio S pustao uglavnom domacu 1
bivSu jugoslovensku pop muziku, dok je Radio Indeks uglavnom pustao svetske hitove
pop muzike. Vlasnici ovakvih radio stanica o€igledno radio posmatraju kao sporedan

medij, koji se moZe neobavezno sluSati uz voznju automobila ili kuvanje.

Zanimljiv je 1 slu€aj lokalnog novosadskog Radija 021, koji se u procesu

konvergencije prakticno u potpunosti transformisao u internetski portal, na kojem je
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radio potpuno marginalan. Zato ne ¢udi ¢injenica da je radijski program 021 veoma
siromasan 1 u zanrovskom i u sadrzajnom smislu, jer je ocigledno svesno
marginalizovan, $to je posledica poslovne politike vlasnika tog medija. S druge strane,
portal je u prvom planu ovog komercijalnog medija koga je konvergencija, kada je radio
u pitanju, kostala gubitka auditorijuma, ali je istovremeno dovela i do velikog rasta

popularnosti njihovog internetskog portala.

Kada je u pitanju internetski NOFM radio, na njemu prakticno ne postoje
novinarski zanrovi, ve¢ iskljucivo razli¢iti zanrovi alternativnih vidova muzike. Portal
NOFM radija jeste pre svega posvecen emitovanju radijskog programa uzivo, ali je sa
aspekta analize Zanrovske strukture ovaj radio irelevantan. On je siromasSan i sa
multimedijskog aspekta, poSto drugi, neradijski, sadrzaji postoje u zanemarljivim
koli¢inama. Isto tako, interaktivnost ovog radija putem interneta i druStvenih mreza
takode je zanemarljiva. On je, pre svega, formatirani muzicki radio, bez novinarskih

sadrzaja u njemu.

Kao §to je ve¢ napomenuto, internet fukcioniSe bez centrale, odnosno njime
teoretski ne upravlja niko. To je ujedno odgovor na pitanje da li je internet medjj ili nije:
on je samo u tehnickom smislu medij, ali je u stvari nova platforma za tradicionalne
medije. Zato, kada se govori o radiju na internetu ili o internetskom radiju, jasno je da je
re¢ o onom istom tradicionalnom radiju koji sada koristi novu tehnicku moguénost da
bude dostupan auditorijumu putem slusanja uzivo preko interneta ili putem odloZenog

sluSanja, to jest podkasta. Svi ostali delovi pojedinacnog sajta nisu radijski.

Kakva je perspektiva radija u vremenu u kojem se tradicionalni mediji, usled
ekspanzije interneta, 1 dalje domisSljaju kako da uspostave odrzivi biznis model? Bez
obzira na nove tehnolosSke okolnosti, opstala je glavna prednost koju je radio oduvek
imao u odnosu na druge medije, a to je istovremenost dogadaja i informacija. Uostalom,
kada se, na primer, desi neka velika prirodna katastrofa poput poplava u Srbiji u maju
2014. godine, stanovnici sa ugrozenih podrucja sa sobom nisu nosili ni televizor, ni
novine, a ni kompjuter da bi se informisali. I internetske veze su tada u ugroZenim
podrucjima bile u prekidu, pa je jedini medij preko kojeg su se informisali bio upravo —
radio. I to onaj radio koji je mogao da im ponudi relevantne informacije koje su od

fundamentalnog javnog znacaja, a ne onaj radio koji im je nudio anesteziju i zaborav u
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vidu neke pop, rok ili folk plej liste. A takve — proverene a ne senzacionalisticke —
radijske informacije koje su od javnog interesa i koje ne seju masovnu paniku, mogli su
da proizvedu samo profesionalni novinari. Dakle, odgovor je — da! I radio kao medjj i

novinari kao profesija imaju buduénost, koju — medutim — tek treba osmisliti.
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elektronskom katalogu i1 u publikacijama Univerziteta u Beogradu.

Potpis doktoranda

U Beogradu, 02.06.2015. S N e s
3
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Prilog 3.

Izjava o koriSéenju

Ovlas¢ujem Univerzitetsku biblioteku ,,Svetozar Markovi¢ da u Digitalni repozitorijum

Univerziteta u Beogradu unese moju doktorsku disertaciju pod naslovom:
,,Odnos novinarskih Zanrova na tradicionalnom radiju i radiju na internetu*
koja je moje autorsko delo.

Disertaciju sa svim prilozima predao/la sam u elektronskom formatu pogodnom za

trajno arhiviranje.

Moju doktorsku disertaciju pohranjenu u Digitalni repozitorijum Univerziteta u
Beogradu mogu da koriste svi koji postuju odredbe sadrzane u odabranom tipu licence

Kreativne zajednice (Creative Commons) za koju sam se odlucio/la.
1. Autorstvo
2. Autorstvo — nekomercijalno

3. Autorstvo — nekomercijalno — bez prerade

4. Autorstvo — nekomercijalno — deliti pod istim uslovima
5. Autorstvo — bez prerade
6. Autorstvo — deliti pod istim uslovima

(Molimo da zaokruZzite samo jednu od Sest ponudenih licenci, kratak opis licenci dat je

na poledini lista).
Potpis doktoranda

U Beogradu,  02.06.2015. »
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Biografija

Dinko Gruhonji¢ je roden u Banjaluci, Bosna i Hercegovina, 15. septembra
1970. godine, gde je zavrSio osnovnu i srednju Skolu. Diplomirao je na Filozofskom
fakultetu u Novom Sadu, na Odseku za jugoslovenske knjizevnosti i srpskohrvatski
jezik 1995. godine. Zavrsio je poslediplomske studije na istom fakultetu, na Odseku za
srpski jezik 1 lingvistiku i stekao akademsko zvanje magistra lingvistike odbranivsi rad

»Diskurs agencijske vesti‘.

Zaposlen je na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu, na Odseku za medijske
studije, kao nastavnik vesStina. Drzi predavanja iz predmeta Agencijsko novinarstvo,
MenadZment medija, Internetsko novinarstvo, Novinarstvo u Stampanim medijima,
Novinarstvo 1 politika, IzveStavanje o drugom, kao i vezbe iz predmeta Agencijsko

novinarstvo.

Autor je monografske studije ,,Diskurs agencijskog novinarstva“, kao i zbirke
novinskih eseja ,,Ni¢im izazvana zbirka®. Autor je viSe od 20 radova koji su objavljeni u
domacim 1 inostranim zbornicima i Casopisima. Bio je angazovan u organizacionim
odborima nau¢nih skupova na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu 1 u inostranstvu.
Predstavljao je svoje radove na mnogobrojnim nauc¢nim skupovima u zemlji 1

inostranstvu.

Predsednik je Nezavisnog drustva novinara Vojvodine od 2004. godine i civilni
aktivista u viSe koalicija nevladinih organizacije u zemlji i u regionu. Novinar agencije
Beta od 1997. godine, urednik internetskih portala, saradnik mnogih medija u zemlji 1
inostranstvu. Predava¢ na brojnim seminarima u zemlji 1 inostranstvu posvecenim
medijskoj problematici i borbi za ljudska prava. Clan stru¢nih tela i komisija za
odlucivanje u projektima u pokrajinskim i republickim institucijama. Dobitnik je vise

priznanja za novinarski rad.
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