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APSTRAKT:

Sektor filmske industrije, kao deo kreativnih industrija, bazira se na delatnosti kreiranja
audiovizuelnog sadrZaja i komuniciranju i marketingu istih ka krajnjim korisnicima, i to u
formatima filma, serije i reklama. U radu je sprovedeno istraZivanje koje ima za cilj da se
utvrdi doprinos sektora filmske industrije ekonomiji Srbije kroz analizu parametara bruto
dodate vrednosti, kao i strukture privrednih subjekata prema broju, veli¢ini i geografskoj
distribuciji. Analizirani su podaci za period od 2018. do 2022. godine, kako bi se utvrdilo
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i kakav je efekat imala pandemija Covid-19 virusa na sektor filmske industrije. Podaci
pokazuju da predmetni sektor karakteriSe dinamican rast po posmatranim kategorijama,
kao i da je pandemija imala kratkorocne negativne efekte. Preporuke autora usmerene
su ka jasnijoj identifikaciji ¢inioca lanca vrednosti, sto bi dovelo do preciznijih merenja
doprinosa sektora filmske industrije privrednom razvoju zemlje.

KUUCNE RECI
FILMSKA INDUSTRIJA, KREATIVNE INDUSTRIJE, KREATIVNA EKONOMIIA, COVID-19 PANDEMIJA

ABSTRACT:

The film industry sector, as a part of the creative industries, is based on the activity of
creating audio visual content and communicating and marketing it to the end users, in
the formats of films, series and commercials. The study aimed to determine the contri-
bution of the film industry sector to the economy of Serbia through an analysis of gross
added value parameters, as well as the structure of business entities by number, size,
and geographical distribution. Data for the period from 2018 to 2022 were analyzed to
determine the impact of the Covid-19 pandemic on the film industry sector. The data
show that the sector is characterized by dynamic growth across the observed categories,
as well as short-term negative effects due to the pandemic. The authors’ recommenda-
tions are aimed at clearer identification of value chain factors, which would lead to
more precise measurements of the film industry sector’s contribution to the country’s
economic development.
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1. RAZUMEVANJE SEKTORA FILMSKE INDUSTRIJE

Filmska industrija, kao deo kreativnih industrija, je na trZiStu razli¢itih zemalja prisutna
vise od jednog veka, te se godinama razvijala u veliku industriju sa znac¢ajnim ekonom-
skim doprinosom koji direktno i indirektno utice na veliki broj pod-sektora,* dok dodatne
reforme o intelektualnom vlasniStvu na nivou Evrope i dalje podsti¢u kreativnost i inova-
cije.? lako je struktura medunarodne filmske industrije postavljena kao oligopol (mali broj
velikih kompanija koji dominiraju trzistem, produkcijom i distribucijom filmova), vazne
promene su uslovljene tehnoloskim razvojem koji kreira nove poslovne modele.® Da bi se
razumeo sektor filmske industrije neophodno je razumeti ¢inioce lanca vrednosti u okviru
sledecih sedam faza:’ razvoj, finansiranje, pretprodaja, produkcija, prodaja i licenciranje,
distribucija, trziSna eksploatacija. Aktivnosti prodaje i licenciranja, zajedno sa distribu-
cijom i trziSnom eksploatacijom, moZzemo posmatrati kao marketinSke aktivnosti filmske
industrije,® koje za rezultat ima ,proizvode/usluge” koji se konzumiraju u bioskopima,
televiziji, internetu i servisima ,na zahtev“. Veliki izazov za aktivnosti prodaje i licencira-
nja sadrzaja filmske industrije je i pitanje procene finansijskih gubitaka u industriji usled
pitanja nedozvoljene i nelegalne distribucije putem interneta ili internet ,preuzimanja“,
odnosno da li se ovi finansijski gubici ipak mogu nadoknaditi kroz dobijanje besplatnog
publiciteta jer je sadrzaj dosao do veéeg broja korisnika.®

U medunarodnoj i nacionalnoj praksi, termin “sektor filmske industrije” obuhvata delat-
nosti koje se bavi stvaranjem i distribucijom audiovizuelnog sadrzaja koji podrazumevaju
formate: film, serija, reklama, i aktivnosti post produkcije.!® Definisane delatnosti sektora
filmske industrije su i sastavni deo Sireg posmatranja kreativnih industrija u Srbiji,!! koje
u prvi plan stavljaju intelektualne resurse ljudi i njihovu inovativnu sposobnost,'? odno-
sno ljudski kapital pojedinaca koji na trzistu nastupaju sa svojim kreativnim veStinama
i obavljaju visoko kreativne poslove.’® Kao takve, kreativne industrije u Srbiji, pa samim
tim i filmska industrija Srbije, je bila deo naucnih istrazivanja u prethodnom periodu, koja
su i merila doprinos kreativnih industrija razvoju ekonomije Srbije.!* Re€ je o istrazivanju
Svetske Banke!®, koje je prvo i sistematizovalo jasan metodoloSki pristup kreativnim
industrijama,'® te izdvojio postojanje filmskih delatnosti u okviru klasifikacija delatnosti,
koji je u narednim radovima unapreden kroz azuriranje metodologije obracuna doprinosa
kreativnih industrija praéenjem RZS i ESA standarda.l’
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Karakteristike filmske industrije Srbije, koje su bile predmet analize ranijih istrazivanja, a
koja su pokazali sledece:!®

e U Srbiji postoji pozitivan trend rasta stranih produkcija audiovizuelnog sadrzaja, od-
nosno veliki broj stranih kompanija koji Srbiju biraju kao destinaciju za svoja snima-
nja i aktivnosti u saradnji sa sprskim kompanijama.

¢ Srbija karakteriSe izuzetno diversifikovan destinacijski portfolio u sektoru proizvodnje
audiovizuelnog sadrzaja, $to omogucava jasno i obuhvatnije trziSno i geografsko tar-
getiranje.

¢ Ukljucivanje novih digitalnih alata i podrucja delovanja, poput video igre, web serije,
VR i sli€no, uticalo je na volumen potencijalnog trzista stranih klijenata, Sto je dalje
podrzalo rast i razvoj filmske industrije u Srbiji.

Naredna poglavlja ukazuju na ekonomsku strukturu i efekte sektora filmske industrije
u Srbiji, i podaci pokrivaju period 2018-2022 godine. KoriS¢eni podaci dobijeni su od
Republi¢kog zavoda za statistiku (RZS), kao i Agencije za privredne registre (APR).

nggITJ% DODATA VREDNOSTI SEKTORA FILMSKE INDUSTRIJE

U ovom delu, u radu se analizira uticaj sektora filmske industrije na ekonomiju Srbije
kroz analizu makroekonomskog pokazatelja - bruto dodata vrednost (BDV). Bruto dodata
vrednost je makroekonomski agregat koji predstavlja razliku izmedu ukupne vrednosti
proizvodnje i troSkova medufazne potrosnje. Medufazna potroSnja obuhvata troSkove ma-
terijala, proizvodnih i neproizvodnih usluga, ali bez troSkova zarada zaposlenih radnika i
bez amortizacije.?

U Radu su identifikovane Cetiri delatnosti koje Cine filmsku industriju: kinematografska,
televizijska i muzi¢ka produkcija i post-produkcija (Sifre delatnosti 59.11 i 59.12), kao i
izvodaci, kao i ostala podrska izvodacima (Sifre delatnosti 90.01 i 90.02).

U narednim tabelama koriS¢ena je identifikovana metodologija prethodnih istrazivanja,?°
gde su date AOP kategorije koje se koriste za izracunavanje proizvodnje i medufazne po-
tro$nje do 2021.iod 2021. godine, kako je u 2021. godini doSlo do izmene u bilansnim
Semama i prate¢im AOP kategorijama, te i formulama za izracunavanje BDV. Neophodno
je istadi da je ista metodologija obracuna koriS¢ena i u ranije publikovanim izvestajima,?!
te da su autori implementirali identi€nu metodologiju.

18 Kovacevic et al. (2020a), str. 167

19 Sahu & Gartia (2022), str. 129

20 NICEF 2019-2021; NICEF 2016-2019;
21 NICEF 2014-2018
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»3 TABELA1. AOP KATEGORIJE KOJE SU POTREBNE ZA IZRACUNAVANJE BRUTO DODATE VREDNOSTI NA NIVOU
PREDUZECA DO 2021. GODINE

[SRAMOP WAV | ZW]

Prihodi od prodaje robe

m Prihodi od prodaje proizvoda i usluga
Prihodi od aktiviranja ucinaka i robe

Povecanje vrednosti zaliha nedovrSenih i gotovih proizvoda i nedovrdenih usluga

+ o+ o+ o+

m Smanijenje vrednosti zaliha nedovrSenih i gotovih proizvoda i nedovrsenih usluga -
Drugi poslovni prihodi +
Nabavna vrednost prodate robe -
s[IJf: " Prihodi od zakupnina za zemljiste _

Vrednost proizvodnje =
1002+1009+1020+1021-1022+1017-1019-9078

Troskovi materijala
TroSkovi goriva i energije

m Nematerijalni troskovi

+
+
Troskovi proizvodnih usluga =F
+
TroSkove naknada fizickim licima (bruto) po osnovu ugovora +

+

L[58 Troskovi naknada fizickim licima (bruto) po osnovu ugovora

m TroSkovi poreza _
L1158 Troskovi doprinosa ;

S[I[15 Troskovi zakupnina zemljista ;

Medufazna potro$nja =1023+1024+1026+1029+9056+9057-9065-9066-
9060

Metodolo$ko objasnjenje je prema RZS.?? Obracun BDV-a za preduzetnike je dostupan
samo na dvocifrenom nivou delatnosti.?® Kako se analiza u Radu sprovodi na Cetvoroci-
frenom nivou delatnosti, na osnovu informacija i uputstava dobijenih od RZS-a, izvrSice
se aproksimacija koja je objasnjena u nastavku shodno usvojenoj metodologiji prethodnih
istrazivanja:?*

BDV za preduzetnike na dvocifrenom i jednocifrenom nivou delatnosti ¢emo podeliti
sa zbirom broja preduzetnika i broja zaposlenih lica kod preduzetnika u navedenoj de-
latnosti. Tako smo dobili BDV po zaposlenom licu u svakoj delatnosti za preduzetnike
na dvocifrenom i jednocifrenom nivou. Kada taj odnos pomnozimo sa zbirom broja
preduzetnika i broja zaposlenih kod preduzetnika u svakoj delatnosti na Cetvoroci-
frenom nivou, dobiéemo vrednost BDV-a za preduzetnike na Cetvorocifrenom nivou
delatnosti.

22 RZS (2018a).
23 RZS(2018b)
24 NICEF 2014-2018; NICEF 2019-2021; NICEF 2016-2019;
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»3 TABELA 2. AOP KATEGORIJE KOJE SU POTREBNE ZA IZRACUNAVANJE BRUTO DODATE VREDNOSTI NA NIVOU
PREDUZECA 0D 2021. GODINE

| SPRAAOP WAV | K]
m Prihodi od prodaje robe

m Prihodi od prodaje proizvoda i usluga
m Ostali poslovni prihodi

m Nabavna vrednost prodate robe =
m Prihodi od zakupnina zemljista -
Prihodi od aktiviranja ucinaka i robe

m Povecanje vrednost zaliha nedovrsenih i gotovih proizvoda
m Smanjenje vrednosti zaliha nedovrsenih i gotovih proizvoda -
m Prihodi od premija, subvencija, dotacija, regresa, kompenzacija i povraéaja

+ o+ o+

+ +

poreskih dazbina
L1l1y5 | Prihodi po osnovu uslovljenih donacija =

Vrednost proizvodnje =
1002+1005+1011-1014-9109+1008+1009-1010-9106-9107

m TroSkovi materijala, goriva i energije 4F
m Tro$kovi proizvodnih usluga 4=
m Nematerijalni troskovi +
TroSkovi zakupnina zemljista -
m TroSkove poreza i naknada -
TroSkovi doprinosa -

Troskovi naknada fizickim licima (bruto) po osnovu ugovora

TroSkovi naknada direktoru, odnosno €lanovima upravljanja i nadzora
TroSkovi angazovanja zaposlenih preko agencija i zadruga
- Medufazna potro$nja =1015+1022+1024-9090-9095-

+ + +

9096+9082+9084+9085

Napomena: obracun vazi za nefinansijska inkorporisana preduzeca. Za preduze¢a u drzavnom sektoru nije moguce
izraCunati BDV na nivou preduzeca, niti zbirno za drzavna preduzeéa na nivou delatnosti, ve¢ je jedino moguce obra-
Cunati BDV za ceo institucionalni sektor drzave.

U Tabeli 3. prikazano je kretanje BDV privatnog sektora (privredna drustva bez drzavnih
preduzeca i preduzetnici) filmske industrije u periodu od 2018-2022. godine.

Nominalna vrednost BDV-a filmske industrije beleZi tendenciju rasta sa padom u 2020.
godini koji je nastao kao posledica pandemije korona virusa, medutim ve¢ naredne godi-
ne dolazi do oporavka i daljeg rasta. Ukoliko bismo posmatrali realne stope rasta filmske
industrije vidimo da su ove stope dosta visoke izuzev stope rasta u 2020. u odnosu na
2019. godini kada je zabelezen realni pad BDV od 23,92%. U istom ovom periodu uku-
pne vrednosti za BDV i BDP Srbije su zabelezile negativne realne stope rasta od 0,6% i
0,9%. Ove negativne realne stope rasta posledice su krize izazvane pandemijom. Medu-
tim, filmska industrija Srbije ve¢ od naredne godine beleZi pozitivne realne stope rasta sto
takode govori u prilog razvoja ovog sektora. U 2022. godini realna stopa rasta u odnosu
na prethodnu godinu iznosila je 43,97 %.
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Ukoliko posmatramo uce$¢e BDV-a filmske industrije u ukupnoj vrednosti BDV-a Srbije,
vidimo takode da postoji tendencija rasta ovog u¢e$éa do 2020. godine, kada dolazi do
njegovog pada, a zatim se naredne godine opet beleZi rast. UceS¢e BDV-a filmske indu-
strije u ukupnoj BDV Srbije je tokom celog posmatranog perioda veoma malo, i u 2022.
godini dostiglo je vrednost od svega 0,05%. Isti trend ima i ucesée BDV-a filmske indu-
strije u ukupnom BDP-u Srbije, i ta uceS¢a su takode veoma niska tokom celog perioda
posmatranja i u 2022. godini takode je dostignuta vrednost od svega 0,05%. Na osnovu
datih rezultata vidimo da filmska industrija ima veoma mali doprinos kreiranju BDV-a i
BDP-a Srbije, ali da postoji tendencija rasta ovog sektora.

3.BROJ | STRUKTURA PRIVREDNIH SUBJEKATA FILMSKE
INDUSTRIJE SRSBIJE

Veli¢ina sektora filmske industrije moze se prikazati kroz broj registrovanih privrednih
subjekata koji se bave delatnostima koje ovom sektoru pripadaju, a shodno ranije defini-
sanim delatnostima.

Radi boljeg razumevanja dinamike razvoja sektora filmske industrije u analiziranom pe-

riodu u narednoj tabeli je prikazan broj registrovanih privrednih subjekata po navedenim
grupama u posmatranom periodu.

»3 TABELA 4. BROJ REGISTROVANIH PRIVREDNIH SUBJEKATA FILMSKE INDUSTRIJE

|| PRUVREDNADRUSTVA | PREDUZETNICI | DRZAVNAPREDUZECA | UKUPNO
| 2018 | 634 1.591 0 2.225
EN 654 3.542 0 4.196
| 2020 | 762 3.863 1 4.626
| 2021 | 805 4.370 2 5.177
| 2022 | 699 2.915 3 3.617

Izvor: Proracun autora na osnovu podataka APR.

Ukupan broj privrednih subjekata u delatnostima filmske industrije u 2022. godini iznosi
3.617 subjekata. U strukturi privrednih subjekata bilo je ukupno 699 privrednih dru-
Stava, 2.915 preduzetnika i svega 3 drzavna preduze¢a. Od ukupnog broja privrednih
subjekata 80,59% su preduzetnici, privredna drustva 19,33%, dok je uceS¢e drzavnih
preduze¢a marginalno. Ukoliko posmatramo kumulativhe promene tokom analiziranih
pet godina, vidimo da je postojao kontinuiran rast broja privrednih drustava (26,9%) i
preduzetnika (174,7%) od 2018. do 2021. godine, Sto jasno pokazuje da kriza izazvana
pandemijom nije imala negativne posledice. U obe kategorije zabelezen pad u 2022.
godini, koji je bio izrazeniji u slu¢aju preduzetnika i iznosio je 33,3%, dok je u sluaju pri-
vrednih drustava on iznosio 13,2%. Pad se najve¢im delom pripisuje generalno drastic-
nom padu broja privrednih drustava i preduzetnika u delatnosti 90. Konkretno u 2022. u
odnosu na 2021. godinu broj privrednih drustava u kategoriji 90 pao je sa 161 na 22, a
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kod preduzetnika taj pad je bio daleko veéi sa 1.986 na 4. U slucaju drzavnih preduzeéa
zabeleZen je rast, ali je njihovo uceS¢e u ukupnoj strukturi privrednih subjekata filmske
industrije marginalno.

lako je u 2022. godini doslo do pada broja privrednih drustava i preduzetnika, ovi privred-
ni subjekti ipak beleze kumulativni rast u posmatran petogodiSnjem periodu. Takode, ovi
privredni subjekti beleze i pozitivhe prosecne stope rasta, pa je prosecna godisnja stopa
rasta svih privrednih subjekata filmske industrije u posmatranom period iznosila 12,9%.
Ovaj prirast najve¢im delom duguje se pozitivnoj prosecnoj stopi rasta preduzetnika od
16,3%, dok je u slu€aju privrednih druStava zabeleZena dosta niza prosecna stopa rasta
od 2,5%, Ovi rezultati dodatno ukazuju na Cinjenicu da tokom posmatranog perioda u

filmskoj industriji preduzetnici imaju dominanto mesto u strukturi privredni subjekata.

Analiza privrednih subjekata uradena je i prema veli€ini. Rezultati pokazuju da dominan-
tno mesto u filmskoj industriji imaju mikro preduzecéa. Njihovo uceSée u 2022. godini
iznosi 88,9%. Po zastupljenosti slede¢a su mala preduzeca Cije uceS¢e iznosi 11,5%,
zatim slede srednja preduzecéa sa uc¢eS¢em od 7,7%, dok velikih preduze¢a nema. Slicna

v v

struktura je zabelezena tokom Citavog perioda posmatranja.

»3 TABELA 5. GEOGRAFSKA DISTRIBUCUA PRIVREDNIH SUBJEKATA U SEKTORU FILMSKE INDUSTRUE

PRIVREDNI SUBJEKTI | ams | ame | 200 | 20 202

Beogradski region

Privredna drustva 657 621 655 689 725
Preduzetnici 2.008 2.452 2.668 2.998 3.579
DrZavna preduzeca 0 1 1 2 2
Vojvodina

Privredna drustva 93 92 99 110
Preduzetnici 545 604 692 890
DrZavna preduzeéa 0 0 0 0
Sumadija i Zapadna Srhija

Privredna drustva 28 30 29 33
Preduzetnici 470 509 605 771
Drzavna preduzeda 0 0 0 0
Juina i Istoéna Srhija

Privredna drustva 28 25 22 22 20
Preduzetnici 190 240 259 293 366
DrZavna preduzeca 0 0 0 0 0

Izvor: Proracun autora na osnovu podataka APR.
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Analiza pokazuje da je u posmatranom periodu doslo do porasta broja registrovanih
privrednih drustava u svim regionima sem u regionu Juzne i Isto¢ne Srbije, dok je broj
registrovanih preduzetnika u svim regionima porastao. Ukupan broj privrednih drustava
je porastao za 8,4% u 2022. u odnosu na 2018. godinu. Pad privrednih drustava zabe-
leZen je u svim regionima u 2019, a pad se nastavio i u 2020. godini u Vojvodini i Juznoj
i Isto€noj Srhiji, $to je verovatno posledica krize izazvane pandemijom. U 2021. godini
dolazi do rasta privrednih drustava u Beogradskom regionu i Vojvodini, dok je pad zabe-
lezen u regionu Sumadije i Zapadne Srbije, a stagnacija u regionu Juzne i Isto¢ne Srbije.
U 2022. godini zabelezen je rast u svim regionima osim u regionu Juzne i Isto¢ne Srbije.
Najveéi kumulativni rast privrednih drustava je zabelezen u Sumadiji i Zapadnoj Srbiji od
22,22%, zatim u Beogradskom regionu od 10,35%, Vojvodini od 2,8% i u regionu Juzne
i Istocne Srbije zabelezen je kumulativni pad od 28,57 %.

Rezultati analize pokazuju da je tokom posmatranog petogodisSnjeg perioda doSlo do kon-
tinuiranog rast preduzetnika u svim regionima. Kumulativni rast preduzetnika u 2022.
u odnosu na 2018. godinu u svim regionima iznosio je 86,62%. Najveéi rast preduzet-
nika od 111,81% zabeleZen je u regionu Sumadije i Zapadne Srbije, zatim u regionu
Vojvodine od 101,36, regionu Juzne i Isto¢ne Srbije od 92,63% i Beogradskom regionu
od 78,24%. U svim regionima najveci rast broja preduzetnika je zabelezen u 2022. u
odnosu na 2021. godinu, kako je od 2021. godine promenjen metodoloski okvir ¢ime je
prosiren obuhvat izvestajnih jedinica, jer je na snagu stupila obaveza predavanja godis-
njih finansijskih izvestaja za odreden deo preduzetnika.?®

U strukturi privrednih drustava u 2022. godini najvece uce$¢e ima Beogradski region
sa 82%, zatim region Vojvodine sa 12%, region Sumadije i Zapadne Srbije 4% i region
Juzne i Istoéne Srbije 2%. Sto se ti¢e strukture preduzetnika, znacaj regiona ostaje nepro-
menjen, pa je tako najveée ucesce preduzetnika zabelezeno u Beogradskom regionu od
64%, zatim regionu Vojvodine od 16%, regionu Sumadije i Zapadne Srbije 14% i regionu
JuZne i Isto¢ne Srbije 7%.

ZAKUUCAK

Sektor filmske industrije podrazumeva delatnosti vezane za kreiranje i marketing audiovi-
zuelnih sadrzaja, koji do korisnika dolaze u formatima filma, serije i reklama. Srbiju, kao
ekonomiju, karakteriSe rast interesovanja stranih produkcija koji biraju Srbiju kao desti-
naciju za svoje aktivnosti kreiranja audiovizuelnog sadrzaja, a ukljucivanje kreativnosti
ljudi kroz savremene aspekte poput web serija i VR je podiglo ukupan volumen filmske
industrije u Srbiji.

Koriséenjem ranije utvrdene i referentne metodologije, u radu je pokazan obim sektora
filmske industrije u Srbiji i uticaj na ekonomiju kroz nekoliko vaznih ekonomskih pokaza-
telja. U posmatranom periodu od 2018-2020. godine, pokazano je da su i nominalna i
realna stopa rasta BDV-a filmske industrije imale pozitivan trend, sa prekidom u 2020.
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Metodoloske promene desile su se 2021. godine u godiSnjem strukturnom istrazivanju o poslovnim subjektima i odnose
se na prosSirenje obuhvata izvestajnih jedinica, kojim se osim preduzeca i dela drugih pravnih lica, uklju€uje i deo predu-
zetnika koji podnose godis$nji finansijski izvestaj.
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godini kada je zabelezen pad ovih vrednosti. Pomenuti pad nastao je kao posledica pan-
demije korona virusa, medutim ovaj negativan efekat bio je kratkorocan, kako ve¢ nared-
ne godine dolazi do oporavka i daljeg rasta BDV-a ovog sektora. Takode, u posmatranom
periodu zabeledene su i negativne realne stope rasta za ukupnu BDV i BDP Srbije, Sto
je takode posledica pomenute krize. Realni kumulativni rast BDV-a filmske industrije
u periodu od 2018-2022. godine je dosta snazan i iznosi 197%, $to govori u prilog
razvoja ovog sektora. lako je evidentan i relativan rast, ukupan doprinos BDV filmske
industrije ostvarenom BDP Srbije je u 2022. godini na nivou od tek 0.05%. Rezultati
analize strukture privrednih subjekata, pokazali su da da je postojao kontinuiran rast
broja privrednih drustava (26,9%) i preduzetnika (174,7%), kao i drzavnih preduzecéa
od 2018. do 2021. godine, Sto ukazuje da kriza u ovom slu€aju nije imala negativne
posledice. Dalja analiza strukture sektora filmske industrije u 2022. godini pokazala je
da su vecinu privrednih subjekata Cinili preduzetnici (80.59%). Najveéi apsolutni skok u
broju preduzetnika u 2022. u odnosu na prethodnu godinu zabeleZen je u Beogradskom
regionu i on je iznosio 581 tj. 19,38%, ali ako posmatramo relativne pokazatelje onda je
najveci skok zabeleZzen u Vojvodini i on je iznosio 28,61% tj. 198 u apsolutnom iznosu.
Najmanji apsolutni i relativni rast je zabeleZzen u regionu Juzne i Isto¢ne Srbije od 73,
tj. 24,92%. Takode, pokazano je da pored preduzetnika, mikro preduzeéa, posmatrano
prema veli&ini, imaju dominantno mesto u ekonomiji Srbije. Sto se ti¢e geografske dis-
tribucije, pokazano je da je najveca koncentarcija u slucaju svih privrednih subjekata u
Beogradskom regionu.

Ukupno posmatrano, mozemo zakljuciti da sektor filmske industrije karakteriSe dinami-
¢an rast po pitanju glavnih ekonomskih indikatora. lako je kriza izazvana pandemijom
Covid-19 virusa imala negativne efekte na sektor filmske industrije mereno kroz ostvare-
nu vrednost BDV-a, ovi efekti bili su kratkoro¢ni.

Pravci narednih istraZivanja se mogu fokusirati na jasno i detaljno definisanje Cinioca
lanca vrednosti, kako bi se identifikovao doprinos svakog od njih razvoju ovog sektora. Ta-
kode, naredna istrazivanja trebalo bi produbiti na nacin da se izvrSi uklju¢ivanje dodatnih
delatnosti koje direktno i indirektno Cine sektor filmske industrije, kako bi se preceznije
izmerio njegov uticaj na ekonomiju zemlje.
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