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Apstrakt

Potreba vrednovanja i imenovanja filma hitom fenomen je popularne kul-
ture i trzisne ekonomije u okviru kojih egzistira kinematografija. Medutim,
njen dvostruki karakter koji se ispoljava u sloZzenoj kombinaciji kreativnosti i
umetnickog zanosa s jedne strane i masovne proizvodnje i potrosnje s druge,
uslovio je da i pojam filmskog hita dobije dva znacenja, zavisno od podne-
blja i kulturnog nasleda. Evropa kao kolevka savremene kulture i civilizacije
od pocetka je u filmu videla prvo umetnicke domete, a potom i kvalitete
koji mogu da imaju dobru produ na trzistu, dok su SAD i Holivud u svetu
pokretnih slika uocili i razvili osobine Soubiznisa. Navedene razlike u poi-
manju filma neminovno su i uticale da se na kinematografskom trzistu, kao
merilo popularnosti i uspeha jednog filma odabere broj gledalaca u slucaju
Evrope ili ostvarenog profita u slucaju SAD-a. Medutim, koliko god da su
krajnji pokazatelji uspesnosti, uslovno, razliciti, mehanizmi produkcije hi-
tova to nisu. Tu slicnost u kreiranju i promovisanju buducih filmskih hitova
uslovljava globalno kinematografsko trZiste i njegove zakonitosti.

Srpski filmski hitovi koji su nastali u periodu od 1992. do kraja 2012. temat-
ski su i produkciono odraz vremena u kome su nastali. lako su uglavnom
pravljeni prema ustanovljenim parametrima uspesne produkcije, povreme-
no se od njih odstupalo u skladu s tradicijom i kulturnim nasledem, kao
i sa aktuelnim drustvenim i ekonomskim okolnostima. Preokret u srpskoj
produkciji dugometraznih igranih filmova oznacio je veliki uspeh filma
Zona Zamfirova (2002). Posle navedenog ostvarenja, koje je zabelezilo do
sada najvecu gledanost od 1.005.156 bioskopskih poseta, doslo je u domacoj
filmskoj produkciji do promena u: izboru filmskih tema i Zanrova, kreiranju
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filmske muzike, velicini budzeta, kao i osmisljavanju i primeni medijskih
kampanja.

Kljucne reci
kinematografija, filmska produkcija, filmski hit.

Trzi$na koncepcija svetske privrede zasniva se na konstantnom rangiranju
i vrednovanju kako proizvoda i usluga, tako i institucija i pojedinaca. Kao
glavni kriterijjum uzima se uspeh na trzi$tu i najc¢esce se meri velicinom
ostvarenog prihoda na koji uticu razni faktori kao §to su: broj kupaca, od-
nosno konzumenata, njihova demografska struktura i kupovna mo¢, zatim
kvalitet proizvoda ili usluge i njihova cena, te aktuelna konkurencija i njen
uspeh na trzi$tu. U industriji zabave i umetnosti, savremeni zivot ¢oveka je
satkan od raznoraznih muzickih, literarnih, pozori$nih, modnih, filmskih i
televizijskih hitova. Marketinske strategije s jedne strane i razvoj medija ma-
sovnih komunikacija s druge uslovili su pojavu hitometrije, odnosno potrebe
kvalifikovanja i vrednovanja umetnickih dela na osnovu velikog i brzog us-
peha i popularnosti na trzistu.

Kinematografija kao specificna delatnost poseduje dvojni karakter koji se
ogleda u spoju umetnickih i trzi$nih elemenata. Stoga i nije odolela domi-
nantnom merkantilizmu, usvojivéi navedeni princip valorizovanja svojih
osnovnih proizvoda, dugometraznih igranih filmova na trzistu. U istoriji
kinematografije poimanje filma rezultiralo je njegovim raznovrsnim tretira-
njem, pocev od isklju¢ivo umetnickog dela do trzi$nog proizvoda koji podle-
ze osnovnim zakonima ponude i potraznje, pa je tako i vrednovanje njegove
uspesnosti postalo raznoliko. Isklju¢ivo industrijsko i marketinsko tumace-
nje, kao $to je slucaj u Holivudu, dovelo je uglavnom do merenja uspesnosti
kroz ostvareni prihod sa bioskopskih blagajni, poznat kao box office, dok je
umetnicko, estetsko, vrednovanje vi§e karakteristicno za Evropu. Primarni
kriterijumi evropskog vrednovanja su osvojene nagrade na filmskim festi-
valima i pozitivne filmske kritike u raznim medijima. Trzisno valorizovanje
filma u Evropi nije prioritetno, zbog neujednacenosti veli¢ine i bogatstva tr-
Zista, broja bioskopskih dvorana i cena bioskopskih karata.

Srpska kinematografija se razvijala i razvija se u uslovima brojnih drustveno-
ekonomskih, teritorijalnih i politickih promena. Od 1896. godine, kada se
prvi put pojavio film na ovim nasim prostorima, do osnivanja avnojevske Ju-
goslavije, srpska filmska produkcija se uglavnom zasnivala na sporadi¢nim i



individualnim naporima filmofila, bez sistemske i finansijske pomoc¢i drzave.
Po okoncanju Drugog svetskog rata, kinematografija u Srbiji tretirana je kao
delatnost od velikog kulturnog i prosvetnog znacaja i zato je dobila konstan-
tnu finansijsku i materijalnu pomo¢. Obezbedena je neophodna materijalna
baza, $to je dovelo do uspostavljanja kontinuirane filmske produkcije u Srbiji
i bivéoj SFR]. Tokom osamdesetih godina proslog veka, uvodenjem produ-
centskih principa nezavisne kinematografske delatnosti preko trajnih radnih
zajednica, koji su nasli svoje mesto i u Zakonu o kinematografiji Republike
Srbije (1982), nastupio je period razvoja u kojem su marketinka pravila do-
bila na znacaju u pakovanju i kreiranju srpskih dugometraznih igranih filmo-
va. Ovako uspostavljeni kriterijumi u srpskoj kinematografiji bili su, pocet-
kom devedesetih godina, naruseni nadolaze¢im geopolitickim i tranzicionim
promenama. Poslednju deceniju proslog veka obelezile su promene vlasnicke
strukture, smanjenje drzavne teritorije, ali i kinematografskog trzista. I dalje
je film tretiran kao produkt sa odredenim umetnickim kvalitetima i sastavni
deo srpske kulture, dok je na drugoj strani morao da prihvati ,,trzi$nu uta-
kmicu® sa sve ve¢im brojem americkih filmskih hitova. Navedene promene
uslovile su borbu za svakog potencijalnog bioskopskog gledaoca i potrebu da
se domacdi filmovi kreiraju i u skladu sa aktuelnim stanjem na trzistu. Medu-
tim, evropsko kulturno naslede i domace poimanje uloge i znacaja filma uslo-
vilo je da srpska filmska produkcija zadrzi i do tada prepoznatljivu estetiku.

Analiza fenomena filmskog hita u savremenoj srpskoj kinematografiji obu-
hvata vremenski period od 1992. i raspada SFR] do dana$njih dana, koji
karakteri$e ponovna dominacija trzi$ne ekonomije i privatnog kapitala. Na-
vedeno tumacenje savremenog perioda u srpskoj kinematografiji moze se
smatrati modernim i aktuelnim u odnosu na jedinu postoje¢u hronolosku
podelu razvoja kinematografije, istina jugoslovenske, koju je sedamdesetih
godina proslog veka osmislio profesor dr Dejan Kosanovi¢’. Ovu periodiza-
ciju razvoja srpske kinematografije treba shvatiti uslovno, jer ponovno pro-
glasenje Srbije samostalnom drzavom 2006. godine namece potrebu da se u
periodu od pet do deset godina nacini nov pregled istorijskog razvoja sprske
kinematografije u kome ¢e savremeni period upravo pocinjati od datuma po-
novnog uspostavljanja srpske drzave.

2 Dejan Kosanovi¢, Uvod u proucavanje istorije jugoslovenskog filma, Univerzitet umetnosti, Be-
ograd, 1977.
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Komparacijom nastanka i razvoja dva koncepta kinematografije koji uspesno
koegzistiraju’, americki i evropski, omogucio je da se na osnovu bogate film-
ske prakse napravi uslovna produkciona shema filmskog hita, odnosno da se
ukaze na znacaj odredenih produkcionih elemenata, odnosno postupaka koji
doprinose da jedan film dobije status hita:

= Dramaturski postupci:

a) izbor teme i osnove za scenario (originalan scenario ili ekranizacija
poznatih dramskih ili literarnih dela) i

b) izbor Zanra;

» Izbor autorskog i izvodackog dela ekipe:
a) reditelj — autorski rukopis i stepen profesionalnog iskustva;

b) glumci - karakter glume, profesionalno iskustvo i popularnost;

c) ostali autori u filmu - autorski rukopis, stepen profesionalnog isku-
stva i ostvareni uspeh u bransi;

= Promotivne aktivnosti:

a) medijska kampanja kao osnov promocije
b) prate¢e promotivne aktivnosti

Navedeni elementi analizirani su na uzorku od 50 filmova koji su stekli epitet
filmskog hita, odnosno ostvarili najmanje 79.054 bioskopskih poseta koliko
je, zapravo, zabelezio film Cetvrti covek, koji u tabeli koja je napravljena za
potrebe ovog rada zauzima poslednje mesto, a koji je prema broju proda-
tih karata zauzeo drugo mesto medu filmovima koji su 2007. bili u bioskop-
skoj eksploataciji. Posto se poslednjih godina filmska produkcija u znacajnoj
meri zasniva na koprodukcijama, kako na nivou regiona tako i $irom Evrope,
medu najgledanijim srpskim filmovima je i sve viSe onih ostvarenja koja su
nastala saradnjom srpskih producenata sa inostranim kolegama.

3 Marina, Fafuli¢, Filmski hit kao produkciona i estetska kategorija u savremenoj srpskoj kinema-
tografiji, magistarski rad, Fakultet dramskih umetnosti, Beograd, 2010, str. 14-47.



50 NAJGLEDANIJIH DOMACIH FILMOVA

OD 1992.
Br. |Nazivfilma |God. |Zanr Rezija Produkcija Broj
gledalaca
L. Zona 2002. | komedija, |Zdravko Dream Company, |1.005.156
Zamfirova drama Sotra RTV Beograd
2. Mi nismo 2005. | komedija | Srdan Delirium, RTV 657.143
andeli 2 Dragojevi¢ | Pink
3. Ivkova slava | 2005. | komedija | Zdravko Cobra Film 617.553
Sotra Department
RTV Pink
4. Lepa sela lepo | 1996. | drama, Srdan Cobra Films, 612.574
gore ratni film | Dragojevi¢ | MCRS, RTS
5. Munje 2001. |komedija |Radivoje Yodi Movie 571.341
Andri¢ Craftsman
6. Noz 1999. | drama Miroslav Metrofilm Beograd |521.727
Leki¢ Monte Royal
Pictures
7. Crna macka, |1998. |komedija, |Emir CiBy 2000, 488.643
beli macor romansa, |Kusturica  |Pandora
muz. film Filmproduktion,
Komuna
Bayerischer
Rundfunk
Canal +
8. Montevideo, |2011. |avant. film, | Dragan Intermedia 470.909
Bog te video komedija, |Bjelogrli¢ Network
drama
9. Lajanje na 1998. | komedija, |Zdravko Komuna, RTS 390.574
zvezde romansa | Sotra
10.  |Burebaruta |1998. |drama Goran MACT 358.887
Paskaljevi¢ | Productions,
Stefi S.A., Mine
Film, Vans, Ticket
Productions,
Gradska Kina
11. | Nebeska 2000. |drama, Ljubisa Cinema Design, 342.939
udica ratni film | Samardzi¢ | RTS
Cine Enterprises
12.  |Pljacka 2004. |komedija, |Zdravko Dream Company | 338.836
Treceg Rajha ratni film | Sotra
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13.  |Rane 1998. | drama Srdan Cobra Film 321.854
komedija |Dragojevi¢ | Department
Pandora
Filmproduktion
14. |Tajna 2000. |komedija | Aleksandar |Komuna 299.690
porodi¢nog Dordevi¢
blaga
15. Parada 2011. | komedija, |Srdan Delirium, 288.000
drama Dragojevi¢ | Eurimages, F&ME,
Forum Ljubljana,
Mainframe
Productions,
Sektor Film Skopje
16. |Tripalmeza |1998. |komedija |Radivoje Dakar Film 282.384
dve bitange i Andri¢ Production
ribicu
17. | Mali svet 2003. |komedija | Milo$ Cobra Films, RTS |224.885
Radovi¢
18.  |Belo odelo 1999. | komedija, |Lazar Zillion Films, 218.577
drama Ristovski British Screen
Productions
19.  |Sesir 2012. |komedija, |Zdravko Kosutnjak Film 219.447
profesora drama Sotra
Koste Vujica
20. | Profesionalac |2003. |komedija, |Dusan Vans 214378
drama Kovacevi¢
21. | Kad porastem |2004. |komedija |Radivoje Yodi Movie 212225
bi¢u Kengur Andri¢ Craftsman
Rat uzivo 2000. |komedija, |Darko Cobra Films, 181.264
22, drama, Baji¢ Lucha Film
ratni film Production,
Magi¢na linija
23.  |Mrtavladan |2002. |komedija, |Milorad Viktorija film 176.372
drama Milinkovi¢
24, |Natasa 2001. | drama, Ljubisa Cinema Design 172.445
komedija, |Samardzi¢
krimi film,
romansa
25. | Do koske 1997. | akcioni Slobodan | Monte Royal 171.117
film Skerli¢ Pictures

RTS, Avala Film




26.  |Balkanska 1997. | drama Darko Magi¢na linija, 170.477
pravila Baji¢ RTS
27. | Apsolutnih  |2001. |akcioni, Srdan Antonia, Film 170.056
sto krimi film, | Golubovi¢ | House Bag Celik
drama,
triler
28. | Podzemlje 1995. | komedija, |Emir Komuna, Pandora, |167.259
drama, Kusturica | Ciby 2000,
ratni film Barrandov Studios
29. |Zivotje cudo |2004. |komedija, |Emir Rasta Films, Rasta | 165.881
romansa, |Kusturica Film (it), Studio
drama, Canal, Les Films
ratni film Alain Sarde
30. | Strsljen 1998. | drama Gor¢in Cinema Design 161.464
Stojanovi¢
31. |Malanoéna |2002. |akcioni Dejan Zillion Films 153.687
muzika film, Zecevié
komedija,
triler
32. |Carlstonza |2008. | komedija, |Uros Blue Pen, 149.709
Ognjenku romansa, |Stojanovi¢ | Intermedia
istorij. Network,
film, MEGAIFILM
fantazija
33.  |Jesen stize 2004. | drama, Ljubisa Cinema Design 146.453
Dunjo moja romansa | Samardzi¢ | RTS
34. | Cituljaza 2008. |komedija, |Milorad PFI Studios 136.052
Eskobara krimi film | Milinkovi¢
35. | Tockovi 1999. | drama, Dorde Cinema Design 134.652
triler Milosavljevi¢
36. | CrniGruja |2007. |komedija, |Marko BS Group 131.948
i kamen fantazija | Marinkovi¢ |Intermedia
mudrosti Network
37. | Sveti Georgije | 2009. | drama, Srdan Delirium, Yodi 125.019
ubiva azdahu istorijski, |Dragojevi¢ | Movie Craftsman,
ratni film Zillion Films
RTS
38. | Lavirint 2002. |avant. film, | Miroslav Vans 121.041
misterija, | Leki¢

triler

_
w
O

Marina Fafuli¢



N
S

SRPSKOJ KINEMATOGRAFLI:

FILMSKI HITOVI U SAVREMENOJ
PRODUKCIONE KARAKTERISTIKE

39.  |Bumerang |2001. |komedija |Dragan Vans, Zillion Films |116.239
Marinkovi¢ | Film Link Inc.
40. Mi nismo 2006. |komedija |Petar Pasi¢ |RTV Pink, RTS 114.474
andeli 3
41. |Jedanna 2002. | drama Mladen Trista Cuda Films |112.810
jedan Maticevi¢
42.  |Ranjena 1999. | drama Dragoslav | Studio Caplin 103.000
zemlja Lazi¢
43.  |Karaula 2006. |akcioni Rajko Grli¢ | Refresh Prod., 101.461
film, Vertigo/
komedija, Emotionfilm,
drama Sektor Film
Skopje, Propeler
Film, Yodi Movie
Craftsman
44.  |Seljaci 2001. |komedija |Dragoslav | Caplin 98.964
Lazi¢
45.  |Sivikamion |2004. |avant. film, | Srdan Komuna, 95.846
crvene boje komedija, |Koljevi¢ E-motion Film,
romansa Thoke Moebius
Film Com.
46. | Minismo 1992. |komedija |Srdan Avala Film, RTV | 89.991
andeli Dragojevi¢ | Beograd
47. | Virtuelna 2001. |drama, Ratiborka | RTS, Viktorija film | 84.580
stvarnost triler Ceramilac
48. |Crni 1992. | drama Darko D.P. Fivet, Kikinda | 83.674
bombarder Baji¢ RTS
49. | Kupimi 1998. |komedija | Dejan Horizont 2000 80.498
Eliota Zelevic
50. | Cetvrti ovek |2007. | triler Dejan Viktorija film, PFI | 79.054
Zecevi¢ Studios
Tivoli Film
Produkcio

Razlika u broju ostvarenih bioskopskih poseta izmedu najveceg domaceg
filmskog hita Zona Zamfirova i ostalih filmskih hitova u posmatranom peri-
odu posledica je dinami¢nih drustvenih, politickih i ekonomskih okolnosti.
Naime, promena teritorije zemlje, smanjenje filmskog trzista i predominacija
americke filmske produkcije, te brojne ekonomske turbulencije (tranzicija,
sankcije, aktuelna recesija), kao i zatvaranje bioskopa i neuspela privatizacija
Beograd filma, ali i galopirajuca i nesankcionisana piraterija, uslovile su ocite



varijacije u broju gledalaca, odnosno broju prodatih karata. Pored glavnog
pokazatelja, broja gledalaca, u navedenoj tabeli, filmski hitovi prezentovani
su sa dodatnim podacima, relevantnim za sagledavanje fenomena filmskog
hita: godina produkcije, zanr, ime reditelja i ime produkcijske kuce.

Izbor teme i osnove za scenario

Ozbiljnost i aktuelnost tema srpske produkcije dugometraznih igranih filmo-
va je posledica kako navedenih promena na ovim prostorima, tako i evrop-
skog kulturnog nasleda koje je uslovilo da se film tretira prvenstveno kao
umetnicko delo koje je nosilac odredene poruke ili pouke. Didakti¢ko-pro-
svetni karakter domacih filmova je podstican i u kapitalistickom i u socijali-
stickom privrednom sistemu, zbog uocenog uticaja igranih filmova na mlade
ljude, ali i mase generalno. Svi pokusaji upliva domace filmske produkcije u
zabavu i ,,lakse” teme bili su ili nedovoljno uspesni, kao u periodu izmedu dva
svetska rata usled kreativnog i zanatskog zaostajanja nasih filmskih poslenika
za tada ve¢ mo¢nim Holivudom i zapadnom Evropom, ili su bili nedovoljno
podsticani i odobravani, kao u pocetnom periodu razvoja avnojevske Jugo-
slavije. To da film ne mora samo da bude osvrt na surovu svakidasnjicu ili
pak revolucionarne teme, nego i sredstvo zabave, dobrog provoda, pa i utehe
i eskapizma, srpski filmski autori i producenti su poceli u filmskoj produkciji
osetnije da praktikuju od pocetka Sezdesetih godina XX veka.

Devedesete godine proslog veka i brojne promene na eks-jugoslovenskom i
srpskom prostoru neminovno su tematski uticale i na domace filmske autore,
tako da su u srpskoj filmskoj produkciji preovladavali filmovi koji prikazuju
strahote gradanskog rata, zatim ostvarenja koja se bave zivotom u mucnoj
svakodnevnici, ekonomskoj i kulturnoj tranziciji ili filmovi koji ukazuju na
aktuelne drustvene probleme, pretendujuci da probude gledaocevu svest i
savest. Pojedina osvarenja navedene tematike predstavljaju vrhunac domace
produkcije, ali i najvece filmske hitove na ovim prostorima: Podzemlje (1995),
Ubistvo s predumisljajem (1995), Lepa sela lepo gore (1996), Do koske (1997).
Medutim, veliku gledanost su ostvarili i sporadi¢ni pokusaji ekranizacije ne-
$to drugacijih tema, sa Cesto ironi¢no-parodi¢nim odmakom od surove real-
nosti i ozbiljnih Zivotnih problema, te nephodnom dozom humora i mladim
junacima u glavnim ulogama: Mi nismo andeli (1992), Crni bombarder (1992),
Tri palme za dve bitange i ribicu (1998), Crna macka beli macor (1998).
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Pocetkom novog milenijuma u srpskoj produkciji igranih filmova nastupi-
le su znacajnije promene: $iri opseg tema koje se obraduju, kao i promene
u nacinu, odnosno formi njihovog prezentovanja. U stvari, u duhu novih,
demokratskih promena i otvaranja Srbije ka svetu i Evropi, ali i usled preza-
si¢enosti publike filmovima o ratnim posledicama i zivotu u tranziciji, srpski
filmski stvaraoci su se nesto vise posvetili ,,lepsim“ i donekle ,lak$im" tema-
ma. Zapravo, preorijentacija domace produkcije nije bila samo tematska, ve¢
i motivaciona - sve vise je glavni i osnovni cilj filmskih producenata i autora
bio da filmom zabavi publiku (istina nesto mladu) i dopadne joj se: Munje
(2001), Mrtav ladan (2002), Kad porastem bi¢u Kengur (2004), Mi nismo an-
deli 2 (2005), Mi nismo andeli 3 — Rokenrol uzvraéa udarac (2006), Sedam i po
(2006), Parada (2011). Metafora, poruka i pouka je bilo i u ovim ostvarenji-
ma, ali nenaglaseno, u drugom planu, jer srpski film, kao i u ostalom evropski
film, zarad svoje komercijalnosti i pitkosti, nikada nije potisnuo svoju visedi-
menzionalnost i slojevitost. Medutim, prodor novih tema i zanrovskih obra-
,»0zbiljnu®, a veoma svezu i jedinstvenu temu - tromese¢no bombardovanje
Srbije 1999. godine. Filmovi iz 2000. Nebeska udica i Rat uZivo predstavljaju
primer agilne i promisljene reakcije srpskih producenata, koji kroz univer-
zalno razumljive price o koSarci i radu filmske ekipe opisuju dozivljaje Srba
tokom NATO agresije.

Veliki uspeh filmova Lajanje na zvezde (1998) i Zona Zamfirova (2002) je
podstakao filmske stvaraoce da produciraju price o Srbima i njihovoj naravi,
kao iljubavima, iz dalje i blize istorije: Pljacka Treceg Rajha (2004), Jesen stiZe
Dunjo moja (2004), Ivkova slava (2005), Crni Gruja i kamen mudrosti (2007),
Carlston za Ognjenku (2008), Sveti Georgije ubiva azdahu (2009), Drug Crni
u NOB-u (2009). Velika gledanost filmova Montevideo, Bog te video (2010) i
Sesir profesora Koste Vujica (2012), kao i produkcija filma Montevideo, Bog te
video: pri¢a druga, ukazuju na dalji trend upotrebe istorijskih tema u osmi-
$ljavanju srpskih igranih filmova.

U americkoj, holivudskoj filmskoj produkciji odavno se praktikuju tri osnov-
na pravila, a neki ih karakterisu i kao opsta i zanatska®, na kojima se zasniva
uspesan scenario:

e zanimljivost;
e univerzalnost i slojevitost teme;

4 Maja, Volk, Filmski i TV scenario, FDU, Beograd, 1997/1998, str. 6.



e autenti¢ne i jake emocije.

Cini se da srpski filmski autori sve vide primenjuju pomenuta nacela, sma-
traju¢i da je film prvenstveno stvar emocija, pa tek onda intelekta. Rezultat
toga su ostvarenja sa emocijama u prvom planu, a zatim metaforama i po-
rukama u drugom.® Didakticke-prosvetne i drustveno-osves¢ujuce funkcije
filma mogu, a kadkad, zavisno od teme, i trebaju biti prisutne, ali ne i predo-
minantne. Izbor teme filma bi trebalo da bude stvar kako umetnicke inspira-
cije, tako i poznavanja stanja na filmskom trzistu, odnosno aktuelne ponude
i adekvatne producentske procene.

Praksa ekranizacije popularnih literarnih tekstova i pozorisnih predstava je
veoma prisutna u srpskoj kinematografiji. Zapravo, predstavljala je znacajan
deo domace filmske produkcije u okviru avnojevske Jugoslavije i tokom de-
vedesetih godina proslog veka je sa uspehom nastavljena, da bi svoj vrhunac
dozivela u novom, XXI veku - vecina ovih ekranizacija spada u najgledanije
filmove domace produkcije kako savremenog perioda, tako i u celokupnoj
istoriji srpskog filma: Zona Zamfirova (2002), Ivkova slava (2005), Noz (1999),
Lajanje na zvezde (1998) i Bure Baruta (1999). Posto se ,,preuzimanjem” tema
znacajno smanjuje rizik, jasan je motiv filmskih poslenika i producenata za
ekranizacijama. Medutim, uspes$nost i popularnost knjizevnih dela (drama,
romana, pripovedaka) nije uvek garant uspeha i na filmu. Brojni su razlozi
koji determinisu uspeh filmskih ekranizacija, ali se mogu izdvojiti slede¢i:

e Prevodenje literarnog dela u svet pokretnih zvucnih slika uz posto-
vanje svih osobenosti filma kao medija i to putem rekonstrukcije,
osavremenjivanja ili dekonstrukcije kori$¢enog narativa, $to je posle-
dica njegovih vremenskih i moralnih karakteristika, ali i kreativnosti
scenariste i reditelja. Tako na primer, zarad ,filmi¢nije“ i dinamic-
nije price scenario najveceg srpskog fimskog hita Zona Zamfirova,
radenog po motivima istoimenog dela Stevana Sremca, obogacen je
likom samog pisca, kao i dominantnim prisustvom vojnika, Maneto-
vog prijatelja, koji je u romanu inace sporedan lik.

e Aktuelnost ekranizovane tematike, odnosno njena spona sa vaze¢im
drustvenim okolnostima. Najbolji primer za navedenu konstataciju
je najgledaniji film 1999. godine NoZ, nastao prema istoimenom ro-

5  Sonja, Ciri¢, Nove teme domaceg filma: Sta govore metafore, Casopis Vreme, br. 617, oktobar
2002, http://www.vreme.com/cms/view.php?id:324724
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manu Vuka Dragkovica, koji je produciran u momentu kada je u Sr-
biji postepeno dolazilo do nacionalnog osves¢ivanja i sazrevanja, kao
i jacanja opozicije.

e Povezanost preuzetog narativa sa aktuelnim potrebama publike - ve-
liki hit Lajanje na zvezde, snimljen prema istoimenom romanu Mi-
lovana Vitezovica, proizveden je u periodu kada je, posebno, mladoj
populaciji nakon svih ratova i sankcija bila potrebna vedra i ljubavna
prica.

Srpska antidramaturgija koja podrazumeva ,,u biti pesimistican pogled na
svet, pogled unazad, gde angazovanost nudi negaciju koja ne nudi resenje, a
gde je kritika , kritika ¢orsokaka®, dok u mentalitetu postoje samo mitske li¢-
nosti i pasivni antijunaci koji ne bude ni¢iju samilost“ uslovila je da, uz spo-
radi¢ne izuzetke, u srpskoj kinematografiji dominiraju drustveno-aktuelne
drame, a od predstavnika lakog Zanra komedije. Tako medu 50 najgledanijih
domacih filmova od 1992. godine 22 ostvarenja spadaju u drustveno-aktu-
elne drame, a 16 u drustveno-aktuelne komedije. Dramaturgija optimizma
i agazmana sa centralnom figurom pojedinca, koji je aktivni glavni junak i
u cijoj snazi lezi budu¢nost jednog poretka, zemlje i kulture, bez obzira da
li je on kriminalac, detektiv, doktor ili zatvorenik, poznatija kao americka
dramaturgija, pocela je tokom devedesetih godina da znacajnije prodire u
srpsku produkciju.’

Izbor Zanra

U kontekstu objasnjenja uticaja odredenog filmskog zanra na nastanak srp-
skog filmskog hita, pozivanje na ameri¢ku dramaturgiju nije samo zbog ko-
mercijalne americke produkcije sa kojom se ona najcesc¢e dovodi u vezu, kao i
¢injenice da vec¢i deo domaceg bioskopskog repertoara ¢ine americki filmovi,
$to je uticalo na formiranje ukusa publike, ve¢ i zbog njenih o¢itih kvaliteta:
autenticne price, jasnih likova, optimisticnog pogleda na svet i sumnje kao
aktivnog kreativnog principa, koji nije negacija postoje¢ih stvari ve¢ komen-
tar koji nudi i odredeno reSenje. Povezivanje srpske dramaturgije sa americ-
kom je jedino moguce ostvariti medusobnim prozimanjem, odnosno ekra-
nizacijom autenticnih domacih prica, postovanjem zanrovskih zakonitosti
americkog filma, a ne imitiranjem, $to je uobicajena praksa.

6  Maja, Volk, Filmski i TV scenario, FDU, Beograd, 1997/1998., str. 18.
7 Maja, Volk, Filmski i TV scenario, FDU, Beograd, 1997/1998., str. 21.



Pocetkom novog milenijuma, primetna je nova tendencija u srpskoj filmskoj
produkciji — eksplozija novih tema, u formi za srpsku kinematografiju retkih
ili postojecih, ali drugacije postavljenih Zanrova. Tako su se na domacem tr-
zistu pojavili filmovi u formi:

e urbanih tinejdz komedija, sa ozbiljnom socijalnom porukom u dru-
gom planu — Munje (2001), Kad porastem bi¢u Kengur (2004);

e drustveno-angazovanih trilera koji se odigravaju u posleratnoj Srbiji
i bave se aktuelnim problemima u drustvu — Apsolutnih sto (2001) i
Klopka (2007);

e religioznog trilera i filma misterije — Lavirint (2002);

e urbanog vesterna, sa socijalnim podtekstom - Jedan na jedan
(2002);

e horor filma zasnovanog na srpskoj istoriji i tradiciji - Sejtanov ratnik
(2006);

¢ roud muvija (road movie) sa elementima horora i socijalne drame
~ Zivot i smrt porno bande (2009);

¢ dokumentarno-igranog filma, odnosno filma rekonstrukcije, sa ele-
mentima akcionog filma i trilera — Beogradski fantom (2009);

e politickog trilera (eksplicitnog citata ameri¢kog uzora) — Cetvrti éo-
vek (2007);

e postmoderne bajke, odnosno burleske sa elementima istorijske dra-
me fantazije i melodrame - Carlston za Ognjenku (2008);

e prvog srpskog zombi horor filma - Zona mrtvih (2009);

e prvog srpskog sportskog filma — Montevideo, Bog te video (2010).

U poredenju sa aktuelnom bioskopskom ponudom, kao i na osnovu podata-
ka dobijenih u prilozenoj tabeli, namece se zaklju¢ak da domaca produkcija
oskudeva u produkciji melodrama, porodi¢nih, de¢ijih i muzickih filmova.
Pored potreba publike, stepen razvijenosti i trzista i domace kinematografije
bitno utice na izbor odgovarajucih tema i zanra. Filmovi katastrofe, nau¢no-
fantasti¢ni filmovi, istorijski spektakli su forme koje zahtevaju znatna finan-
sijska sredstva i jako trziste koje ¢e omoguciti njihov povracaj. Srbija nije u
takvoj poziciji, ali to ne znaci da se ne mogu pojaviti sporadi¢ne produkcije,
kao $to je bio slu¢aj sa filmovima ,,Lavirint, ,Carlston za Ognjenku’, ,,Sveti
Georgije ubiva azdahu®, koje su radene u mnogo boljim finansijskim uslo-
vima od sadasnjih. Medutim, srpska kinematografija se ne moze zasnivati
na povremenim kreativnim, produkcionim i Zanrovskim izuzecima, ve¢ na
odredenom sistemu, koji opet zahteva postojanje adekvatne zakonske regula-
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tive, stabilnog trzista, pomoci drzave, kao i jacanju filmske kulture, odnosno
ponovnom uspostavljanju navike i potrebe odlaska u bioskop.

Izbor autorskog i izvodackog dela ekipe

Pored filmske teme i zanra, postoji u ,,magi¢noj“ formuli filmskog hita jos ne-
koliko promenljivih elemenata koji bitno uti¢u na izvesnost, odnosno pove-
¢anu mogucnost da odredeno filmsko ostvarenje postane popularno i ostva-
ri veliku gledanost u bioskopima. Zapravo, re¢ je o odredenim atributima
autorskog dela filmske ekipe, koji znatno doprinose privla¢nosti odredenog
filmskog projekta: popularnost ili, jo$ bolje, koliko je neko od njih poznat i
priznat u javnosti, odnosno profesionalni renome, kao i, neosporno, kvalitet i
kvantitet autorskog doprinosa u filmu. Posto u Evropi, pa i Srbiji, i dalje vlada
koncept autorskog filma, po kojem je reditelj pokretac i glavni autor projekta,
analiza uticaja filmskih autora na nastanak srpskog filmskog hita zapocinje
ulogom i znacajem filmskih reditelja.

Informacije iz priloZene tabele jasno ukazuju na ¢injenicu da se dva domaca
reditelja, Srdan Dragojevi¢ i Zdravko Sotra, mogu nazvati hitmejkerima, jer
su ucestvovali u osmisljavanju i realizaciji najveceg broja filmskih hitova. U
opusu Dragojevica su srpski blokbasteri: Mi nismo andeli (1992), Lepa sela
lepo gore (1996), Rane (1998), Mi nismo andeli 2 (2006), Sveti Georgije ubiva
azdahu (2009) i Parada (2011). Zdravko Sotra je nesto stariji filmski autor
koji i u kasnijoj fazi svoje karijere belezi velike hitove: Lajanje na zvezde
(1998), Zona Zamfirova (2002), Pljacka treceg Rajha (2004), Ivkova slava
(2005) i Sesir profesora Koste Vuji¢a (2012). Navedeni autori se razlikuju kako
po starosnom dobu, tako i kreativnom postupku i autorskom pecatu, pa ¢ak
i po tome u kom periodu stvaralacke zrelosti su prvi put snimili bioskopski
hit. No, ono $to je zajednicko obojici je poznavanje kretanja na domacem bio-
skopskom trzistu, odnosno potreba publike u kontekstu aktuelne bioskopske
ponude.

Popularnost reditelja u velikoj meri doprinosi zainteresovanosti publike za
filmove. Autorski koncept u kinematografiji koji je zastupljen u Evropi neguje
kult reditelja, te se promovisanje filmova zasniva na isticanju imena reditelja,
njihovog filmskog opusa i osvojenih nagrada. Cak i americka, holivudska
produkcija sve vise u svojim promotivnim kampanjama akcenat stavlja na
reditelja i njegove prethodne i uspesne projekte. Prilikom kreiranja filmskih
projekata u Srbiji, reditelji koji su naj¢esce i njegovi glavni pokretaci, koriste



svoje ime i popularnost pri prikupljanju sredstava za budzet, ali i promo-
visanju samog filma. Medutim, desavalo se da i u domacoj filmskoj praksi
producenti saraduju i sa mladim, neafirmisanim rediteljima, koji ne posedu-
ju tu zadtitnu auru poznatosti. Da li ¢e film rezirati afirmisani ili pak nepo-
znati mladi reditelj stvar je kreativne odluke producenata. Trzisna ekonomija
pruza mogucnost svakome, no i u slu¢aju filmskih debija postoji resenje koje
ublazava rizik, makar u kreativnom segmentu, a to je angazovanje supervizo-
ra rezije. Tu funkciju uglavnom obavljaju iskusni i renomirani reditelji.

Glumacka profesija je od svih filmskih zanimanja najo¢itija obi¢nom gleda-
ocu, pa samim tim i najpodloznija svojevrsnim kritikama, ali i oboZavanjima.
Upravo zbog eksplicitnosti svog doprinosa u stvaranju filma, uloga glumaca
u nastanku filmskog hita je od velikog znacaja. Kvalitet glume je premisa koja
se smatra bazicnom za uspeh nekog filma. Harizma i popularnost glumaca
su dodatni atributi koji uti¢u da film bude prijem¢iv i interesantan publici.
Star sistem nikada u Srbiji nije zaZiveo u obliku u kojem egzistira u okviru
americke kinematografije, te najpopularniji srpski filmski glumci nikada
nisu tretirani kao njihove americke kolege, ali im je pridavan mnogo veci
znacaj nego ostalim domac¢im glumcima.® Naime, status im se nije ogledao u
ekstremno visokim honorarima, raskosi, luksuzu, kao i odsustvu privatnosti
zbog dinamicnog javnog i kulturnog Zivota, ali jeste u ve¢im ponudama za
uloge u novim filmskim ostvarenjima ili pozori$nim predstavama, kao i u
brojnijim nastupima u medijima, na raznim filmskim festivalima i kulturnim
manifestacijama.

Savremeni period srpske kinematografije nije oznacio radikalan pomak u
polozaju filmskih glumaca. Naprotiv, uprkos poja¢anom trzisnom principu
funkcionisanja kinematografije, pitanje strukovnih udruzenja, honorara i
prava filmskih glumaca, kao i ostalih filmskih radnika, jos uvek nije adekvat-
no regulisano. Domaca kinematografija je i dalje orijentisana ka stvaranju
rediteljskih zvezda, ali i pored toga domaca publika odlazi u bioskop privu-
¢ena i popularnim glumackim imenima. Pored toga, najpoznatija domaca
glumacka imena poslednjih godina sve vise ucestvuju u produkciji filmova i
kao producenti i kao reditelji. Medutim, razlozi srpskih glumaca su, makar
u inicijalnom segmentu, nesto drugaciji od onih koji podsti¢u poznate holi-
vudske i svetske glumce da se bave produkcijom, pa i rezijom. Naime, ako je u
Holivudu i razvijenim svetskim kinematografijama motiv poznatih glumaca
da se bave i drugim vrstama filmskih poslova posledica kreativnih impulsa,

8  Ana Daleore, Postoji li star sistem u srpskoj kinematografiji?, Zbornik radova FDU br. 8-9, Insti-
tut za pozoriste, film, radio i televiziju FDU, Beograd, 2006.
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aliizelje da se poseduje kontrola nad projektom i karijerom, u Srbiji je najpre
posledica potrebe da se lakSe obezbede neophodna sredstva za produkciju
odredenih projekata.

U zelji da privuku ve¢u paznju publike i ostvare veci broj bioskopskih poseta,
filmski producenti pored popularnih glumaca povremeno angazuju i poznate
javne licnosti, odnosno baletane, plesace, muzicare, sportiste, TV voditelje,
novinare i politicare, koje u filmu dobijaju efektne epizode ili ¢ak i vece ulo-
ge, zavisno od tematike i zanra filma, ali i glumackih sposobnosti. Pomenuta
praksa prisutna je i u domacoj filmskoj produkciji, jer star sistem u popular-
noj kulturi svoju najuniverzalniju primenu ostvaruje u svetu filma. Poveza-
nost svih grana Sou-biznisa je razumljiva, pri ¢emu je nekako naj¢vrs¢a ona
izmedu muzicke i filmske industrije.

Iako po prirodi posla ne poseduju popularnost i harizmu glumaca i reditelja,
ostali autori u filmskoj ekipi svojim autorskim pecatom, profesionalizmom,
i ste¢enom reputacijom mogu dosta doprineti kvalitetu filma, kao i intere-
sovanju publike. Uspesne medijske kampanje filmova zasnivaju se na pro-
movisanju svih prednosti filma kao novog produkta, ali i osobina i kvaliteta
kako glumaca tako i ostalih ¢lanova autorskog tima. Ukoliko su oni ostvareni
i renomirani, utoliko je posao promocije laksi. Osim toga, posto se filmska
produkcija zasniva na kolektivnom radu, ¢esto postoje timovi filmskih autora
i poslenika koji rade zajedno iz projekta u projekat, rukovodeci se poznatim
sloganom: ,,tim koji dobija ne treba menjati“. U srpskoj kinematografiji ne
postoje kompletni autorski timovi koji duze vremena rade zajedno, ali su Ce-
ste saradnje izmedu nekoliko autora kao na primer saradnja Srdana Dragoje-
vi¢a sa direktorom fotografije, Dusanom Joksimovi¢em.

Doprinos muzike u filmu i modusi njenog ucesca su brojni. Kada je o film-
skom hitu re¢, akcenat je na postupcima kompozitora ili muzickog sarad-
nika, koji u skladu sa producentovim i rediteljevim sugestijama pokusavaju
da celokupnu primenjenu muziku u filmu prilagode ukusu publike i aktuel-
nim muzi¢kim trendovima. Prateca ili bekgraund muzika u filmu (backgro-
und music) je u vedini slucajeva originalna ili pravljena u kombinaciji sa
postoje¢om klasi¢nom ili popularnom muzikom. Moguénost povladivanja
ukusu publike je moguca koris¢enjem principa ,zvuciti kao* (look like),
odnosno komponovanja u stilu odredenog kompozitora. Medutim, mnogo
veca popularnost filmskog dela i muzike u njemu se ostvaruje putem son-
gova koji se u formi saundtreka (soundtrack) dodatno eksploatisu u film-
skoj industriji.



Medu savremenim srpskim filmskim rediteljima, Darko Baji¢ i Srdan Drago-
jevi¢ ostali su najdosledniji u tendenciji da u svoje filmove integrisu songove
ili muzicke numere koji ¢e dati upecatljivost filmu, obezbediti njegovu prepo-
znatljivost kod publike i kona¢no doprineti promociji filma. Produkcija mu-
zike i songova, kao i soundtreka filma, najcesce zavisi od tematike i zanrov-
ske orijentacije filma, ali i veli¢ine budzeta, odnosno moguc¢nosti produkcije.
Najambiciozniju eksploataciju muzike i songova iz nekog savremenog doma-
¢eg filma su osmislili producenti hita Zona Zamfirova, koji su napravili ¢ak
dva saundtreka pod nazivom Manetova muzika i Zonina muzika, pri ¢emu je
bitno napomenuti da u srpskoj kinematografiji pojam saundtrek podrazume-
va ne samo CD-a sa filmskim songovima, kao u americkoj kinematografiji,
ve¢ i svom ostalom muzikom koja je koris¢ena u filmu.

Promocija filmskog hita

Sa razvojem trzi$ne ekonomije i medija masovnih komunikacija multipliko-
vale su se kako mogucnosti promovisanja, tako i potrebe za njim. Naime,
u situaciji kada je filmska publika prezasi¢ena i sve umornija od ubita¢nog
tempa Zivota, potreba za motivisanjem i podsticanjem gledalaca za odlazak
u bioskop je postala sve neophodnija. Savremena srpska filmska produkcija
je, uprkos brojnim ekonomskim i politickim promenama, uspevala da odrzi
korak sa aktuelnim trendovima i u promovisanju filma, prilagodavajuci ih
domacem kulturnom podneblju, mentalitetu i kreativnosti, ali i dosta skro-
mnim ekonomskim uslovima. Nedostatak novca je uglavnom nadoknadivan
kreativnos¢u i dobro poznatom srpskom snalazljivos¢u. Opste prihvacena
sredstva i metode promovisanja primenjivane su i u domac¢im uslovima, uz
svojevrsne modifikacije koje su svojstvene isklju¢ivo domacem trzistu: inten-
zivna promocija putem televizijskih reklama, dzinglova, zatim bilborda i do-
kumentarnog materijala o snimanju filma, te gostovanja glumaca i reditelja
filma u TV i radio emisijama, uz praksu vezivanja premijere za neki od do-
macih filmskih festivala. Poslednjih godina u promovisanju domacih filmova
sve znacajnije postaje osmisljavanje i produkcija prate¢ih dogadaja ili ivenata
(event), koji mogu, a ne moraju, biti vezani za premijeru filma, kao i upotreba
interneta i jeftinog oglasavanja i informisanja putem socijalnih mreza.

Hitovi Zona Zamfirova, Mi nismo andeli 2, Ivkova slava i Carlston za Ognjen-
ku su ostali zapamceni po dobro osmisljenim i sprovedenim promotivnim
kampanjama. Pored toga, filmovi Zona Zamfirova i Ivkova slava ostvarili su i
izvesne pogodnosti u pogledu televizijskog reklamiranja, jer je njihova pro-
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dukcija radena u saradnji sa javnim servisom i od ¢ijeg snimljenog materijala
su kasnije izmontirane i istoimene televizijske serije, dok je najkompletni-
je televizijsko reklamiranje ostvareno pri oglasavanju filma Munje (2001), u
okviru ¢ije medijske kampanje su na televiziji emitovane i kratke televizijske
reklame do 10 sekundi trajanja (tizeri).

Zakljucak

Tematski i produkciono, srpski filmski hitovi nastali u periodu od 1992. do
kraja 2012. predstavljaju odraz vremena u kome su nastali. lako su uglavnom
pravljeni prema ustanovljenim parametrima uspes$ne produkcije, povremeno
se od njih odstupalo u skladu sa tradicijom i kulturnim nasledem, ali i sa
aktuelnim drustvenim i ekonomskim okolnostima. Prethodna analiza od-
redenih produkcionih karakteristika domacih filmskih hitova ukazala je na
izvesne sli¢nosti, ali i specificnosti u odnosu na vaze¢u svetsku produkciju,
kao i na ¢injenicu da ¢e koncept evropskog poimanja filmskog hita, prime-
renog uslovima funkcionisanja srpske kinematografije, i dalje biti osnov pri
osmisljavanju i realizaciji filmskih projekata.

Preokret u srpskoj produkciji dugometraznih igranih filmova oznacio je ve-
liki uspeh filma Zona Zamfirova (2002). Posle navedenog ostvarenja, koje je
zabelezilo do sada najvecu gledanost od 1.005.156 bioskopskih poseta, ali i
osvojilo nagrade na domacim i stranim filmskim festivalima, doslo je u do-
macoj filmskoj produkciji do promena u: izboru filmskih tema i Zanrova,
kreiranju filmske muzike, veli¢ini budzeta, kao i osmisljavanju i primeni me-
dijskih kampanja.

Sagledavanje faktora koji su relevantni za produkciju filmskog hita u savre-
menoj srpskoj kinematografiji ne obuhvata detaljnije pitanje veli¢ine budze-
ta, $to bi u ostatku sveta, posebno holivudskoj filmskoj produkciji, bila jed-
na od veoma bitnih stavki. Iako troskovi produkcije srpskih igranih filmova
beleze konstantni porast, nepostojanje adekvatnog trzista, kao ni industrije
u klasi¢cnom smislu reci, uslovljava da ta promenjljiva u formuli produkcije
srpskog hita najvise varira, bez obzira na zanr i epohu. Prema raspolozivim
podacima, tokom 2007. za snimanje jednog igranog filma bilo je potrebno
obezbediti novac u iznosu od 450.000 do 1.2 miliona evra.” Gornja granica
budzeta u produkciji hitova se moze kretati i do 5 miliona evra, kao u slucaju

9 Sonja, Ciri¢, ,,Filmska industrija: DrZavne subvencije za fabriku snova*, ¢asopis Ekonomist, NIP
E-press d.o.0, Beograd, br. 377 , 2007, str. 27



filma Sveti Georgije ubiva azdahu' koji se ubraja u jedno od najskupljih film-
skih ostvarenja u srpskoj kinematografiji.

Koncept evropskog poimanja filmskog hita koji je primeren uslovima u koji-
ma deluje srpska kinematografija i u buduénosti ¢e uticati da domaci filmski
producenti kroz kreativnu filmsku produkciju osmisljavaju i proizvode filmo-
ve uspesne kako kod publike, tako i kritike i zirija na filmskim festivalima.
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THE PRODUCTION OF FILM HITS
IN CONTEMPORARY SERBIAN CINEMA

Summary

The necessity for evaluation and appointment of a film hit is the phenom-
enon of pop culture and market economy in which a cinema exists. How-
ever, its dual character, which manifests itself in a complex combination of
creativity and artistic fervor on the one hand and both mass production and
consumption on the other, have caused that the term blockbuster movie gets
two meanings, depending on its local position and cultural heritage. Europe,
being a cradle of modern culture and civilization, since the very beginning of
film history saw primarily cinema’s artistic merits, and then the qualities that
would enable films their good market access; on the other hand, the USA and
Holywood regarded the world of motion pictures as a world suitable for show
business. Consequently, these two different views on film and approaches
to cinema, caused that, in the case of Europe, the number of cinema view-
ers has become a measure for cinema popularity and success, while, in the
case od the United States, it was the realized profit. However, no matter how
much those indicators of success are ultimately different, the mechanisms
of film hit production are not. This similarity in creation and promotion of
future film hits influences the global cinema market and its laws.

The Serbian film hits, made during the period 1992. up to the end of 2012,
thematically and productionally reflect the historical time in which they oc-
cured. Although generally made according to the established parameters of
successful production, they occasionally turned aside form the established
course, in accordance with tradition and cultural heritage, as well as current
social and economic circumstances. The turning point in Serbian production
of feature films was marked by the great success of Zona Zamfirova (2002).
After this achievement, which recorded so far the highest rating of 1,005,156
cinema visits, certain changes have occurred in domestic film production,
as far as the choice of themes and genres, music design, budget, design and
implementation of media campaigns are concerned.
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cinematography, film production, blockbuster/the most popular movie
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